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San Salvador, 26 de julio de 2007

Sehores
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
Presente.-

Estimados sehores:

Por medio de la presente me permito autorizar a la licenciada Claudia Aguirre de
Prieto con DUI N* 02325857-5 para que represente a APEX PUBLICIDAD S.A. DE
CV. en la Apertura Publica de Ofertas para la Licitacion Pubiica
“LP/004/2007 /PR-SNF (AF), para la contratacidon de “SERVICIO DE PUBLICIDAD
PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA (ATENCION FAMILIAR), BRINDADO
POR AGENCIA ESPECIALIZADA”,

Sin otro particular, me suscribo a sus apreciables ordenes.

Cordialmente,
o

L FENAMA

Ricardo Salvador Calvo Mufioz
Apoderado Legal Administrativo
APEX PUBLICIDAD, S.A. DEC.V.

EL SUSCRITO NOTARIO DOY FE: Que la firma que antecede, es AUTENTICA, por haber sido puesta
a mi presencia de su pufio y letra, por el Sefior RICARDO SALVADOR CALVO MUNOZ, de
cincuenta y un aftos de edad, [ IENGTNTGNGEEEEE. G- domicilio dc S,
a quien conozco e identifico por medio de su respectivo Documento Unico de Identidad Ntimero cero uno
San Salvador, a las ocho horas y diez minutos

del dia veintiséis de Julio de dos mil siete.
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Apex Publicidad, S.A. de C.V/ Cal Colenia La Mascota N. 316-B, San Salvador, El Salvador, C.A. O U U U 1
T. (503) 2246-5000, F. -5020 e-mail: info@apexbbdo.corn.sy vavw.apexbbdo.com.sv
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GARANTIA DE MANTENIMIENTO DE OFERTA No. FOF-0720082
Por US § 10,850.00

Yo, RAFAEL, HUMBERTO PUENTE ROSALES, mayor de cdad, [ N | AN, !
domicilio de San Salvador, actuando en nombre y representacidn en mi calidad de Apoderado
Especial Administrativo de HSBC SEGUROS SALVADORENO, S.A., del domicilio de San
Salvador, quien en adelante se denominard “La Fiadora” por medio del presente instrumento
OTORGO: Que mi representada se constituye fiadora solidaria de APEX PUBLICIDAD, S.A. DE
C.V., del domicilio de San Salvador, quien en lo sucesivo se llamarda “El Afianzado”,
constituyéndose garantia de mantenimiento de oferta irrevocable a favor de la SECRETARIA
NACIONAL DE LA FAMILIA, que en el {ranscurso de esta garantia de mantenimiento de oferta
se ltamard “El Beneficiario”, hasta por la suma de DIEZ MIL OCHOCIENTOS CINCUENTA
DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA, para responder como garantia de
mantenimiento de oferta requerida por “El Beneficiario” respecto a su participacion en la
LICITACION PUBLICA LP/004/2007/PR-SNF (AF) referenic a “SERVICIO DE
PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA (ATENCION
FAMILIAR), BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA”. Esta garantia se constituye
en cumplimiento de normativa de “El Beneficiario” y serd vélida durante el plazo de CIENTO
TREINTA DIAS CALENDARIO contados a partir del dia veintiséis de julio de dos mil siete. A
ese momento quedara extinguida la responsabilidad de “La Fiadora”, dindose por cancelada la
presente garantia, aunque el documento original no fuese devuelto. La cantidad de esta garantia
ser hecha efectiva por “El Beneficiario” y-quedard a favor de la misma como dafios liquidados si
al adjudicarle el Suministro arriba relacionado, no concurre “El Afianzado” dentro del plazo que se
le fije a suscribir el Contrato respectivo, ¢ si habiendo fimado dicho Contrato no presenta la
Garantfa de Cumplimiento de Contrato dentro del término que se estipule 6 no entregare las
solvencias requeridas en el plazo estipulado. Asimismo “La Fiadora” renuncia: al beneficio de
excusion de bienes, al derecho de apelar de cualquier providencia apelable del juicio
correspondiente a sus ‘incidentes, y al derecho de exigir fianza al depositario de los bicnes
embargados, que serd designado por “El Beneficiarie”. En fe de lo cual, se emite la presente

En la ciudad de San Salvador, a las once horas dieciséis minutos del dia veintiteés de julio de dos

mil siete. Ante mi, Salvador David Lépez Orellana, Notario, del domicilio de San Salvador,
comparece RAFAEL HUMBERTO PUENTE ROSALES, de ticinta y cinco afios de edad,
T (-] domicilio de . - ouich conozeo y es portador de su Documento
Unico de Identidad niimero NG (c cste domicilio,
actuando en nombre de la sociedad HSBC SEGUROS SALVADORENO, S.A.; con nimero de
Identificacién Tributaria cero seiscientos catorce - cero sesenta mil trescientos cincuenta y ocho -
cero cero uno - seis, de este domicilio; en su cardcter de Apoderado Especial Administrativo,

cuya personeria doy fe de ser legitima y suficiente por haber tenido a la vista la siguiente

HY

AY



documentacién: Testimonio de Escritura Publica de Poder Especial Administrativo, otorgado en
esta ciudad, a las dieciséis horas cuarenta y cinco minutos del dia seis de febrero de dos mil siete,
por el Sefior MOISES CASTRO MACEDA, Ingeniero Civil, en su caracter de Vice Presidente y
Representante Legal de la Sociedad HSBC SEGUROS SA_LVADORENO, S.A. antes
denominada INTERNACIONAL DE SEGUROS, S.A., del domicilio- de esta ciudad, ante los
oficios del Notario Salvador David Lépez Oréllana, inscrita en el Registro de Comercio, al niimero
CUATRO del libro MIL- CIENTO OCHENTA Y TRES del Registro de ‘Otros Contratos
Mercantiles del cual consta que el compareciente RAFAEL, HUMBERTO PUENTE ROSALES,
esta plenamente facultado para-el otorgamiento de actos-como el presente, en dicho poder el Notario
autorizante DIO FE de la existencia legal de la Sociedad asi coma la personerfa de su representante
legal y en tal cardcter ME DICE que reconoce como suya la firma que calza el anterior documento
de fianza y que se lee “R. Puente”, cuyas cldusulas principales se refieren‘a que, HSBC SEGUROS
SALVADORENO, S.A.: Que se constituyd- fiadora solidaria de-APEX PUBLICIDAD, S.A, DE
C.V., del domicilio de San Salvador, ‘quién en lo sucesivo 'se llamard “El Afianzado”,
constituyéndose garantfa- de ‘mantenimiento de oferta irrevocable a favor de la SECRETARIA
NACIONAL DE LA FAMILIA; que en el transcurso de esd garantia de ' mantenimiento de oferta
se llamara “El Beneficiario”, hasta por la suma de DIEZ MIL OCHOCIENTOS CINCUENTA
DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA, para responder como garantia de
mantenimiento de oferta- requerida por “El  Beneficiario” respecto. a su participacién en la

LICITACION PUBLICA LP/CERO CERO CUATRO/DOS MIL" SIETE/PR-SNF (AF)
referente a “SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA

FAMILIA (ATENCION FAMILIAR), BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA”,
Esa garantia se constituye en cumplithiento de normativa de “El Beneficiario” y ser4 valida durante
el plazo de CIENTO TREINTA DIAS CALENDARIO contados a partir del dia veintiséis de
julio de dos mil siete; y en las demds condiciones que en dicho documento se consignaron. Asi se

expreso el compareciente; y yo ¢l suscrito Notario doy fe que la firma que calza el documento que -

antecede es AUTENTICA,; por haber sido puesta a mi{ presencia por el compareciente, a quien le
expliqué los efectos legales de la presente acta notarial que consta’ de una hoja; y leida que se la
hube integramente y en un solo acto, ininterrumpido, ratifica su contenido y firmamos. DOY FE,
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En la ciudad de San Salvador, a las ocho horas del dia trece del mes de julio del afio dos
mil siete. Ante mi, José Enrique Madrigal Gomez, notario, del domicilio de I
I comparece el sefior Ricardo Salvador Calvo Mufioz , de cincuenta y dos afios de

edad, MEEEENGEE. < I domicilio, 2 quien conozco e

identifico con su documento personal vigente, DUI, Nimero: Sl
d, actuando en nombre y representacién en su cardcter de
Director Vicepresidente y Apoderado General Administrativo de la Empresa "APEX
PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANGNIMA DE CAPITAL VARIABLE", de este domicilio, con
nimero de identificacion tributaria  cero seis catorce gnién, diez cero nueve ochenta y siete
guién, ciento uno guibn siete, legitimando su personerfa con: a) Escritura Publica de
Constitucion de la Sociedad, Apex Publicidad, Sociedad Andénima de Capital Variable, que
puede abreviarse Apex Publicidad, S.A. de C.V.,otorgada en esta ciudad a las diez horas del dia
diez de septiembre de mil novecientos ochenta y siete, ante los oficios del notario Jorge Antonio
Giammattel Avilés, inscrita en el Registro de Comercio bajo el numero VEINTE del libro
QUINIENTOS SETENTA de Registro de Sociedades, el dia veintidés de octubre de mil
novecientos ochenta y siete, de la cnal consta : que la naturaleza, denominacién y domicilio son
los expresados, que su plazo es por tiempo indeferminado, que dentro de su finalidad social se
encucntra fa de otorgar actos como el presente, que la administracién de la sociedad esta
confiada a una Junta Directiva que durara tres afios en el ejercicio de su cargo, y que al Primer
Director Presidente le corresponde la representacion judicial y extrajudicial de la sociedad y uso
de la firma social; b} Testimonio de Escritura Publica de Modificacién al Pacto Social de la
sociedad, APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE,
otorgada en esta ciudad, a las nueve horas del dia siefe de marzo de dos mil dos, ante los oficios
notariales de MIRIAN ELEANA MIXCO REYNA, INSCRITA EN EL REGISTRO DE
COMERCIO BAJO EL NUMERO SESENTA Y TRES DEL LIBRO MIL SETECIENTOS
VEINTE DEL REGISTRO DE SOCIEDADES, de la cual consta: que su capital soctal se
incremento en la parie variable, que la naturaleza , denominacién y domicilio son los
expresados, que su plazo es por tiempo indeterminado, que dentro de su finalidad social se
encuenfran la de otorgar actos como el presente; que la administracidn esta confitada a una Junta
Directiva que dura tres afios en el ejercicio de su cargo, y que al primer Director Presidente
corresponde la representacion judicial y extrajudicial de la sociedad y uso de la firma social; ¢)
Escritura Publica de Modificacion al Pacto Social de la sociedad, otorgada en esta ciudad, a las
quince horas y veinte minuios del dia seis de diciembre de dos mil cinco, ante los oficios de
JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA, Inscrita en el Registro de Comercio bajo el -
Numero DIECINUEVE del Libro DOS MIL CIENTO DOS del Registro de Sociedades, de la
cual consta: que se modifico la Administracién de la Sociedad. d} Credencial extendida en este
ciudad a las quince horas y veinte minutos del dia seis de diciembre de dos mil cinco ante los
oficios de, JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA, Inscrita en ¢l Regisiro de Comercio
bajo el Numero CINCO del Libro DOS MIL CIENTO CUATRO del Registro de Sociedades, en
la cual consta que fue elegido Director Presidente de [a Sociedad el sefior Sherman José Calvo
Mufioz, Director Vicepresidente Sefior Ricardo Satvador Calvo Mufioz para un periodo de tres
afios, por lo tanto aun se encuentra vigente. e) Testimonio de Escritura Piblica de Poder General
Administrativo, el cual presenta en fotocopia debidamente certificada y otorgada en esta ciudad,
a las diez horas y treinta minutos del dia veintinueve de marzo de dos mil seis ante los oficios
de JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA, Inscrita en el Registro de Comercio bajo el
Numero CUATRO del Libro UN MIL CIENTO TREINTA del Registro de Sociedades, ME
DICE: que con el objeto de participar en la Licitacion Publica, Cddigo:
LP/004/2007/PR-SNE (AF), relativa al "SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA (ATENCION FAMILIAR),
BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA” de la Presidencia de la Reptblica de
El Salvador, BAJO JURAMENTO HACE LAS SIGUIENTES
DECLARACIONES: 1) Que no es empleado de la Presidencia de la Repiiblica, ni ¢!
declarante, ni su Representante Legal, socio, directivo integrante de la Sociedad
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ofertante, administrador o gerente; 2) Que no tiene parentesco hasta el segundo grado de
afinidad y cuarto grado de consanguinidad con funcionarios de la Presidencia de la
Repiblica, ni ¢l declarante, ni su representante legal, socio, directivo integrante de las
sociedad ofertante, administrador o gerente; 3) Que no esta incapacitado ni impedido
para contratar con el Estado, de acuerdo a lo establecido en los articulos veinticinco, y
veintiséis de la ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administracién Pablica
{(LACAP); 4) Que ha recibido completas las adendas y las ha tomadoe en cuenta en la
preparacién de la oferta y documentacion respectiva pata la presentacion de la misma en
la licitacién de merito; 5) Que ha leido, entendido totalmente, y por ello acepta y se
somete a las exigencias contenidas en las bases de esta Licitacién Piblica, Cédigo:
LP/004/2007/PR-SNF (AF), relativa al "SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA (ATENCION FAMILIAR),
BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA” de la Presidencia de la Repiblica de
El Salvador, y ademds documentos contractuales; y, 6) Que toda informacién
proporcionada en su oferta es veraz.— El suscrito notario hace constar que expliqué al
compareciente sobre lo establecido en el Cddigo Penal, en cuanto al delito de Falsedad
Ideolégica, regulado en el articulo doscientos ochenta y cuatro.— El compareciente me
manifiesta que para los efectos legales de esta acta notarial y para los demés que
surgieren en el proceso de licitacién, sefiala como domicilio el de esta ciudad a cuyos
tribunales se somete expresamente.

Ast se expreso el compareciente a quien le expliqué los efectos legales de este
instrumento que consta de dos hojas tiles y leido que le fue por mi integrante en un solo
acto sin interrupcion, ratifica su contenido y firmamos. DOY EE.
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FORMULARIO PARA LA IDENTIFICACION DEL CONTRATISTA

NOMBRE COMPLETO DEL OFERTANTE: APEX PUBLICIDAD, $.A. DE C.V.

( } EMPRESA INDIVIDUAL
(X) SOCIEDAD (SOCEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE)

DIRECCION DE LAS OFICINAS CENTRALES: CALLE Y COLONIA LA MASCOTA N, 316-B, S.S.

DIRECCION DE LA OFICINA LOCAL: CALLE Y COLONIA LA MASCOTA N. 316-B, S.S.

AFILIADO:

FECHA: 13 DE JULIO 2007

NOMBRE DEL REPRESENTANTE LEGAL: SHERMAN JOSE CALVO MUNOZ

NONIBRE L) LCIOS O A Q1N n
SHERMAN JOSE CALVO MUNOZ 60%
RICARDO SALVADOR CALVO MUNOZ 10%
BBDO WORLD WIDE INC 15%
BBDO CENTROAMERICA INC 15%

FECHA DE ESTABLECIMIENTO DE LA EMPRESA: 10 DE SEPTIEMBRE DE 19287

TELEFONOS (F1JOS Y CELULARES): 2246-5000 Y 2246-5055

EAX: 2246-5020

Nota: La Presldencla de la Republica, al adjudicar el suministro objeto de esta licltaclén,
presumira clertos los datos e informacion proporcionados y consignados por el firmante
responsable, y ademds, congruentes con la Escritura Publica de Constitucién de la
Socledad (cuando fuere el caso).

‘g‘I,ﬂnq}‘



(a1 fale)
< O W




—
—~

S

26 de julio de 2007

Sefores

PRESIDENCIA DE LA
REPUBLICA DE EL SALVADOR
Presentes.-

Referencia: Licitacion Pdblica, Cédigo: LP/004/2007/PR-SNF (AF),"SERVICIO DE
PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA (ATENCION FAMILIAR),
BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA”.

Tras haber examinado tas condiciones y especificaciones requeridas en las bases
de licitacidn, inclusive las adendas, de las cuales por medio de la presente
acusamos recibo , OFRECEMOS proveer el servicio de agencia de publicidad, por la
suma de Ciento cincuenta y cinco mil, quinientos cuarenta y dos ddlares, con 40
centavos, $155,542.40 monto total de la oferta, incluyendo el impuesto a la
Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestacién de Servicios (IVA}, o el monto
gue se determinare si es adjudicada parcialmente, con arregto a la lista de precios
que se adjunta a la presente oferta y que forma parte integrante de ésta.

Si nuestra oferta es aceptada, nos comprometemos a: 1) Suministrar el objeto de la
licitacidn, de acuerdo a lo dispuesto por la Presidencia de la Reptiblica; 2) Contratar
una garantia por un monto de (10% 6 mas) del valor del contrato a suscribir, para
asegurar el debido cumplimiento del contrato; 3) Mantener esta oferta dentro de un
periodo de noventa dias calendario a partir de la fecha fijada para la apertura de
ofertas; 4) En caso de resultar nosotros ganadores, esta oferta y la notificacion de
adjudicacion constituirdn un compromiso obligatorio hasta que se prepare y firme
el contrato correspondiente; y 5) Entendemos que ustedes no estan obligados a
aceptar la oferta mas baja.

Apex Publicidad, S.A, de C.V, Calle y Colonia La Mascota N. 316-B, San Salvador, El Saivador, C.A.
T. {503} 2246-5000, £, 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sv wwav.apextbdo.com.sy
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EL SUSCRITO NOTARIO DOY FE: Que la firma que antecede, es AUTENTICA, por haber sido puesta
" a mi presencia de su pufio y letra, por elSefior RICARDO SALVADOR CALVO MUNOZ, dc
cincuenta y un afios-de edad, , del domicilio de ||| .
a quien conozco e identifico por medio de su respectivo Documento Unico de Identidad Namero |||

. S o, a las ocho horas y dicz. minutos

del dia veintiséis de Julio de dos mil siete.
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o] los dilez horas del dfz diez de septlembre de mil nowecientos @vheﬁéy slete, ==

gl Ante ml, JORGE ANTOMIC G1AMMATTE| AVILES, Hotarie, de [l domlciiio v del de —

4\ _corpersecen los sefores DON ROGELIC ENRIQUE NENDOZA, de cuwarenta aflos

s de edad, N: 0O\ RAURICIC EDUARDC SANDOVAL AVILES, de treinta y nueve |
o Lafios de eded, B DO SHERMAN JOSE CALVO RUFOZ, de treinte y clnco sfios

K 71.de_edad, GG y DON RODOLFO DAGOBERTG CLAUTIER GAVIDIA, de treints y cua-
gLtre afos de edad, [IEEGNGNTNEEEEEEEEEEEEEENENNYY): (oc cusiro de -
o domicitic y de naciona!idad [N -MEEWENN: - gulenos conozco y me -
10 | exhiben sus respectivas Cédules de i‘_denﬂdéd Personal néreres |G
ey & Il .. & |
3 | y ME; vy odemés me exhiben por su orden sus Tarjetas de ldent] flce=n
1| ci6n Teibutaria Nansros -
o | A
-y A& ' ______________________B1 I
| T Y v - DICEN: -

18 | Que han convenide en constituir y en efecto constituyen por medio de esta escr]

19 | tura pdblice, una SOCIEDAD ANONISA BE CAPITAL VARIABLE, que se regird por las si

00 | quientes cléusulas: 1) RATURALEZA, NACIONALIDAD Y DENOMINACION,- La Sociedad que

ce copstituys es Andnima de Capital Variable, de maclopalidad salvadoreiia v girg
/PUBLICIDAD/
ré con la denominacidn de "APEX, SOCIEDAD ANOHMIRA DE CAPITAL VARIABLE", que podr

/ _PUBLICIDAD /PUBLICIDAD
o3 | @bireviarse AFED*’ S, A, D C. 4 ¥ Cuyoc nombre comercial serd APEX, L 1o Eﬁlfil{l(} —

21

22

La Sociedad temdrd su domicilic en esta ciudad de Sap Salvador, perc podré abrlr

24
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sucursales, agencias, represenfaciones, empreses, establecimientos y ofiginas en

extraniern - 1111 PLAZO = £1 plazo de le

cuafguier lugar.de la repdblics o en el

sociedad os por tiempo |ndeterminado, & pertir de ia fechz en gue se inscriba os-

ta escrifura en el Reglstre de Comercio.= 1V FIMALIDAD ¥ OBJETO SOCtAL.~ L& so-

ciedad tendrd por finalided u objete principal y destinars su copltal a: 1) La -

explotacién de la publicidad en genersl, va sea de palsbra, escrita, radlaj, te-

levisada, por periddicos, semanarios, revistas, volantes, ¢ine o cualquier otfro

medio de difusién de les ideas, comocido o por conocerse:; relaciones pébligas; -

rezlizscidén de encuestas, premoclones y estudios de mercadeo; representacicnes y

asesorla en gemeral en el campo publicitario: 2) Tede clase de actividades comer

ciales, Indystrizies, agricelas y de servicio; 3} Compra y vents de bienes mue=-

bles e Inmuebles, acciones, bones y demés tifulos valores: 4) Participar como ac

clenista ¢ miembre de otra Seciedad, de cualquier naturalezs; 5) Dar v recibir -

| cantidaded=de dinero, con o sln garantfa, de cualquier clase; 6) En general, pe-

dré reallzar cualquier tipo de operaciones mercentlles y celebrar todo acto ¢ ——

contrate que las leyes permiten realizar todos los actos materiales ¢ juridicos,

sean civiles, laborales, gubernamentales, procesales o de cualguier Tndole, que

fueren necesarios para la consecucidn de las flnalidades soclales, o parz el de=

sarrcllo de sus actividades, en el entendide que |a enumeraclién anterior no es |

mitative, pudiendo en consecudncia celeébrar cualgulér clase de actos o contrafos

en el ejercicio de toda sctividad licita, cuclgulers que fusre Su REtUF&iezd, wew

V) CAPITAL SOCIAL.— E| Caplital de la sociedad que se comstlituye es variable, fi=

Jéndose un capital minimo ¥ de fundacidn de VEINTE MIL COLCNES, representado v -

dividido en doscientss acciones comunes y nominatives, de un.. valor nominal de

OF*}{-.Direecién de Servicios Gréfcas
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1 Clen ¢olepss cada uvna, numsradds correlativemante del nidmere dno /s

g|Cientos.~ Este caplital queds swscrito v pagads en 1z siguients forma: Dob Rogelid

Enrique Mendoza suscribe en este acto sesentas v sels acciones, con un valor fo—-

4| tal de sels mll seiscientos colones: Don Mauricio Edvuardo Sandoval Avijds suscr.

5| be en este acte cincuenta scclones, con un valer tetel de clince mil celonesy —-

i 6| Dom Sherman José Calvo Suscribs en. sste acto cincuents acciones, con un valor

suscrlbe ien

Don Rodolfo D=

fotal de cingco mil colones:

gl este acte treimnta y cuatro acciones, con un valor total de tres mll cuatrecientds

- 9| colones,—:En esta forma gueda suscrite en su fotsiidad el cepital minimo y de -

10 |_fundsacidn de la sociedad.- Ademés, cadea ync de los suscriptores paca en este ac-

11 to el velnticinco por clento del ‘valor de cada una de las scciones gue suscribe.

12| @iy Don Rogelioc Enrique Mendoza, paga un_mi | seisclentos clnduenta colones, Don

13 | Mauricio Eduasrdo Sandova) Aviiés, paga un mll dosclentos cincuenta colones, Don

Sherman, José Calvo paga aun mil dosclentos cincuenta colones, y Don Rodolfo Dago-

i4

15 | berto Clhautier Gavidia paga echecientos cincuenta colones,- ¥ de conformidad al

16 articulo ciente noventa y cinco.del CAdigo @@ Comercio, el importe-.de les pagos |

17| Que hacen los suscriptonés, se hacen por medio ide :Cheques Ceriificados que vo, =

181 @l suscrito Netario, he tenido-a la vista y se-relaCionany esl: El. primero por

| ¥aler de un mi! seiscientos cincuenta colomes, Serie "D¥, admoro cince milibnes

a0 | hoveclentos noventa y seis mil clento setenta y cuatro, librade el diez de sep--

tiembre del afio en curso, a carge del Banco Cuscatlén y gue representa el aportd

21

991 d9¢ Don Rogelic Enrigue Mondoza; el segundo por valor de un mil doscientos ¢lpwa

23| cuenta colones, Serfe "D", nidmero Cinco miliones noveclentns Rovents vy seis mi]

ta y dos, librado el diez de septiembre del afie en curse, a carce dafl

24 clento seten

- 00003°
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Banco Cuscatlén, v que represents el aporfe de Don Meuriclo fduarde Sandovel Avi

Iés; ef tercero por valor de un mil dosclentos cincuenta colemes, Serle il LU Ty P

matro Cince miliones novecientos onventa y sajs mil clento setenta v tres, |ihcse

do el diez de septiembre def corriente afio, & Ccargo de! Bance Cuscatién ¥ aue ==

representa el aporte de Don Sherman José Calve) v el cuarto por valor de cchocf%l

tos cincuenta colones, Serie D", ndmero cinco millones noveclentos noventa Y eim

seis mll ciento setenta v une, librade el diez de septiembre dol afo en curso, a

cargo del Banco Cuscatlédn y que:represeﬂfahelzgporfe de Don Redolfo Dagoberto —-

Clautier Gavldia, todos a:favor de |a sociedad que se constituye ¥ tienen um se-

1o que se .le¢ "No Negoclable".- Ef saldo adeudado por [as acciones suscritas y

no pagadas ensa totalidad, deberd ser pagsado de conformidad con los |ismamientos

que hard la soctedad deniro del plaze méximo de clinco afos, a contar de este fo-

cha.- En esta forma queda suscrifo en su totalidad el capital mfnimo vy de fupda-

¢ién de dicha sociedad, por cada unc de dos accionlstas y pagado el veinticince

por ciento del .valor de cada una de 1as acciones_syscritss por cada uno de ellos|-

VI) REGINENES ESPECIALES PARA LA VARIABILIDAD BEL -CAP|TAL.- Respecto al capital

social, le Junta General de Accionistas. tendrd las siguientes atribuciones; a) -

Podré decretar sumentos de caplteal; b) podrd decretar. disminucionss de capitai:

y €] podré determinar gue el capltaliminimo sea suoerior,al'fijadg iniclalmente:

fodo de. conformidad con les reglmenes expuesios a continuacidn: I} REGISHEN PARA

»

apital social podré fensr lugar por musvas

[t

AUNERTAR EL CAPITAL,- E| aumsnfo de

sportacienes, por capitalizacién de utilldades y reservas y por:-revaletizacién -

de activos, bajo las mormas generales slguientes: a) En todo caso, para sumentar

el capital serd necesario cue las acciones que representen el capital seocial orid

OF-E-Direccién de Servicios Qrédficos
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i ginal y los aumentos gue ¢ hubieren d¢tretads, estén completamsife pagsdos; b)
2 T _ P4

9 serd necesario acuerdo de la Junta General Exirasrdinsaria de Accionisfas, tomada

por mayoria de las fres cuartas parfes del capital socialy c) pera ejecutar el -

4| 8Cugrdo de sumenic de capital que po fuere por revsierizacidn de acijves, Seré -

necesario que las-nusves accionas Sean suscrites en su totatidad v pagadas por -

g| lo menos una cuarta parte de su valor si. fuere en efectlve, o inteoramente &i --

( 7l fuere en-.especlie; y d). que se inscriba en el iibro de Registro de Capital. de la

Sociedad.~ 2). REGIFEN PARA DISHAINUCION DE CAPITAL.- La disminucldn de canital po

dréd efectuarse por retiros parciales o tetales de aportaciones prevismente auto-

10 | r1zados o por: desvalorlzacidn dal activo, bajo las normas generales slquientes:

8) cuando el capital social Ssa lgual sl capital minimo, sdlo podré dismlnulrse

11

de ncuerde con' las normas gue rigen. a fas gbciedaées Andnlimas de Capltal f]jo:b)

13 |Cuando el caplital socisl fuéremayor gus e) caplial minimo, se podré eutorizar s

12

14 | disminucidn en Junts Gensral do Acclonistas, con el Voto del setenta y cinco por

1| ciento de les accfones por lo menos; én el acuerdo raspectivo, se Indicard la ~-

16| cantidad en que podré disminuirse el capital, as{ como el .hotivo, forma v progeé~

«

dimlento para realizar la dlsminuclén; &) para acerdar una disminucidn'de caplta

s necesarlo .que el-capital social esté completamente pagado; tedo registro de -

disminucidn de capital se inscribird epn &l libro de Reaistro de Caplial de:taSo

ciedad; d) cuande el capital social fuere mayor que el capltal minimo, los accig

20

nistas podrén retirér sportaciones, bajo 1as normas siguienfes: La Junta Geperal

21

de Accipnistss deberd autorizar previemente esa -forma de disminucidn de capital

22

o3ly si Gno o mis soclos oulsleren H3Cer uso de ese derecho, pere tel retlro tuvie-

re como consecuencia veducir e capital social & menos del minimo, 0 sl de |8 -
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minuirss, sglamente se asiorizerd ¢l pago d& accio-—

n

cantldad auforizada pare di

ngs a prorrata dsi capital gue dichos zcclonistes tengsn ¢en la sociedad, hésta

concurrencia de) eapital minimo o de le centided sutorizada, seddn el czso.— La

Junta Geperal de Accionisias pedré determinar un plszo ne mayor de ¢lnco afios pa

ra pegar el valor de las acclones 2 los socios que refiren gporfaclopes; e) cuan

do se autorice ia disminucidn de capltal por desvalerizacién del sctive, [z Jun~

ta Gsneral de Accionistas fijard lss-bases peara regular la forma de efectfuar |a

disminucién y emltir .los nueves tltulos.— 3) REGIHEN PARA INCRERENTO DE CAPITAL

RIBIED.~ La Qunta Genaral da Acclionlstas cen el veio favorable de las tres cuar-—

tas partes de las acciones por lo menos, podré determinar gus el capital minimo

s$eda superior al filade iniciaimente, cbservindose las regias siguieates: &) Los

acuerdos por los que se elevan el |imife del capital minimo.se publicarén en el

Dilarlo Cticial v en un periddice de clrculacién naclonal y se asenfearén en &l Lj

bro de Registre de Caplital de la sociedad; bl una vez publicado dlcho ascwerde o

Inscrits la respectiva escritura, el nuevo capltal minimo ho podré ser disminuide

ni revocado el acuerdo, sino con las, formalidades de la gismlnucidn.de capltal o

{as socledades de Capital Fljo.- En cualguler ceso de aumento de 6aaital, lés -

comparecientes fundadores de. la sociedatd v los que posteriormente sean soclos, =

tendrén el derecho praferente pars suscriblr las acciones que 5e emitan, en pro-

arcién & las gue peosesn.— VII)} NATURALEZA OE LAS ACCICHES,.~ Las -acciénes serén

siempre comunes y nominstives y mo podrén convertirse enm acciones al perfador.-—-

VIEHY DR, LOS TITULOS DE LAS ACCIOMNES,.- Se podrén emitlr certificadoes gque reprea-—-—

senten una © mis acciopnds, en cuyo css0 Se equiparén en todo & las acciones.— Es

tes, ademés de su numsracidn corrglativa, expresarén: a) Depominacién, domicilio

QF-E-Direceién de Servieios Graficos
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y. plazo de |a sociedad; bl fecha de la escritura pilblica de con idn y sus

raformas, Si las h&biere,-aombreﬁdehlﬂofari@ gue . la suterizd e inscripcidn ew el

i, f.:". 4

Registro de Comzreio; cl La razén de* ser nominativess d).el capifal social mini-

mo; e) el plazo social; f) el ndnero, feilo y fecha de Imscripcidn en el Libro -

de Regfsfro de Accionistas; qg) los | | emambentos que sobre el valer de las-accio-

nes hayz pagade el accionista ¢ la indicacién de gstar fotalmente pagado; h) los

( 7| pagos efectuados por el "Hltular: i) la serie y ndmero de las acciones y del cer-

tiflcado y ndmero total de la serie; y J) la firma del Primsr Director Presiden

te y del Segunde Director Secretario; sntes de la enffega de las &cciones a los

10

suscriptores, la socledsd podré exfenderles tTfulos provisionales, representsati-

111 ves de "las suscripciones Hechas, .los cuales se equiparén para todds -los efectas

12] @ las scciones.- Los fitules cantendrén también los principales derechos y obli-

13| gaciones del tengdor de las acciongs, y en su caso, ias limitaciones del derecCho

14 | de vote, dejando espacio suficiente péars los endoses,— La reposicidn de fitulos

15 | deterlorados, destruidos o extraviados se regiré por los arficulos novecientos: o

treinta vy siguientes del Coédigo de Comercle,= 1X) DIVIDENDOS.- Lo distribucidn -

17 de utilldedes se haré en -proporcidén a las acclones.— Los dividendos: que se decre

ten por accién, serdéin pagados en las oficinas de .la sociedad, contra recibes a

18
0] !os accionistas inscritos en el Libro de Registro, & la . fecha en que se haya rep
g0 | nido la Junta General que acordé el reparfo deiéividEDQQ§; o 8 ia presentacién -
o1l del tTtuie respectivo.~ LoS dividendos accrdades se mantendrén en. depbdsitos dis
00| Donibles a la orden de sus duafies.- En ningdncaso se recenocerédn infereses por -
23] dividendos que me hayap sido ret if ados oportunamsnte, - X) REGISTRO BE ACCIORES ,
g4t En el domicilieo de la seciedad se lieverd un Libre de Regist{ro de Aﬁ;laags, con

>
uooos
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todos los reauisifos qus exige le fey.— X)) TRANSFEREWCIA DE ACCIONES.— Las accio

nes serén transferidas por_endose ¢ por cusiguler otre medio previsfo por af de-~

recho comdn, seguideo de su Inscripcidn en el Registro de Accionistas y selo sur—

tird efectos pare la Sociedad y para fercercs, desds la fecha de Inscripcidn en

¢l Registrc respectivo.= X11{) CALIDAD PREFERENCIAL DEL ACCIONISTA.~ L& sociedad

considerard como sccionista, el imscrito como fal en el Regisiro respectivo; ca-—

~da accidn dard derecho aum voto en téda clase de Juntas Benersles de |a socie——

dad,- Las acciones confieren iguales derechos & imponen [as mismas obligaciones..

La propiedad de unz o més acciones, implics péra sus actueles o futures propiets

rios, la aceptacidna los dispueste en el presente insfrumento, de sus reformas vy

de ias rescluciones de las. Juntas Generzles leaalmente adeptadas, todo sin per—;

julcio de los darechos de opesicidn y de retire en los casgs (ndicados por |9 —-

L

ley,- Las aecliones de los menores de edad, de Jas socledades o de cualaquler persd

na juridlica, serén representadas por sus respectives representantes iegzles o --

por las person&s a qulenes sus titutares hayan delsgedo la representacidn.=- Los

acclonlstas podrén delegar su represenfacidn en otre accionista, o en favor de -

extralios a8 la secledad.- Cusnde |a representacidn fuere conferida en favor de —

otro accionista, podré otorgarse por medio de carta, cable o tekgrama; si.es en

—

favor de extrafos, en virtud de Poder suficiente.- No podréq ser reprasentanfes

fos Administradores al el Auditor de la socledad.- No podrén represéntar,.una 50

la persens, més de la cuarta parte do! caplital soclial, salvo sus proples accionss

P |

y 1as de aquellas personas de quienes sea representante legal.- Quedard & juiclie

dé¢ la Administracidn, exigir o no la comprebacidn de la autenticidad da las re-=

prosentaciones.~ X111} GOBIERNG DE LA SCCIEDAD.- E| Gobkierpno de la sociedad seré

OF-¥-Direcelén de Servicios Graficos
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1 ejercido: al Por tla Junta Gemeral.de Acclomistas; & b) Por ia Ju Directiva.-
3 -

o | X1¥) JUNTAS GERERALES DE ACCIONISTAS.- La Junta General de Accionistas es el &p—

3198an0 supremo de la sociedad y tendrd los mbs amplios poderes para acerdar y rafi

47 ]
-+

¢ constituiréd con la presencla o represenfaciéL

4| ficer ies operaciones soclales.-

1

de-los acclonistas de |a Socledad.—~ Habrd dos clases de Jumntas Gepmerales: Ordina

rias y Exiraordinarias.— Logsolorganies establecen la sumisién al vote de |a mayg

rfa de las Juntas debldamente convocadas y constifuldas y las resoluclones que -

en ellas se temen, obiigardn, salve oS casos expresamenfe exceptuados por |3 ==

ley o esta escrifura, & fodos los accionistas, presentes o susenies, disidentes-

10 |9 Incapaces; insfalada: legalirente ia Junta, con el qudrum establecido por la ley

11 Lo _por el contrato seocial, los. scuerdos tomados en Junta Gensral serdn vhlidos 2

12 {pesar de gue .el gudrum se disminuyese, debldo a que algunos accionistas o repre-

13 [Sentantes de acciones se ausentaren de ella, siempre gue dichos acuerdos $¢ (o=~

man con 53 porcentajes lsgales.- De conformidad con el Articule doscientes trelp

1t2 Y nuev—a del.Cédige de. Comarcico, a la.hora indicada en la convocatoria, pars

{ievarse a cabe la Junta Geperal-de Accicnistas, el Segundo Directer Secretario

de la misma, levantard el Acta que contendrd-ia lista de 108 accionlstas presen-

tes o representados, indlcando el nombre, nimero de acclones representadas por -

19 | €242 une v demds pormenores legales.- Presidird {as Juntas el Primer Director ==~

Presidente do la Junta Directivs, v & falta de éste, el -que designe la misma Jup

ta; actuard como Segundo Director Secretarie. el de la junta directiva vy en dafec

21
salto el que elijsn 1os agcionistas presentes o representados.- XV) JUNTAS. GENER Amwm

oz | 1Es ORDIRARIAS,- Las Juntas Generales Ordinsrias se reunlrén una vez al sfio, dep

fre de los primeres tres meses siguisntes al fin de cada ejercicio econdmlco de

24
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ia sociedad, en ei {ugar, fecha y hors gue se sefiale al efecto en 1& convocsaios-

rias.- En ellas s¢ conocerdn ademés de los puntos Incluldos en la Agenda, de Jo%

slguientes: a) La memoria dd fa Administracién, el Balance Geoneral, el kstade de

Pérdldas v Ganancias y el Informs del Auditer, a fin de aprobar o lmprobar los -

tres primeros y tomar las medidas que se juzguen eporfunmas; b) Nombramiento y res

N

mocidn de ios Admidistradores y del Auditor, cuando sea procedenie; ci los emoly

mentos correspondientes a los Administradores y al Auditor;.y d) la distribucién

de dividendos.- Ademfs de los puntes Incluidoes en la Agenda, la Junta Geaeral pg

dr conocer de otros, sl se llenan los requisites del artftulo doscientes freinta

v cinco del Cédigo.de Comercio.- XVi] JUNTAS GENERALES EXTRACGRDIMAR|AS.~ Les Jup

tas Generales Extraordinarias se reunirédn cuando lo acuerde le Junta Directiva o

cuande lo pidan por escrito con expresién de objefo y motivo, los sccionistas —-

4que representen por lc menos el cincémpor clenfo del caplital soclal o el Avditor

las formalidades gue deberdn chservarse en. tas Juntas Generales Extraordinarias,

para su Instalacidn, votacién y requisitos que deban llenar los acyerdos, serén

los mismos que para fas Juntas Ordinarias.= XVI|) CONVOCATORIA A JUNTA GEMERAL ,-

Las convocatorias a Juntas Geperales serén hechas per la Junts Directiva, por mes

dio de tres avisos alternes que se pubiicardn el Diario Oficial y en un periddi-

co de clrculacidn nacional, con quince dfas de anticipacidn a la fecha de {8 reu;

nién, no conténdode para computar ese tlempo el dia de la publicaclén de la con=

yvocatoria, ni ef dis de la celebracién de ia.regnién.-'Ademés la publicacidn con

tendré: a) La denominacidén de ia sociedad; b) fa especie de Junte a que Se convg

¢33 ¢) indicaciédn del gudrum necesario; d) lugar, dia y hors de la Junts; e) la

Agende de la sesién; f) el pombre y cargo de quien firma |a convocatoria; sola--

OF-¥-Direccién de Servicios Grificos
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mente en case deque 18 sesidn de uns Junta Gondr a1 Exfracrdinarly
' I 4

no haye podl do

celebrarse por faits de quérum, en ninguna de las fechas de¢ [as dos convecatorias

conforme a las reglas generzies, la cuasl no podrd ser anunciada simulfénesmente

con-las anteriores y ademés deberd expresarse jas clircunsiancias de ser fercers

convocatorie y de que, en consecuencia, la sesidn serd véllda cualesquiera gue

sea e| ndwero de acclongs preseniss o representadas que Concurran, se podri cond

vocar para que una misma Junta Gensersl trate asuntos de carécter ordinarie'y e

tracrdinario.- No seré necesario lz convecateria a Junts General Ordimaria o Ex-

ol fraerdiparia, slempre vy cusndo se encueniren .reunlidos fodos los accionistas o re

10| prasentantes de todas las acclones y acuerden por unenimidad instalar is Junts vy

11 apcgbarga.por'unaaimidadAla agends.~ Cuand«o haya sido solicitada por sccionis—-

12| tes, se haré ta convocatorks dentro de los diez dias siguientes a .aguel en que -

13 | Se presente la solicitud.— XVIi1) QUORUM FARA LAS REUN|ONES DE JUNTAS GENERALES

14 | EN PRIBERA Y SEGUMDA CONVOCATORIA,- Para.que a la primere convocateria hays cud=

15 [ rom en la dJunta General, salvo os: casos expresamente indicados por la-ley o per

este contrato, se necesitard la concurrencia de més de la mitad de las seciones

7 de |a Socjedad.~ Si la Junta General na tuviere fugar a ia priméra convocaferis,

por falta de quérum, se verlflcarf la Junta, cualesquliers que ses ¢! ndmero de -

19 | 2cclionistas gque concurran a !z segunda convocatoris, selvo los cas0s expresamsn-

90 | te sefizlados por la ley o el contrato social,— Las! fechas de reunién estérin se-

paradas cuandec menoS por un lapse de velnticwatro horas,- En:el mismo avise dabg

21

22| ré hacerse tanto ia primera como 12 segunda convecatoria,— XIX) MAYORIA PARA RE

23| SOLVER ER LAS JUMTAS GENERALES,- Teoda resclucidn en las Juntas Gomerales, salvo

24} 105 _casos expresamente Indicades por |z ley o per ei contrateo sdclal, se formaré




con sl vafo de la miiad més upa ds los esclonss presenfe o representadas on la &g (’

=

sidn.- La Junta General una vez haya slde legaimente insSteiads con el vots de le

g | mayoris de! capital presente e representade en la respectiva Junta, podrd acords

4|84 continuacidn en les dlfas inmedietos sigulentes hasts la conclusidn e la agep

5| da y con lgual porceptaje de vetacidn, podré acordar aplazar la sesidn por une -

sola vez y por el término improrrogable de tres dias,- En astos .cases se reunira

= | ta Junta tal como se hublere acordado y sin necesidad de comvocatoria ni avise -

para los accionistes que no estuvieren presemte,.~ XX} LIBRG BE ACTAS DE LAS SE--

g | SIONES DE JUNTAS GEMERALES.- Lo resuelfo en las Juntas Generales de Accionistas, ((

10 | S8 asentard en el Libro correspondiente y oblligard, selve las excepcicnes lega—-

1111es, a todes los sccicnistas, sjempre que Is respective -acta esté firmada por lo

12 | menos por dos de los eccionistas presentes gue designe Ia Junta.« Bl ilbro de Act

13 1 tes de dunta General, iestard confiado a le guarda y cuidado de la Junta Direct -

14 | va.= XX1) ATRIBUCICHNES DE LA JUYNTA GEMERAL.~ Las Juntas Generales Ordinsrias ten

15 | drén, entre ofras atribuciones, las sigulentes: a) Conocer de los actos y gesflot

16 | nes de la Administracidn .y ‘tos resultedos de los negoclos de la sociedad; b) aprg

bar o improbar las cuent&s y Balances del Ejercicio anterior, gue presente Ia Ad

17

1g | ministracidn; ¢} acordar el reparto de dividemdos v la formacién de las reservas '
S

distintas & la legal, que recliamen las necesidades y convenclencias de |la socie-

i9

20 | dad; d} elegir a i{as personas que ejercerdn los cargos de Directords Propietarios

v suplentes de la Junta Directiva; el aleglr al Auditor Propletarie v Suplente ds

la Socledad y fijarse sus emplumentos; f) asigpar las remuneraciones y dietas de

23 | lo8 Directeres; g) realizar los nombramientos de los Directeres y del Auditor ¥

nembrar los sustltutes; y h) reselver cualguier asunto de interds pars la seccie~

DF-E-Dirzeclén de Servicios Grificos
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dad.- XXi1) ACUERDO QUE-SOLC PUEDE TOMARSE:EM < JUNTAS GENERALES ZXTRAORDINARIAS.=

1

o | Sclamente en Juntas Genmerales Exfraoreiaarias se podra acordsh: a) La modiflca——

glcldn del pacto soclal; bl la fusldn con ofras socledades; ¢) la transformacion @Q

4|12 socledad; d) el aumento o disminucidn del capital; o) ia emisidn de obligacio-

g [nes negoclables y bonos; f) la amortlzacién de acciones con recursoes de la propis

glsociedad v 1a emisién de certificados de goce; g) la diseiucién y liguidacién de
( 7|la secledad; h) el nombramiento de. liquidadorés; i) los demds asuntos que de <on-

fermidad con ia ley y el pacto social, deban ser.conocidos en Junta General Exe—-

g|traordinaria,— XXI11} CORMPUTOS BE VOTAC|OM ESPECIAL EN JUNTA GERERAL EXTRAORDIMA-

R1A.~ Pare fodos los acuerdos de Jumta Geperal Extracrdinaria se necesitard en -+

10
o 11 [primera convocatoria el vote favorzble de! sefenta y cinco por ciento de! capital
i _

12 |8oclal; en segunda convecatoria las fres coarfas pertes de |as acciones presentes;

13 ly_en tercera convocaforia 1a mayorla de votos de |as acciones.— Sin embarge, los

14 |acverdos contemplados en los literales e) y f) de la cldusula amterior, se forma-

15 1Fén con el vote de 'ia mitad més una de las acciones presentes o representacdas en

la seslidn.— XXIV) ADRINISTRACION DE LA SGCIEDAD.= La Administracidn de la Socligesd

(. 16

17 |dad, estaré cenfiada a2 une Junta Plrectiva compuesta por cuatre miembros, los cug

sa)les en su orden se depominarén: Primer Director Presidente; Segundo Director Se—q

ig lcretario, Tercer Director y Cuarto Director.- En |5 Junta Directiva, los accioni%

g0 | 188 que representen por. lo .mencs un veinticinco por clento del capital social prg

sente o representado, podrén pombrar un tercio de los Directores, los cuales en-—q

21

9o (Tonces ocuparén los dlfimos- lugares en la Junta Directive; en estec@so sélo se -

podré revocar el nombramiento del Director o Directores designades por le minoris

23

€O of consemtimiento unénime de édsta.- La Yunta Direciivs podréd: s) Encomendar <
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funciones especifices o de supervisidn @ cualesqulers de sue mlembros; b) disirl

1

buir entre ellos las labores de adminiztracidn covrriente de la sociedad; y ¢) po

drin conferir la administracidn a veo o més de sus miembres.— Los fumcionarios =

nombrados por la Junta Directiva pedrdn ser libremente removidos en ceualquier -

tlemo,- XXV) REQUISITOS PARA SER DIRECTORES, PERIOGDO DE SU EJERCICIO, REELECCION

Y AUTORIZACION ESPECIAL,= Pare ser miembreo de la Jumta Directiva de |z sociedad,

no serf pecesario ser accienista.- Los miembros de fa Junta Directiva durarén en

sus funclopés tres afios, pudlende ser reelectos.- Ep caso de que por cudlquier -

circunstanciae transcurriere el sperfodo para el ejercicie sin que se hubiere podiq

do.reupir la Junta General Ordinaria de Accienistss, para hacer |3 nuevs elecclép

de los miembros de la Junta Directivs, fos que estdn funglendo contlinuarén en el

gjercicio de sus cargos hasta que se reuna 12 nueves Junta General Ordinaria y ig

men posesidn .de sus cargos.— Los Directores Propletarios ¢ Suplentes, asl como -

sus cényuges, podrén desempefiar cualquier cargo o empleo en la sociedad; podrén

asimismo ejercer tales cargoes en los consejos de administracidén o Junta Direct}

va o ser Adminisiradores en cualquier otra compafifa o instifuciones, alin cuando

éstas desarrollen negoclos iguales o simitares a Jos de la seciedad,~ Podrén fem

bién ejercer personalmente cualquier comercio o iadustris,- La presente cléusula

se fendri como express y especial autorizacién de la Junta General de Acclonistas

que elija a los Directores.~ XXVi) DIRECTORES SUPLENTES - Pars sustituir a los -

titdalares en los cases gquesse determine on . ia ley y en esta escritura, se elegl~

rén. los Directores Suplentes en igual ndmere de jos Proplefarios.— Serén designag

dos de-la misma manere que los miembros propietarios de la Junta Directiva y de-

berédn reunir {os.mismos requisitos que sus titulares.— Los Directores Suplentes

OF-K-Direceién de Servicias Grificos




Q0

10

11

12

13

14

16

16

18

19

20

21

22

23

£ s

0

CUARENTA CENTAVOS

o

R
57 }1 -;" .
copcyriiradn a las sesionss de Junta Dirsctive cuandg hayan si

ticiparén en sus deliberzeciones, pero no podrén vofar para los acuerdss, saivo -

cuando sustituyen a un thular,- XXVil) OGUORUA DE. LA JUNTA DIRECTA.~ MAYOR|A PARA

RESOLVER Y FORMA DE CORVGCATIRIA.~ La Jumta Directiv:a se fendré por legslmente -

reunida y sus decisiones serdp véiidas con la concurrencla de |a meyoria de sus

mjembros,~ Las resoluciones requeririn el acwerdo de la mayorfa de voios de todo

|sus mlembros propietarios presentesde la Junta Directiva o los gque hogen sus ve-

ces,- En caso de empate tendrén doble voto la persond que preside la Junta.- La

Junta Plrectiva se reunird en el domicilieo. social ordinariamente por Io menos cg

da Seis meses y exiraordinariamente cuende sea convecada #l efecte.- La conveca-

toria a Junta Directiva la hars el YIrector Presidente o quien. haga sus: veces, ¢

dos Directores y la deberén comunicar por escrifo, 2 cada.uno de los Directores

“ropietariocs. o @ los que hagan Sus veces, con dos dlas de anticipacién por lo mg

nes 8 la fecha de {a reunidn, ho conténdose pars computer este flempe ol dia de

1a convocatoria, ni el dia de |a celebracidn de la Junta.- En caso de wrgencle ~

s$2 podré convecar por teléfone, por cablegrama o telex, adn pare el mismo dia,=-

XX¢¥i11} ATRIBUCIONES DE LA JUNTA DIRECTIVA.- La Junta Directiva tendrd ias més -

amplias y extensas facultades pera administrar is socledad y para ¢jecutar todos

1os zctos y operaciones correspondientes a fas finalidades sociales o que se re-

lacionen con ella de una manera directa o indlcecta.- En su actuacidn no tendrd

mds limifaciones para ejecutar agualies actos, que por la ley o por los términos

de esta escritura, se necesite el acuerds de 1a Junta General de Accionistas o -

correspondan & Su exciusiva competencia.— La Junta Directive tendré especialmen~

te las siguientes asiribucicnesi- a) diriglr vy llevsr & cabo los negocios de fe =

. B0ogg .
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sociedad; b) atendsr o la organizacidn inferas de la scciedsd y reglamniar sus

[

funcionss: ¢) nombrar y remover & los Berentes v Sub-—Serentes asignarles sus
g

atrilbuciones v remuneraciones: d) crear les plazas del personal de la socieded y

asignaries sus remunsraciones; e} reglamontar el uso de las firmas; ) abriv y

cerrar sucursales y agencies; g) nombrar agentes y. corresponsales; h) efaborar y

publicar los Balances ¢n flempo y forma; 1) convocar a los accionistas a Junta

General, presentando en las ordinarias una memoria de |3 adminisiracién y estade

de la sociedad; ) proponer a la Junta General, e! dividendo que haya ds acordar

se, asl como las cantidades gue deben destinarse a reservas legales, generales o

especiales; k) liamar a los Suplentes en case de muerte, ausencla o impedimento

de los miembros de ia Junta Directiva,- Todos los acuerdos que se fomen $8 asen-

tardn en un Libro de Actas correspendientes.- El| segundo Director Secretario ex~

tenderd jas Certificaciones correspondientes.— XXIX) REPRESENTACION LEGAL Y ATR|

BUCIONES DEL DIRECTOR PRESIDENTE.~ Corresponderd al Primer Director Presidente ~

Ia.represeatacién judicial y extrsjudicial de la sociedad; podré celebrar toda -

|clase de contrates, contraer foda clase de obligaciones, suscribir toda clase de

contratos, suscribir toda clase de documentos plblicos o privados, arrendar bie-

‘nes muebles e lamuebies; abrir y mantener cuentas corrientes y de cualquier tipo

todo dentro-del gire ordinario de los negocios; conferir el fandato a los Goren—

tes v Jefes Administratives; adguirir, cemprar, enajenar, permutar o gravar ios

i Tavur

bBiones muebles ¢ lmamusbles; chtener dinero a mufuo, con o s8in garaniia.- Para lo

anterior se. ls conflsre al Presidente, |as facultades generales. del Bandate y lag

espaciales comrendidas y eaumeradas en o) Artfculo ciento frece del Cédige de —

Procedimientos Clviles, Inclusive la de transigir, todss las cuales el Notario -
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; Que auteriza expliecd clarsmenie & los oiorgantes, cercierinds

4
o | cen y comprenden y por ello conceleni~ También corresponds al Primer Director Pré
[N [N

W

sidente de la sociedad, presidir las sesiones de is Abamblez General de la Junts

siDirectiva, otorgar, poderes judiclales y especiales; nombrar y remover &l perso-

nal administrativo y técnico, asl como fijarles sus suelidos y emclumentos, pudien

do delegar estas gltimas dribuclones en los Gerentes y otros Jefes Adwministrati-

(L 7| ¥0s.- XXX} . MODO DE PROVEER A LA VACANTE DEL PRES|DENTE, .DEL SECRETARID.Y DE OTRO

MIEMBRO DE LA JUNTA DIRECTIVA.- En case de muerte, renuncla o.impedimento perma-

nente del Presidénte, ejercerd las funciones de ésie, el Segundo Direcior Secre-

10 Farie, per.fodo el +iempo gque faltare para conCluir el ejercicio del titutar,.En

caso d2 ausencia del Primer Director Presidente, el Director gque ascuerde la Jun-

11

12| 18 Directiva, ejerceré Ias funciones o stribuciones de éste, durante su ausencia

19 | 81 por musrte, renuncla, Impedimento, ausencia o falta de algdn miembro propiefa

14 |Tlo dela Junts Directiva, se llenard la vacente lizmando al suplenfe gue acuerde

1 | 91cha Junta, salvo en el caso de jos Directores electos por la minoria, los cua-

les deberén ser siewsre sustituldes.por $us respectives suplentes,- Paras efectus

i8
(f
el {lamamiento bastard dejar constancia de haberse acordado, en el libro de Actas

de Sesiones de 1a Junfta Plrectiva,- Si dichos Directores no pudieren ponerse de

10 | @cuerdo, o £l no hublere m3s que un Directer en funcidn, tocard actuar al suplep

g0 f2 0 @ los suplentes que corresponds, seglin la prelacidén del orden de sy nombre-

-miente,—~ 31 la inhabllidad dal Director fdltante fusre permenente, ol supleate -

21

g | U8 actde en su lugar desempefaré el cargo hasta conclulr ef perfode pars el —-

oz | Cusl fue slecto &l primero.~ XAX1) ADRIKISTRACION DIRECTA,~ Cuando fa Junta Di=-

rectiva lo estime convenciente, podrs conferir la administracidn directs de la =

gog10 -
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sociedad, & uno o varios Gerenfes, sin gque esta dslegacidn {imite las faCuliades

concedidas a3 la Junfz Directiva. al Primer Directer Presidente o al Sesunde Dirsd

tor Secretario respectivamsnte,- Los poderes gue se ojorguen detarminarén 18 ¥

tensidn del Mandato v sus restr icclones, - Los Gerentes pOUrdn ser o no miembros

de la Junta Directiva.— XXXI1) AUDITORIA O CONSEJO BE VIGILANCIA.- La Junta Ge—v

neral Grdinarls de Acclonistss elegird todes les afos, pars gue eierzan 1as fih-

ciones correspondientes & la vicliancia de l& adminisfracidn soclal, 2 un Audi—

for.- Paca |os casos de muerte, renuncia, Impedimento o zusencia del Asditer Prg

pietario, la Junta General elegiréd un Suplente.~- Son facultades y obligaciones -

del Auditor: a) Cerclorarse de la copstitucidn y-vigencia de la seciedad; b} ex]

gir 2 la_administracién.un.Balance mensual de comprobacién; ci-écmprobar lo exi%_

tencla flsica de los inventerios: d) Inspecciensr una vez ai mes, por lo menos,

ios Libros vy papeles de [2 sociedad, as] como la exlstencla en cala: &) revisar

ol Balance anual, rendir el Informe correspondiznte en los términos gue establed

ce-1a ley v astorlzarios al darle su aprobacidn: f) someter a conocimiento de |4

administracidn socclal v hacer que se inserte en |a Agenda de la Junte General dal

-Acclonistes, les puntos que crea pertinentes; .g) convecar las Juntas Generales

Ordinarias y Extraordinar as de Acclonistas, en caso de omlsidn de ies admin|s~-

tradores v en cualguier ofre gue lo juZgue conveniente:-= h) asistir con voz'pere

sin voto, @ las Juntas Gensrales de Accionistas; i) en general, comprobar én —=

cualeuler tiempo las operaciones de la sociedady las demés que le Impone la ley

0 esta escritera.— XXX111) BALANCE Y EJERCICIO ECONOMICO.~ E| ejercicio econdmi-

co de la sociedad, seré el wque determine la Junta General de Accicnistas, pero -

para los efectos contables, tendréd wr ejercicio anusal, del primero de enero al =
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sreipnta.y uno de <iciembre, que Sérd cerrado cen su respectiv

v

g

Va
9| inventaric,- La_ Junfa Directive determinaréd |as fechas de inicie y cierre del

ejercicio sl condidera cambiar dstas, previa autorizacidn dé la Direccién Gene-

ral de Contribuciones Directas,=xXX|V} FOMDCS DE RESERVA,- BONCS.~ De fas utilis

5| dades netas que obienga la seciedad en cads ejercicia, se determinard el porcend

taje que fija el Artfculo clente veintitrés del Cédige de Comercio para la cens

6
o 7| titucién de un Fondo de Reserva, hasfa que éste represente 12 quinta parte del
gl capital social; 13 Junte Genersl sdfialard ademfs la sums que destinaré para la

o| reserva gue sefezla ei Articuleo.cuatrocientos cuarenia vy slete del misme Cédlgo

de Comercio y pedrd acerdar la comstitucién de otros fondos. de reserva dlferen—

10

11| _tes; el resto podréd repartirse en forms de dividendos entre todas las acciones.t
{ 12| L8 Junta General con el voto de la mayoria de Ias acclones presentes y represep

131 _tadss, podré también acordar la emisién de Bonos y obligaciones negeciables,las

14| cuales serén.neminativas.— XXXV) DISOLUCIGN Y LEIQUIDACION SOCIAL.~ La disglucidn

de la.socledad, e! nombramiento de liqaidadores'y el régimen de liguidacidn le

15
, 16| _dispondrén ia Junta General v se ajustard a las disposiciones legategs.- Los |-
{
° 17| _Quidadores los nombraré ia Junta General come gqueda dicho; mo pedrén ser més de
18] fres y el plazo de la liquidacidn no excederé de tres .afios,= XXXVI) DIFERENCIAS
19 | ENTRE LGS SOC10S.- Cualquier diferencia, cuestidn o disputa que se suscite o ~-
o0 | _exista entre los socios por razonss de este convenio, serd semefide al conoche-
21 | _fiento de arbiiros arbftradores, nombrados de comin acuerdo uno por cada parte;
99| los érbifros arbitradores, antes de conocer el asunfo nombrarén de comin acuer=
93| de un‘Tercer Arbitro, pera que dirima la discordia gue pusda ocurrir entre ellos
24 | Se deferminari el punfo o punfos cuesfiopades, la reglae de procedimientos que -
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deben observar, el méxime plate ague 52 les conceds para diciar su fallo: ia rese
s e g 13

fucidn da los érbitres o la del fercero en discordla serd firme ¢ inapelable y

obligard s todos los soclos.- Cuando una de |ss partes decida proceder 8l arbie-

tramento, lo notificard judiciaimente @ 1a otra y éstoa nombrard un &rbifre dep-=

tro de los quince dfas después de reclibidas ia notificaciéng vy si ne lo verifica

pueds la otrz parte concurrir ante cualquier Juez de Primera Instancia de lo Cl—

vil o Bercantil de San Salvador, para que este fu-ncionaric nombre un 4rbifro.—-

XXXV} CLAUSULA ESPECIAL.= Las estipulaciones conténidas en esta eseriturs no =

restringirén las facultades que la fegislacién futura.pudiere conceder a {a $o--

ciedad, siempre y cuando la Asahblea General de Accionlstas estime convenisnte -

al interds social, hacer uso de tales facultades.= XXXVill) ‘Los comparecientes -

eligen por unanimidad la Primera Junta Directiva de la sociedad, la cual estard

Integrada en la sigulente forma: PROPIETAR|CS: Primer Directer Presidente: Don Rd

gelio Enrique Mendoza; Segundo Dlrector Secretario: Pon Mauricio Eduarde Saﬂdova!
PRET Lepp  e T N

Avilés; Tercer Director: Don Sherman José Caivo; y Cuarto Director: Don Rodeifo

Dagoberteo Clautier Gavidia.— SHPLENTES: Doctor Luls Neison Segévia, Don Ricardo

Saivador Calvo, Den Galllermo Alfarc Calderén y Pofis Berta Lalnez de Clautler, —

guienes han tomado posesidn de sus cargos y les @ jercerén por el plazo-de fres -

aflos, & contar de |a fecha de [nscripcién de esta escrifura en el Registro dé Co-

mercio.— La Junta Directiva se dic por recibida de los Cheques Certificados rela-

cionades en [a clfusula V) do osta escriturs,— Los comparecientes me manlfiestan:

Que los acclonistas scuerdan gue todos ellos pusdan ejercer persenalmente comer-—-

cic o lndustria fguzsles a los do la Socledad que se constituve a participar en =-

sociedades que exploten tal comdrcic o industria,- Asl se exXprésaren los compare-

OF-K-Direccién de Servivios Grifices

(




L

IRy

ot
Nt

Y
E T

R

1 Clentes, a quienes expliqué clarzmenté los efectos [éééles de e 'vins?ruzén?o;
/

9|y vo, el suscrito Metaric, HAGO CONSTAR: De haber advertido & los oiorgantes de

3| la obligacidn, efectos y sancicnes gue indica el artlfculo trescientos cincuente

4ly tres del Cédigo de Comercio y demds disposiciones aplicabies; y que para ins-=

eriblr el Testimonio respectivo en el Registro de-Comercio competents, es indis-

pensable adjuntar las solvencias de Imouestos Municipales y de Impuestes Indireg

Q 7| tos que ordena la ley; y lefdo que les fue por mi [ntegramente todo lo escrifo,

en un solo acto sin interrupcidn, deciaran su conformidad, ratifican su conteni=

gldo y flrman cenmiqé.n be todo doy fe.- Enmendado-ENRIQUE-Capital-televisada-Spoe=

10

cledad-suscrito-méximo-Reqistro-respecto-nayor-efectuados=propiedad=persona-exfra

11 fos-acondmi co~Extraordinarios-requisifos—deberén-Sociedad-encuentren-sesibn-lega

- a

12 | 1 es-nombramignto-fevorable-administracidn-serd-sup lentes-tiempo-cabo~gnajenar«—-

cuales-para-sertinentes—fondo-diferente—exploten-proceder=al~que~-salvo-acordar—-

18

14 | 1egbles~accionistas-designe—que-Vale,~ Entre Ifneas-tracidn de Empresas-Vale.- =

15 | mbs enmzndado-valer—deban~salvo~cuatro-adjuntar- Vale,~ Més entre lEbeas-y Cuyar-
i 16 L to Director-o ﬁercanf}l—%uﬁOZ;Vaie, - : . et e e
‘“ 17 | R BENDOZA, mememe o, SARDOVAL .- - SHERMAN J. CALVO, —cmommmemmn

18 | Re CLAUTIER, mmmmmm e ASTE M| JORGE GAMMATTE | A,=swmm--a~=-RUBRICADAS, -

i5 Paséd ante mi de! folio cliente dieciocho vuelito al ciento veintiocho vuelto dell

a0 | L IBRO TREINfA Y OCHO de R ?ofoeolo que me fue expedido el veinficinco de febre-

g1 Lre del presente afio y que en consewencia caducard ei veinticincc de febrero del
, BUBLICIDAD

afio préximo entrente; y pars ser entregado a SOCIEDAD "APEX,/SOCIEDAD ANOMIMA DY

22

ag| CAPITAL VARIABLE", extisgndo, flrmo y sello e! presente Testimonio en Santa Ans,

a diez de septiembre de mil novecientos ochenta y siets,~ Enmendadi————meom——co
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hasta-seqin-dismlinucidn-||amamientos—pagos=dividendos-presentacidén-havan-refiro-

jurigica=telegrama=comprobac|én=tomados~General=cont éndose~circunstancl as-cuando-

LasnaccionesmunaeDlrecfcresaPropiefarioai)mrepresenfeneccnseniimienfc=REQUiSITOS

propletarios—al-Propletarios-abrir=se-atribuciones~-Presidente-desempeliari-conve=

niente-Directivs~otorguen-Para—consider z~comercio-legales~ANTE-Protocol o-para-Va;

te,- Mas entreliness- Publicidad-Publicidad-Publicidad-Vale.-tis entrelineas -
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CUARENTA CENTAVCS

GISTRO DL COME RCJ_O, Dm—ﬁmj‘;;rﬁ ¥TO DE DOCUMENTOS MERCANTILES: sSan -

selvader, a2 las nueve horas v ¢inee mioutes del dia veinte de oe-

tubre de mil novecientos ochenta ¥y siete.-

inscribase el anterior Documento de CONSTITUCICH de 1a

Sociedad "APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONTMA DE CAPITAL VARIABLE",

gue podrd abreviarse APEX PUBLICIDAD, S+A. DE c.v., presentado za-

este pegistro a las doce horas ¥ treinta v sels minutos del dia -

veintinueve de septiembre del corriente afio, segiin pAsiento de pre

sentacidén de Tostrumentos gociales, NGmero CIENTO TREINTA Y OCHO-

DEL LIBRO DECTIMO OCTAVO. sSe¢ tuvo a la vista, constancias de S0l=-

vencias, extendidas por la Alcaldia Municipal de esta ciudad, NG-

meros; cero des mil setecientos veintides, cero dos mil doscien-=-

tos cincuenta ¥y nueve, c¢erd deos mil doscienteos cincyenta v seis, -

v cere dos mil doscienitcs dos, de fechas; veinticcho de azgoesto v-=

— 1

dos de scptiembre de este afio respectivamente, a fgvor de los So-

cios.- DERECHOS: VEINTISIETE COLONES, Recibo de Ingreso serie 'p"

BS Whmeroe cero clento diecisziete mil gquinieutos ochenta v tres, &

i

veintinueve de septiembre del presente afio.= EnmendadowgﬂoNImﬁ=va/

le.

- . ‘
N .
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CUATROCIENTOS VEINTIU!

FAPEL. PARA PROTOCOLOD

IC. JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA

(
DOS COLONES
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21 ' NUMERO CIENTO TREINTA En la ciudad de San Salvador, a las quince horas y ve,mte minutos def dla
22 sefs de diciembre del dos mif cinco.- Ante mi, JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA Notarlo, de-_
23 : dom:c:ho, comparece e! Sefior SHERMAN JOSE CALVO MURNGZ, de cincuenta v tres -afios de edaq,_
24 _— de domlc:lllo con Documento Un|co de Identldad Numero __
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Ejecutor Esbe_cial de Ja Sociedad "APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAF’I%@‘

VARIABLE", que puede abreviarse "APEX PUBLICIDAD, 5.A. DE C.V., de este domicilio, con NL’Jm/ero

de Identificacidn Tributaria cero seiscientos catorce-diez cero nueve ochenta y siete-ciento uno-siete,

parsoneria que mas adelante diré, y me DICE: I) CONSTITUCION DE LA SOCIEDAD: Que la Sociedad

se constituyo por Escritura Publica que tengo a la vista, otorgada en esta ciudad a las diez horas del dia

|diez de s‘eptiembre de mil novecientos ochenta y siete, ante los oficios del notario Jorge Antonio

Gl ~mattei Avilés, fue inscrita en el Registro de Comercio bajo ef humero VEINTE del libro QUINIENTOS
i

SETENTA de Registro de Sociedades, de Iz cual consta : que fa naturaleza, denominacion es la expresada,

de naclonalidad salvadorefia, del domicilio de Antiguo Cuscatian, que su plazo es por tiempo

I'nc:i.ste,rrri|"n'acio,j gue dentro de su finalldad social se encuentra la de otorgar actos como el presents, que

la-administracion de la sociedad esta confiada a una Junta Directiva que durara tres afios en el ejercicio

su cargo, Y que al Primer Director Presidente le corresponde la representacion judicial v extrajudicial

de la sociedad vy uso de la firma social, estando formada la Junta Directiva por: un Présidente, Segundo

Director Secretaris,. Tercer Director, Cuarto Director y Cuatro Directores Suplentes, Dicha Sociedad fue

constituida con un capital minimo de VEINTE MIL COLONES, representado vy dividido en DOSCIENTAS

ACCIOI\::}ES'comunés y fiominativas, del valor de CIEN COLONES cada una, de nacicénaiidad saivad_cfreﬁa,

3 :

¢! ioniiciio de Arfiguo Cuscatian, La Libertad .- IT) ACUERDO DE LA JUNTA GENERAL DE ACCIONISTAS

. ; ! .
PARA MODIFICAR LA ESCRITURA DE CONSTITUCION DE LA SOCIEDAD: a) Que en sesién extraordinaria
AN 3 : L £ .

te la Junta General de Accionistas de la Sociedad , en la cual estuvieron presentes el.glefi por ciento de

todas: lé_s accidnesfque conforman el capital Soclal de fa Sociedad, celebrada en esta ciudad, a lasi diez

horas del dfa treifta de agosto del dos mil cinco, por decisidon unanime, de sus acEfonistas, se A¢QRDO

modificsr su Pacto Social en la Clausula Vigésima Novena correspondiente a la Administracién de la

{Sociedad en el seiitido de que la. administracién de la Sociedad estara conferida & una Junta Diréctiva

Asslasibn Ceoparatha de Senivias CRfans - -
ACOASERGRACTDE R.L. .or




CUATROUEENTUS VEINTIC

LONES

compuesta por: Un Direclor Presidente, Director Vicepresidente, Tercer Director,

Secretario Y Cuatro Directores Suplentes. ITI) CUMPLIMIENTO DEL ACUERDO: En tal virtud, e

L]

compareciente procede a otorgar el instrumento de MODIFICACION de la sociedad que représentg

3 -
e
-4 | _modificande la cldusula Vigésima Novena de su Pacto Social, la cual queda del texto siguiente: CLAUSULA
5 | XXIX) Administracién de La Sociedad: la Administracion de la sociedad estard confiade a la Junts
. / . S
g | Directiva compuesta por CUATRO miembros PROPIETARIOS, los cuales en su orden se denominaran|
( - | -Director Presidente, Director Viceprésidehte, Tercer Director y Cuarte Director Secretario, at igual numercj,
. ,S’ de suplenies .- IV) Me continua. manifestando el compareciente gue en-la misma sesién como [::un’:v.J
) 9 . Ordrnarlo ‘58 pf’OC@dIO acto continuc a restructurar la nueva Junta directiva por un periodo de tres afios
OO 2Ll
i0° - habiendo resuhado electos por unanlmldad PROPIETARIOS: Director presidente, Sefior Sherman Josd

) Munoz, B 2o de edad, [ ¢ Ilcomiciio, Director Vicepresidente Seffof
— 7 S <
. ¥ PS5 Z53 3
{ Ricarde Salvador Calvo Muﬁoz R o dc edad, [ -l ioicilo

12

29 5063
15| Tercer Director Sefior Arna?do Jose Garnier, Costarricense, mayor de edad, R i< domicilio d'
SFEOG 506
14 _ Cuarto Director Secretario Senor Sherman Javier Calvo Mejia, _mayor ds
5 -- de - domicilior SUPLENTES POR SU ORDEN: Senora MZHB AIeJandra %a[vo Dg:
g | Valiente, NN mevor de edad, . de [l domicilio, Sefior Salvador Martinez Aviles]
L 20779950 :
. _ mayor de edad, [l de Il domicitio, sefior Christian Joneliukstis, | N:
; V3804 8] L

a mayof de edad, | KT < donicilio dii T ¢ scior Marco Jav;es;f'
Ep’a caivo Caminos, ([N, mavor de edad, [N, <o Mo iclio quienes tomamn posesién : de sug
2 o L. cargos y los ejerceran por el plazo de tres afios, contados a partir de la fecha de lnscmpaon en e! 'Regrstr'c

';521 ~ de Cameércio. Y yo el Suscrito notario DOY FE: De ser legitima y suﬂmente la personeria con gue actua e
2 5 senor Sherman José Calve Munoz, por haber tenido a la vista: a) Escrltura Publica de Constituc;on de lc .
23 Socnedad Apex Publididad, Sociedad Anomma de Capital Variable, que puede abrev;arse Apex Pubhmdad :

L BA de CV., otorgada en esta ciudad a las diez horas del dfa diez de septlembre de il novec:entOC;
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[ ochenta v :s'.!et_e,’éﬁ'fé los_oficios del_notaric Jorge Antonic Giammatiei Avilés, inscrita_en_el Reg

o | Cornercio_bajo_el nurnerg VEINTE del libro QUINIENTOS SETENTA de Registro de Scciedades, el 3
a2 | veintidds de octubre de mil novecientos ochenta v siete, de ia cual consts : que la naturaléza,
4 | denominacién v domicilio son los exprasados, que su piazo es por tiempo indeterminade, que dentro de su
g finalidad social se encuenira la de otorgar actos cormo el presente, que la administracidn de la sociedad

6 | esta confiada a una Junta Directiva que durara_tres afios en el ejercicio de su cargo, y que al Primer

7 |_Directar Presidente le corresponde la representacion judicial y extrajudicial de la sociedad v uso de la firma

social; b) Testi}'n%nio de Escritura Publica de Modificacidn al Pacto Social de la sociedad APEX PUBLICIDAD,

(k S0CIEDAD ANéNIPJfA-ﬁDE CAPITAL VARIABLE, otoraada en esta ciudad, a las nueve horas del diz siete de

maizo. de dos mil dos, ante los oficios notariales de MIRIAN ELEANA MIXCO REYNA, INSCRITA EN EL|

10

11 | REGISTRO DE COMERCIO BAJO EL NUMERQ SESENTA Y TRES DEL LIBRO MIL SETECIENTOS VEINTE DEL K

12 | REGISTRO DE S’OCIEDADES, de la_cual consta: gue su capital social se incremento en la. parte variable,

13 |“gie_lz naturaleza, denominacion __y domicilio_son los_expresados, que su_ plazo_es por tiempo]  *

' indeterminadp, qui dentrg_de_sy finalidad social se_encuentran la de_otorgar actos como el presente; que

15 | la-administraciéin esta confiada & una Junta Directiva que dura tres afios en al ejercicio de su Cargo, y gue

16 |al primer. Director Presidente. corresponde la presentacidn judicial y extrajudicial de la_sociedad v usa de ta
17 _imma_smaLALc)_Ce:uﬁcaaam_de_la_AsamblaaﬁeneraJ de accionista celebradz el freinta de aqosto_de dos

8 m;{' cinen, et la que se acordd la Madificacian del Pacto Social en cuanto_a los miembtos de la misma Y la

1'9_ .resstructiracién de esta para el nuevo periodo, desighado- Ejecutor Especial de los acuerdos al otoraante;

omparecienta a quien [e expligué jos efectos legales de ésta)-

i

71 as:c'x':itura' y leldo que le huhe integramenie toda o escrito en un_sala acto, ratifica su contenido V o

22 Aif::mfamrlig; DOY FE -

2—3. - . C . | S ‘ .

24
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'f$11,43, comprobante de pago ntmero 0007396396 del dla i

'?'INSCRITD EN EL REGISTRO DE COMERCIO AL NUMERO 19 DEL LZBR@ 5102 -
‘DEL 'REGISTRO DE SOCIEDADES. DEL FOLIO 195. AL FOLIO 202%
7. INSCRIPCION: San Salvador, tres de febrero_de dos mll‘seIS 

' L;cda. Marm Mﬁvriaflena Gugrdady Guaréﬁ«#c,

CENTP@ NACE@NAE DE E%’. GISTR@

REGISTRO DE COMERCIO
. (! i U P s Z-D 2
19 isRo PAGINA

D

'GISTRO DE COMERCIO: DEPARTAMENTO DE DOCUMENTOS MERCANTILESY' Sanm

Salvador, a las dieciséis horas y catorce minutos del dia'trésvdéf

febrero de dos mil seis.

- Inscribdse el anterior Testimonioc de Escritura - Pabiida
MODIFICACION DE LA ADMINISTRACION, de -la -Sodied&d
'-'—'PUBLICIDAD SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE DER

‘enero de dos mil seis; .presentado en este Reglstro a Ias onceﬁ
”héfaé_y-catorce minutos, del dia cuatxo de enero de dos: mll sels,
:T*Ségﬁn7asiento ntmero 2006132623, Se tuvo a la vista constanc;a de;

" ‘gsituacién tributaria del contribuyente, emltlda por.la Dlrecclon

Generai de Impuestos Internos del Ministerio de Haciendaaj dbn-

ntmero correlativo 57703 y de estado actual SOLVENTE, de fecha.

. docé de enerc de dos mil seis.

B ! -y ey YR [ . ‘
- \LicdnMaria Magdalena Guardado Guardsdo
" REGISTRADORA

S FECHANDE

REGISTRADORA




Moo Taeo Gl Cf;@\‘alk_tt‘os
Notario de estg\Jdomiciﬁo, conforme el Art,
Treinta de {a Ley del Ejercicio Notarial de la
Jurisdiceldn Voluntaria v de otras Dilizenci-
as, CERTIFICQ Ja Hdelidad y conformidad
de la presente copia fotostéics con su corres-
pendiente documento eriginel.

San Salvador, OV de

2O T el ano o0




NUMERO:IZ72,-
LIBRO: 19,-
ANO: 2002.-

TESTIMONIO DE ESCRITURA PUBLICA

DE

P

MODIFICACION AL PACTO SOCIAL DE LA

SOCIEDAD APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD
ANONHIMA DE CAPITAL VARIASLE.-

e
s

OTORGADD POR : SOC.APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

NOTARIGILIC.MIRIAM ELEANA MIXCD REYNA.-

Av. Siema Nevada Mo. 850, San Solvador, B Salvader C. A

Gold Service, 5 A, de C. ¥V, Col. Miramonte, )
PBX: (503) 260-1530 - Fox: [503) 257-3222 E-mall: gs@goldservice.com.sv

hitp: /f www.goldservice.com.sv
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NUMERO DOSCIENTOS SETENTA Y DOS.- En la ciudad de SanSalvador, a las nueve horas del dia
siete de marzo de dos mil dos.- Ante mi, MIRIAM ELEANA MIXCO REYNA, Notario, de [JJJj domicitio.

Comparece el seffor: SHERMAN JOSE CALVO MURNOZ, de cmcuenta anos de edad - de -

ettt o s T

2l g e 7 2  p 4 R MRt e M AR A 2 : W-.i-& LT

St

= = Gomiciio. a quien conozco e identifico por medlo de su Ceduia de Identidad Personal numerc [ EGzN

, quien actia en nombre y

representacién en su calidad de Ejecutor Especial de la sociedad APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD
ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE, que puede abreviarse APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V,, de este
domicilio, con Namero de Identificacion Tributaria cero seiscientos catorce- cien mil novecientos ochenta
y slate- ciento uno- siete, de cuya personeria doy fe de ser legitima y suficiente por haber tenido a la vista:
ayTestimonio de la escritura publica de Constilucion de la sociedad APEX PUBLICIDAD, S.A. DE CV
otorgado en esta ciudad a las diez horas del dia diez de septiembre de mil novecientos ochenta y siete,
ante los oficios del Notaric Jorge Antonio Giammattei Avilés, inscriia en el Registro de Comercio bajo el
nimero VEINTE del Libro QUINIENTOS $ETENTA de Registro de Socledades, de la cual consta: que la
naturaleza, denominacién y domicilio son los exp‘resados, que su plazo es por tiempd indeterminado, que
dentro de su finaiidad sobial se encuentran la de oio'rgar actos como el presente; que ia Administracidn de
la socledad esta confiada a una Junia Directiva que dura tres afios en el gjercicio de su cargo, y que al
Primer Direclor Presidente corresponde fa representacién judicial y extrajudicial de {a sociedad y~ uso de la
firna social; b} Credencial extendida en esta ciudad, el siete de abril del afic dos mil por el Director
Secretario de la Junta Directiva de la sociedad, sefior Ricarde Salvador Calvo Mufioz, inscrita en el
Registro de Comercio bajo el niimero QUINCE del Libro UN MIL QUINIENTOS VEINTE de Registro de
Soéiedades con fecha trece de abril del afio dos mil, de la cual consta que el dia treinta y uno de marzo
del afic dos mil, el seﬁor_ Sherman José Calvo Mufioz fue elegido Director Presidente de la sociedad para
un periode de tres afios, y porlo tanlto atin se encuenira vigente; y ¢) Certificacién extendida el dia cuatro

de abril del afic dos mil uno, por el Director Secretario de la Junia Directiva sefior Ricardo Salvador Catvo




63 1720 44"

Mufioz, en la cusl consta que en Sesidn de Junta General Exiracrdinaria de Accionistas, se encusnira (ﬁ.
asentada el Acta niimero DIECISEIS, que en su Punto Segundo se acordd designar al compareciente
Sherman José Calvo Mufioz, como ejecutor especial del presente acto; y en el cardcier en aque

comparece, ME DICE: PRIMERQ: ANTECEDENTES: Que segln Escritura Publica otorgada en esta

ciudad, a las diez horas del dfa diez de septiembre de mil novecientos ochenta vy siete, ante los oficios del

ot Jorge Antoni Giamalier Tvies, & meaiia en ol Regiato de Comeran BT mimers VEINTE 98l
Libro QL?INIENTOS SETENTA del Regisiro de Sociedades, se constituyo la Sociedad APEX
PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE, que se abrevia APEX PUBLICIDAD,
S.A. DE C.V, y cuyo nombre comercial es APEX PUBLICIDAD, de Nacionalidad Salvadorefia, Qe ia cusl ' (('
consta: que la naturaleza, denominacion y domicilio son los expresados, que es por tiempo

indetenminado, que la Representacién Judicial y extrajudicial de la Sociedad est4 confiada al Primer

Director Presidente. SEGUNDO: CERTIFICACION DEL AUDITOR: Que segin cerlificacion-extendida por
el Licenciado René Alberto Arce Barahona; con Nimero de Inscripcién como Contador Plblico un mil
trescientos cincuenta, actuando en su calidad de Auditor exierno y representante de la firma Peat, {
Marwick, Mitchell & Co. S.A. de C.V., de la Sociedad APEX ‘PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE
CAPITAL VARIABLE, que se abrevia APEX PUBLICIDAD, S.A, DE C.V, y cuyo nombre comercial es
APEX PUBLICIDAD, con fecha diez de septiembre del afio dos_ mil ung; ia firma Peat, Marwick, Miichell &
Co.,, S.A. de CV., cerlifica que el capital social de la Sociedad APEX PUBLICIDAR, SOCIEDAD
ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE, que se abrevia APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V, y cuyo nombre
comercial es APEX PUBLICIDAD, asciende a la suma de SEIS MILLONES DE COLONES EXACTOS el
cual hg sido suscrito y pagado en su totalidad, de la manera siguiente: 1) CAPITAL SOCIAL MINIMO: a)
' Segénf Escritura Publica de Constitucion de la Sociedad, de fecha diez de septiembre de mil novecientos

ochenia y siele, Inscrita en el Registro de Comercio al nGmero Veinte del Libro Quinientos selenta del

Registro de Sociedades, se fundd la misma con un capital Social minimo de VEINTE MIL COLONES, el




 E DT moesavor

cual fue pagado en ese mismo afio; b) Segiin Acta de Juntas General de Afp on stas nimero CATORCE,

‘de fecha cuatro de abri! del afo dos mil uno, en la que consta que se acordé de forma unanime por jos

-accionista AUMENTAR EL CAPITAL DE LA SOCIEDAD, en el sentido de aumentar el capital social

{gEg ey

=}

i AL e ritmecy paboihe,
e I

i

minimo, en su parte fija en: OCHENTA MIL COLONES Vanable en NOVECIENTOS VEINTE MiL

COLONES, mediante la capitalizacion de Utilidades acumu!adas asi: de las utilidades del ejerc:clo dos
mil, la cantidad de UN MILLON DE COLONES; ¢) Segtin Acta de Junia General de Accionistas, nlimero
DIECISEIS, de fecha cuatro de abiil del afio dos mil uno, en la que consta gue se acordd de forma
unanime por los accionista AUMENTAR EL CAPITAL DE LA SOCIEDAD en el sentido de aumentar el
capital social minimo, en su parte fija en OCHENTA MiL COLONES. Siendo el total del Capital Social
Mitimo de CIEN MIL COLONES, y Variable de CINCO MILLONES NOVECIENTOS MIL COLONES; d)
dﬁedando el nuevo Capital Social de APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPI"i‘AL
VA’RIABLE, gue se abrevia APEX PUBLICIDAD, S.A, DE G.V, y cuyo nombre comercial es APEX
ISEF'BLICIDAD, en la suma de SEIS MILLONES DE COLONES, totalmente pagadé, compuesto asi:
Capital Fijo: CIEN MIL COLONES; Capital Variabi-e.: CINCO MILLONES NOVECIENTOS MIL
COLONES. Reserva Legal: UN MILLON CIENTO OCHO MIL SEISCIENTOS DIECINUEVE COLONES

CON CUARENTA Y NUEVE CENTAVO0S.- Los accionistas en su derecho preferente suscriben las

nuevas acclones de la siguiente manera: el sefior SHERMAN JOSE CALVO MUNOZ, suscribe TREINTA

Y SEIS MIL ACCIONES, manteniendo su participacion porcentual del SESENTA POR CIENTO del

capifal social;- el sefior RICARDQ SALVADOR CALVO MURNOZ, suscribe SEIS MIL ACCIONES,

- manteniende su participacién porcentual del DIEZ POR GIENTO def capital social; y la sociedad

GARNIER BBDO, INC., suscribe DIECIOCHO MiL ACCIONES, con una pariicipacién porcentual del
TREINTA POR CIENTO del capital social; dichos aportes ya se encueniran totalmente pagados por los
$0Gi0s, por provenir, come se ha establecido anteriormente, de capitalizacién de dfilidades de ios

gjercicios de periodos anteriores; y por las aportaciones registradas en el Libro de Aumentos y

0024
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| Disminuciones de Capital de la sociedad en la parte fijs o Capital Social Mini[ﬁo; También en la Junig
General Extraordinaria de Acclonistas, relacionada en el numeral anterior, se acordd nombrar como
ejeculor de lo acordado al sefior Sherman José Calve Mufioz para que proceda a firmar la presente
escritura de modificacion del Pacto Social en el sentido de Aumentar ef Capital Social de la Sccledad en

la parle Fﬁa; TERCERG: PUBLICACION DEL ACUERDOI: En cumplimiento de las disposiciones legales

T perinenies, s6 pUbiic OpOHURAMENts, ol acusrdo 86 Buments e capial on LA PRENGA BRAEICA Jos ==

dias cinco, siete y nueve de enero del afio dos mil dos. y se ordend Ia Publicacion de tal acuerdo en el
DIARIO OFICIAL segtn reciﬁo que he tenido a la vista sesenta y tres mil doscientos cincuenta y seis de
fecha {res de enero de dos mil dos, asi como los Diarios Oficiales en los que consta los avisos fueron
publicados los dfas diecisiete, veintiuno y veintitrés de enero del afio dos mil dos. CUARTO: Que en
cumnplimiento del Acuerdo de Junta General Exiraordinaria reiacio'nada anteriormente, el otorgante, con la
representacion legal y autorizacién conferida y. habiéndose lienado “todos flos requisitos y tramites
correspondientes se procede a olorgar la presente Escrilura Pablica de Modificacion del Pacio Sociaf, en
lo referente a la. Clausula Quinta relativa al Capital.Social, -por la cual se regird la sociedad en lo
sucesivo en lo referente a que la nueva disposicidn sefiala que el Capital Social Minimo en 1a parte fija de
la sociedad serd de GIEN MIL GOLONES, quedando redactada de la sigulente manera: “CLAUSULA
QUINTA: CAPITAL SOCIAL: Ei capital‘ social es variable, fijandose un capital minimo de CIEN MIL
COLONES, dividido en MIL acciones de cien colonzs cada una, el Capital Social Minimo antes
sefialado queda totalmente suscrito y pagado”,.- SEXTO: Quedando el nuevo capital Social de la
Sociedad a esta fecha asi: Capital Social Fijo o Capital Social Minimo de CIEN MIL COLONES vy el
Capital Variable de CINCO MILLONES NOVECIENTOS Mli. COLONES. Quedando el resto del pacio
social como estab_a establecido con anterioridad & esta escritura. Asi se expresé el compareciente a guien

expliqué los efectos legales del presente instrumento. Y leido que le hube Integramente todo o escrito en

un solo aclo, sin interrupcion, ratifica ef contenido y firmamas.- DOY FE.- Enmendado:Ejecutor Especial-




~ Secretario de la Junta Directiva sefior Ricardo Salvador Calvo Mufioz, en la cual conSta que en Sesion de

Junta Generai Extraordmana de Acclomstas se encuentra asentada el Acta namero DIECISEIS, que en

T ramt, LN T RS N s e M e R T 2L T R A e e g ey

R - e e nse o
E e IS e e S E ST L

su Punto Segundo se acordo designar al comparaciente Sherman .Jose Calvo Mufioz, como ejecutor

especial del presente acto-VALE.- "liegible™.- “M. Mixco™ .- ““RUBRICADAS”".-

(< \ PASO ANTE MI, del folio cuatrocienios noventa y dos vuelio al cuatrocientos novenia y cuatro
vuelto del Libro DECIMCO NOVENOQ de mi PFOtOCCEﬂO, que vence el dia siete de Marzo del afie dos mil dos;
T y para ser entregado a la Sociedad APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL
VARIABLE, extiendo, firmo y sello el presenie testimonio, en ia ciudad de San Salvador, a ios siele dias

‘det mes de marzo del afio dos mil dos.-
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SISTRO DE COMERCIO DE?ARTAHENTO DE DCCUMENTCS MERCANTILES: San

Salvador, a 1las auince horas vy veintinueve minutos del dia

teintiocho de iunio de des mil dos,

inscribase el anterior Testimonic de Escritura Publica de
MODIFICACION DE LA SCCIEDAD APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE
CAPITAL VARIABLE cue 3e abrevia APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V..
DERECHOS: 345.71, comprobante de pago numero 0004559527, del dia
once de abril ds dos mil das; presentado en este Rggistro_a las
nueve horas y dos minutos, del dia diecis2is de abril de dos mil
dos, segun asiento numero 2002073378 =e ‘tuvo a la vista la

solvencia de renta de la Sociedad. \\

\ \
-"//_ﬁ‘:

INSCRITO EM EL REZISTRO DE COMERCIO AL NUMERG €3 DEL LIBRO 1720
DEL REGISTRG DE SOCIEDACES. DEL FOLIO 446 AL EOLIO 451 FECHA DE

INSCRIPCICN: San Salvador, veintioch@ de 4Yunio de dos mil do=.
A

.,h-?r

caen A




Moo sovier (‘;@\UC’) £ nenes
Notario de es\t)e domicilio, conforme el Ar,
Treinta de la Ley del Ejercicio Noterial de la
Jurisdiccion Voluntsris vy de ouas Diligenci-
as, CERTIFICO la f(delidad ¥ conformidad
de la presente copie fotostidica con su corres-
pondiente documento originel,

San Salvador, . OOCC de

BEAYEAY e del ao 200 -
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CREDENCIAL DE ELECCION DE NUEVA JUNTA. o
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. JOSE ENRIQUE MADREGAL QUEZADA FArEL ERIA FRUTULULY

( \
b DOS COLONES .
X g ?.E.U"l e I_3
A1 I | F—
((
{
.
(( _e‘“
| A

e
1

01 | NUMERQ -CIENTO TREINTA,.-*-~ Cn la ciudad de San Salvador, a las quince horas y veinte minutos del dia

o5 | seis de diciembre del dos mil cinco.- Ante mi, JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA, Notario, de i

93 | domicilio, comparece el Sefior SHERMAN JOSE. CALVO MURNOZ, de cincuenta y tres afios de edad,

24 | I << Illdomiciio, con Documento Unico de Identidad Namero: [ RN




e LIBRO_ " '{“4 ?ﬁ(“lhﬁ‘i;‘w,}é

(
- |Ejecutor Espeqal de ia ‘Sociedad "ﬁPEX PUBL{..CQI;BAD SCCIEDAD ANONIMA DE CA\IS\
2

VARIABLE", que puede abreviarse “APEX PUBLICIDAD, S.A, DE C.V., de este domicilio, con N%nero

de Identificacién Tributaria cero seiscientos catorce-diez cero nueve ochenta y siete-ciento uno-siete,

personarfa que mas adelante diré, y me DICEE’.‘I) CONSTITUCION DE LA SOCIEDAD: Que la Sociedad

RS ——

se constituyo por Escritura Publica que tengo a la vista, otorgada en esta ciudad a las diez horas del dia

diez de septiembre de mil novecientos ochenta y siete, ante los oficios del notario Jorge Antonio

Giammattel Avilés, fue inscrita en el Registro de Comercio bajo el numero VEINTE del libro QUINIENTOS

( SETENTA de Registro de Sociedades, de la cual consta : que la naturaleza, denominacion es la expresada,

de nacionalidad salvadorefia, del domicilio de Antiguo Cuscatlan, que su plazo es por tiempo
10

indeterminado, que dentro de su finalidad social se encuentra fa de otorgar actos como el presente, gue
11

la administracién de la socledad esta confiada a una Junta Directiva que durara tres afios en el ejercicio
12

3 de su cargo, y que al Primer Director Presidente le corresponde la representacion judicial y extrajudicial

( dé la sociedad y uso de la firma social, estando formada la Junta Directiva por: un Presidente, Segundo

Director Secretario, Tercer Director, Cuarto Director y Cuatro Directores Suplentes. Dicha Sociedad fue

constituida con un capital minimo de VEINTE MIL COLONES, representado y dividido en DOSCIENTAS

ACCIONES comunes y nortinativas, del valor de CIEN COLONES cada una, de nacionalidad salvac{oreﬁa,

del domicilio de Antiguo Cuscatlan, La Libertad .- IT) ACUERDO DE LA JUNTA GENERAL DE ACCIONIST AS\ :

T T T
T

*- PARA MODIFICAR LA ESCRITURA DE CONSTITUCION DE LA SOCIEDAD: &) Que en ses@xtraorainaﬁ,a,/ .
" s

de la Junta General de Accionistas de la Sociedad , en la cual estuvieron presentes el cien por ciehto de

211 todas jas acciones que conforman el capital Social de la Sociedad, celebrada en esta ciudad, a las diez
22 horas del dfa treinta de agosto del dos mil cinco, por decisidon unanime, de sus accionistas, se ACjORDO
23 modificar su Pacto Soclal en la Clausula Vigésima Novena correspondiente a la Administracidn:de fa.
2; Sociedéd en el sentido de que la administracién de la Sociedad estaré conferida a una Junta Difectiva

Azwpciacio Croprative de Servicls Grificos
ACDASERGRAC DERL
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LIT. JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA

Ef'::;:"
. gu“???’ Frrmre
‘ FB SievT A
{ . By BULS £ 5%
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TR DOS COLONES
SRiaaatss

“7‘-“=-=m_g il . N n . . . .
1 tompuesta B’br: Un” Director Presidente, Director Vicepresidente, Tercer Director, @x&rto Director

5 | Secretario Y Cuatro Directores Suplentes. III) CUMPLIMIENTO DEL ACUERDO: E/n tal virtud, ¢
3| comparecienie procede a otorgar el instrumento de MODIFICACION de la sociedad que represents
4 | madificando fa clausula Vigésima Novena de su Pacto Social, Ia cual queda del texto siguiente: CLAUSUL

s | XXIX) Administracién de La Sociedad: la Administracion de la sociedad estard confiada a la Junts
g | Directiva compuesta por CUATRO miembros PROPIETARIOS, los cuales en su orden se denominaran

Director Presidente, Director Vicepresidente, Tercer Director y Cuarto Director Secretario, al igual numerg

de suplentes .- IV) Me continua manifestando el compareciente que en fa misma sesion comg@ puntg

g( Ordinaric-ge procedid acto continue a restructurar la nueva junta directiva por un periodo de treg’ anos
. _ N . . 2009 SRAS ]| 4
habiendo resultado electos por unanimidad: PROPIETARIOS: Director presidente, Sefior Sherman Josd ) ™

10
f 5 R
- -~ ~ ¢ .. T . R ~
- Calvo Mufioz, Salvadorefio, mayor de edad, publicista, de este domicilio, Director Vicepresidente Senol_
; _LpSY B3] i} L g r —
! 12 | Ricardo Salvador Calvo Mufioz, Salvadorefo, mayor de edad, Administrador de Empresas, de este domicilio
qopASO ez
13 | Tercer Director Seiior Arnaldo Jose Garnier, Costarricense, mayor de edad, publicista, del domicilio de San
_ e oD SEh y .
j4 | Jose Costa Rica y Cuarto Director Secretario Sefior Sherman Javier Calvo Mejia, Salvadorefic, mayor dg
. - 008 5066
15 | edad, publicista, de este domicilio: SUPLENTES POR SU ORDEN: Serora Maria Alejandra Calvo Ds
_ . o o S523214 30 ,
16 Valiente, Salvadorefio, mayor de edad, publicista, de este domicilio, Sefior Salvador Martinez Aviles
[ -
t . iy e ol Hgss ,
” Salvadorefo, mayor de edad, publicista, de este domicilio, sefior Christian Joneliukstis, Costarricense
o L Tes s Oy
18 | mayor de edad, Administrador de Empresas, del domicilio de San Jose Costa Rica y Sefior Marco Javie
19 Calvo Caminos, Salvadorefio, mayar de edad, Abogado, de este domicilio quienes tormaron posesion de sug
9o | CAFGOS Y los ejerceran por el plazo de tres anos, contados a partir de la fecha de inscripcion en el Registrq -
de Comercio. Y yo el Suscrito notario DOY FE: De ser legitima y suficiente la personeria con que acttia e

21
:22 sefior Sherman José Calvoe Mufioz, por haber tenido a la vista: (3) Escritura Publica de Constitucidon de 1z
: o ; =
: Sociedad Apex Publicidad, Sociedad Andnima de Capital Variable, que puede abreviarse Apex Publicidad]

23

: S.A. de CV., otorgada en esta ciudad a las diex horas del dia diez de septiembre de mil novécientos '
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Comercio bajo_el numero VEINTE del [ibro QUINIENTOS SI:_FENIA de Registro de Sociedades, el d*;/

veintidds de octubre de mil novecientos ochenta y siete, de la cual consta : gue la naturaéi,

denominacidn vy domicilic son los expresados, que su plazo es por tiempa indeterminado, que dentro de su

finalidad social se encuentra la de oforgar actos como el presente, que la administracidn de la sociedad

|

esta confiada a una Junta Directiva que durara tres afios en el ejercicio de su cargo, vy gque al Primer

Director Presidente te corresponde la representacion judicial v extrajudicial de la sociedad vy uso de s firma

socialy b) Testimonio de Escritura Publica de Modificacidn al Pacto Social de la sociedad APEX PUBLICIDAD,

—_—

SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE, otorqada en esta ciudad, a las nueve horas del dfa siete de

marzo_de dos mil dos,_ante_los oficios notariales de MIRIAN ELEANA MIXCO REYNA, INSCRITA EN EL

10

REGISTRO DE COMERCIO BAIQ El NUMERQ SESENTA Y TRES DEL LIBRO MIL SETECIENTOS VEINTE DEL

11

REGISTRO DE SOCIEDADES, de la_cual consta: que su capital social se incremenio en la parte variable,

12

gue_lz naturaleza, denominacién vy domicilio_son los expresados, gue sy, -plazo -es por tiempo

13

Jindeterminado, que dentro_de su finalidad social se_encuentran |z de otorgar actos como e} presente; que

—a

administracidn esta_confiada_a una Junta Directiva que dura tres afios_en el ejercicio de su cargo, v que

16

{primer Director Presidente carresponde la presentacidn judicial v extrajudicial de la sociedad vy uso de la

16

17

18

o

firma_sociat, y@‘Prﬁﬁrar‘iﬁn de Ia Asambhlea Geperal de acciopista celebrada el treinta de agosto de.-dos

il cinco,_en la que se acardd la Modificacidn del Pacto Social en cuanto a los migmbros de la misma v la

reestructuracion de esta para el nueva neriodo, designade Fiecutor Especial de los acuerdos al otorgante;)

19

Asi se expresd el compareciente a quien le expliqué los efectos legales de ésta

20 L _en la forma que lo hizo.-

scritura: v leido que le hube integramente todo lo escrito en un solo acto, ratifica su_contenido_y.

firmzmeos - DOY FFE -

Asactaciin Covperativa d2 Senviciay Grificas
ACOASERCRAT DER L.
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presente TESTIMOM@, en lg ciudad de San Salvador, a los seis dias del mes de diciembre del afio dos mif
cinco, para ser entregado a la SOCIEDAD APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL

VARIABLE EN LO REFERENTE A LA CREDENCIAL DE ELECCION DE NUEVA JUNTA DIRECTIVA.-
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' CENTRO NACIONAL DE RLGESTR@ Q

REGISTRO DE COMERCIO

T

5 LIBRO 2104 PAGINA 20 e cBi1s

GISTRO DE COMERCIO : DEPARTAMENTO DE DCOCUMENTOS MERCANTILES: San
Salvador, a las catorce horas y veintiocho minutos del dia ocho

de febrero de dos mil seig.

‘ Inscribase el anterior Testimonio de Escritura Piblica de
ELECCION DE JUNTA DIRECTIVA de 1la Sociedad APEX PUBLICTIDAD ;
SOCTIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE, DERECHOS:  45.71,

comprobante de pago nimero 0007385467, del dia tres de febrero de
dos mil seils; presentade en este Registro a las trece horas vy
treinta y un minutos, del dia tres de febrero de dos mil seis,

seglin asiento ntGmero 2006134239,

gty
REGIETRSDOR

INSCRITO EN EL REGISTRO DE COMERCIO AL NUMERO 5 VDEL_ LI-BRAO 2104“
DEL REGISTRO DE SOCIEDADES. DEL FOLIO 13 AL FOLIO 20 FECHA DE
INSCRIPCION: San Salvador, ocho de febrero de dos mil seis.

-

oA

Lioda. Anag Elzshath Bivers Peda
REGIGTRATIR




Moren  Tav Auer @,@l V& (o ﬂ’lrrﬁ%

Notarto de este domicilio, conforme el Art.
Treinta de la Ley del Ejercicio Notarial d¢ ia
Junsdiccion Voluntara y dz otras Diligenci-
as, CERTIFICO lz [delidad y conformidad
de la presente coplz lotostidica con sU COITEs-
nondiente ascumento origingl,
Sen Salyador, __ 0 E de
\CJO_?O del o Z0T
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Lorenciagle JAarce Javier CRLVE Caipnitios

Abogaiy y Notnrio

No 4/7.- Libro 2.-

Afio 2006.~

ESCRITURA PUBLICA

¢ DE
PODER GENERAL ADMINISTRATIVO.-

OTORGADA POR

. SOCIEDAD APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE
CAPITAL VARIABLE.-

A FAVOR DE
SENOR RICARDO SALVADOR CALVO MUNOQOZ.-

ANTE EL NOTARIO

LICENCIADO JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA

57 Avenign Norte Nemero £7, Colonin Escaltn. -
Z-Marl: mycalvo@npveqante.com.sy
San Salvagen, FLSalVagen Centroamiricd
FBA: £ZE43- 5555
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REGISTR

este medio se le informa que su tramite de inseripsidn de OTORGAMIENTO DE POD la
socledad denominada APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CARITAL VARIABLE -APEX
PUBLICIDAD, S.A, DE C.V., presentado af ntmero 2006138104, a las unice hotas y dos minutos, del
dia vainticinco de 2bril de dos mil sels, ha side concluido por tanto puede presentarse a la unidad de
Consulta v Despacho de Documentos de este Registro, a retirar su documento debidamente

inscrito.

Hora de Impresion Mavl2. §i0BAN

s D rr o s
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22

23

24

NUMERO CUARENTA Y SIETE.- En la ciudad de San Salvador, a las diez horas y treinta minutos del

dia veintinueve de marzo del dos mil seis.- Ante mi, JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA, Notario,

de este domicilio, comparece el Sefior SHERMAN JOSE CALVO MURNOZ, de cincuenta y cuatro afios de

| edad, . del domicilio de la ciudad y departamento de || . persona que conozco e
identifico por medio de su Documento Unico de Identidad Namero [ N TGN |

. quicen actua en su calidad de Primer Director Presidente y Representante Legal de la Sociedad

"APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE", que puede abreviarse

Iraprestsni ASA Printing f Tel: 2332-7171
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CIENTO SETENT.

10
11
12
i3
14
15

i

18
19
20
21
22

23

24

seiscientos catorce-diez cero nueve ochenta y siete-ciento uno-siete; personeria que mas édelante

relacionare; y ME DICE: Que confiere PODER GENERAL ADMINISTRATIVO, amplio, y suficiente en

cuanto derecho fuere necesario al Seflor RICARDO SALVADOR CALVO MUﬁOZ, de cincuenta anocs de

| ccoo S < @ coriciio, 3 quen conozco e denifco por

medio de su Documento Unico de Identidad numero [ . - - |

que en nombre de la Sociedad pueda realizar cualgquier tramite o diligencia que la misma tenga interés en

cualquier dependencia estatal, autdnoma, semi-autonoma o privada; para que a nombre de fa Sociedad

comparezca a firmar cualquier tipo de documentos dentro del gire de negocios dentro de la Sociedad,

para que abra o cierre Cuentas Corrientes, de Ahorro o Depdsites a Plazo Fijo en el pais y en general todas

las operaciones Bancarias que fueren necesarias en su beneficio; para que libre, endose, rechace, proteste o

avale toda clase de letras de cambio 0_pagares, cheques y cualguier otro genero de documentos; gire

sobre depdsitos en cuentas cortientes 0 de ahorros  a su nombre, en fin para que represente a la

Sociedad en Diligencias v Trdmites _gubemativos, fiscales, Diligencias Notariales de Jurisdiccion Voluntaria,

comerciales, licitaciones ante cualquier €ntidad, o en tramites de cualguier otro  genero  comprendidas o

no_en este poder: para que represente a la Sociedad en toda clase de juicios conciliatorios, interviniendo a

nombre de su poderdanie en audiencias concilistorias; pare gqueé &acusé a toda peisona gug conira su

mandante o sus bienes cometiere delito o falta .- Faclltala también para que represente a la Sociedad en

todo asunto iudicial o extraiudicial, para que, inicie, siga v fenezca por fodos los trémites e instancias de

derecho, y ante cualquier tribunal, autoridad o funcionario, haciendo uso de todas las_acciones o

excepcianes que_pudieren carresponderle, toda clase de juicios ¢ diligencias, sean_civiles, penales,

lahorales, mercantiles, _de transito, de inquilinato, Administrativas, sobre el pago de Pensiones del

Institute de Empleadns Piihlicos INPEP, en el Instituto Salvadorefio del Sequro Social y en el Fondo Social

para la Vivienda: para que la represente en los juicios conciliatorios, en especial para que pida




verbalmente o porigserjtoa-s luctes de Transito, audiencias conciliatorias, asi como para que concurra (

1 i o
R tales citas, intervi;iiiendd.‘a\:’_ripmi;re de su poderdante en dichas audiencias; para que acuse a toda
; persona que contra su mandante o sus bienes cometiere delito o falta.- Que para todo lo anterior le
) confiere las facultades generales del mandato y las especiales que enumeran el articulo ciento trece del
5- cédigo de procedimiento civiies inclusive la de transigir; todas iés-'-cuaies expiidue al compareciente
. cercicrandome de que las conoce comprende y entiende y por eso las confiere.- ——<——————= ————
B
. et Y Yo, €l Notario, doy fe de ser legftima y suficiente por haber tenido a la vista; a) El '
. Testimonio de Escritura Publica de Constitucidn de la Sociedad, otorgada en esta ciudad a las diez horas , ((
i del dia diez de septiembre de mil novecientos ochenta y siete, ante los oficios del notario Jorge Antonio
N Glammattei Avilés, inscrita en el Registro de Comercio bajo el numero VEINTE del libro QUINIENTOS
o SETENTA de Registro de Sociedades, el dia veintidds de octubre de mil novecientos ochenta vy siete, de
" la cual consta : que la naturaleza, denominacion y domicilip_ son los expresados, que su plazo es por |
e tiempo indeterminado, que dentro de su finalidad social se encuentra la de otorgar actos como el {
5 presente, que la administracion de la sociedad esta confiada a una Junta Directiva que durara tres afios
e en el ejercicio de su cargo, y que al Primer Director Presidente le corresponde la representacion judicial y
1 extrajudicial de la sociedad y uso de la firma social; b) El Testimonio de Escritura Publica de Modificacion
15 al Pacto Social de la sociedad, otorgada en esta ciudad, a las nueve horas del dia siete de marzo de dos (_(
1o mil dos, ante los oficios notariales de MIRIAN ELEANA MIXCO REYNA, Inscifta en e Registic de Comiercio
20 bajo el Numero SESENTA Y TRES del Libro MIL SETECIENTOS VEINTE del Registro de Sociedades, de fa
o1 cual consta: que su capital social se incremento en la parte variable; ¢) El Testimonio de Escritura Publica
. de Modificacidon al Pacto Social de la sociedad, otorgada en esta ciudad, a las quince horas y veinte
23 minutos del dia seis de diciembre de dos mil cinco, ante los oficios del suscrito notaria, Inscrita en el
04 Registro dé Comercio bajo el Numere DIECINUEVE del Libro DOS MIL CIENTO DOS del Registro de

Smprestin: ASA Privking f Tel: 3232.7272

s e
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11

12

DOS COLONES

CIENTO SETENTA ¥ UNO

Sociedades, de la cual consta: que se modifico la Administracién de la Sociedad.- Asi mismo £n£st

escritura tambien se elegio la Nueva Junta Directiva, Inscrita en el Registro de Comercio bajo e/Numero

CINCO del Libro DOS MIL CIENTO CUATRO del Registro de Sociedades, de la cual consta que fue elegido
Director Presidente de la Sociedad el sefior Sherman José Calvo Mufioz, para un periodo de tres afios, por
lo tanto aun se encuentra vigente.- Asi se expreso el compareciente a quien fe explique los efectos legales
de este instrumento.- Y leido que le hube lo escrito integramente en un solo acto, manifiesta estar
redactado conforme a su voluntad, rafifica su contenido y firmarnos.- DOY FE.-
X I3 \-
IS (N, )
) /ﬁ Ao
A\ S
CANNE RS - .
\—J' \x‘hj "/
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SO ANTE Wi, del folio ciento sesenta y nueve vuelto & folio ciento setenta y uno frente del Libro @gm*t?\ =

DOS da mi Protocolo, gue finaliza el dia ocho del mes de febrero del dos mil siefe, extiendo, fnmo y
EL presente TESTIMONIO, en la ciudad de San Salvador, a los veintinugve dias del mes de marzo del a

dos mil seis, para ser entregado al sefior RIGARDO SALVADOR CALVO MUNOZ.-

(
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GISTRO DE COMERCIO : DEPARTAMENTC DE DOCUMENTOS MERCANTILES: San

Salvador, a las diez horas y cinco minutos del dia nueve de mayo

de dos mil seis,

Inscribase el anterior Testimonio de Escritura Puablica de PODER
GENERAL ADMINISTRATIVO, otorgado por la sociedad APEX PUBLICIDAD,
SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE que se abrevia APEX
PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.. DERECHOS: $8.86, comprobante de pago

nimerc 0007494370, del dia veinticuatro de abril de dos mil seis;

presentado en este Registro a las once horas y dos minutos, del

dia weinticinco de abril de dos mil seis, segin asiento numero
2006138104,

o,

/\ REGISTHAROR

KEGISTRO DE COMERCIC AL NUMERC 4 DEL LIBRO 1130
DEI. REGISTRO DE OTR0OS CONTRATOS MERCANTILES. DEL ¥OLIO 31 AL
FOLIO 38 FECHA DE INSCRIPCION: San Salvador, nueve de mayo de dos

M

INSCRITO EN EL

mil seis.




- Ha\"cz*) Non \tr‘@o\\/o C,@ﬂ(\l\@f} (
Notarvio de est\é'} domictlio, conforime ef Art, '
Treirita de la Ley del Ejercicio Notsriaf de la

Jdurnisdiceion Voluntaris ¥ ae atras Diligenc-

as, CERTIFICO la fidelided ¥ confortnided

de la presente Gopia niesatica con su corres-

pondisnte decumento orniginal,

San Salvador, OV wce de
OO Gl a0 moy

.
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Notario de csteJ_domicilio, conforme et Art.
Treinta de la Ley del Ejercicio Notariel ge la
Jurisdiccion Voluntana y de otras Diligenci-
as, CERTIFICO la_ fdelidad y conformidad
de la presente copia fotostadica con sU COMTES-
aondiente documento original. ‘
3an Salvador, . ©0CE de
(S_k@ anfdplanozoo%
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P S S CAVIL A ol Lo

e este domicilio, confarme ¢l ATL

Natarip d
sreinjo Notarial de ta

Treinia de la Ley del Bj
Jurisdiccion Voluniang v iiv otras Diligend-
sy, CERTIFICO la fidelidral ¥ conformidad

dala prosente copia foiarteaca con 51 COLIes:

sondiente documents vriginal.

San S vador, &t . de
3_:‘ _.m.i_'(__O._.__ el 81‘10.=,_,:Z',__._,__._“/':CD LA
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REPUBLICA DE EL SALVADOR
CENTRO NACIONAL DE REGISTROS -
REGISTRO DE COMERCIO

R OF
2ot

“a,

&

} , B. 001034

LA INFRASCRITA REGISTRADORA DEL DEPARTAMENTO DE MATRICULAS DE -
- = EMPRESA- Y ESTABLECIMIENTOS DEL REGISTRO DE COMERCIO HACE
= - CONSTAR:

'égﬁgaaios efectos leéales.esbablecidos en el Articulo 420 del
Céaigo dé:VComerciol y Articulo 101 de la Ley del Registro de
Comercf6; que la solicitud de Renovacién Anual de Matrfcula de
Empresa.. ¥y . Establecimiento de 1la Sociedad APEX PUBLICIDAD,

SOCTEDAD ANONIMA DE CAPITAL. “VARIABLE, correspondiente al afio
20672:preseﬁtada a las diez horas y cuarenta y siete minutos
del dia éihco de jﬁlio1de dos mil sieﬁé, bajo el asiento de
Pfésentaciéh nimero 2007198794 s8e encuentra en tramite de

_ inscripéién registral, habiéndose verificade que 1la misma
refine todos los requisitos y acompafia la documentacién que
sefiala el Articule 10 del Reglamento de la Ley del Registro de
Comercioc ¥ por tanto, la Sociedad APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD
ANONIMA PE CAPITAL VARfABLE,'ha cumplido con su obligacidn de

i%@gerciante de presentar dicha solicitud a fin de obtener su
Renovacidon de Matricula Anual de Matricula de Empresa vy

Establecimiento.

Y para los usos legales correspondientes, se extiende 1la
o . presente, en la ciudad. de San Salvador, a las trece horas y
veintiséis minutos del dia nueve de julio de dos mil siete, la

cual es VALIDA hasta el dia nueve de agosto de dos mil siete,

L

i LIC. MORENA GUAPALUP

REGISTRADORA

*ANT - -
RECIBO: 7551046
EE: 2002013875

NP8 CAT.AUSLS R TEHar T4 RTES 0.8 CEITH TSR A e e
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San Salvador, 26 de Julio de 2007

SENORES

SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA

PRESENTE

A continuacion se detalla la noémina de accionistas de la Sociedad APEX
PUBLICIDAD, S.A. DE CJYV. para ser presenfada en Licitacion Publica,
CédigoLP/004/2007/PR-SNF  (AF), “SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA (ATENCION FAMILIAR),
BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA?”,

ACCIONISTA NILT. PARTICIPA
CION

SHERMAN JOSE CALVO MUNOZ 60.0%
RICARDO SALVADOR CALVO MUNOZ 10.0%
BBDO WORLD WIDE INC NO DOMICILIADO 15.0%
BBDO CENTROAMERICA INC. NO DOMICILIADO 15, Q%
TOTAL PARTICIPACION 100. %
Atentame

I

Sherman Javier Calvo Mejia
Director Secretario

‘f:

Apex Publicidad, S.A, de G.V, Calle y Colonia La Mascota N, 316-B, San Salvador, E Saivador, C.A. U U U 4 7
T. {503) 2246-5000, F, 2246-5020 e-mail; info@apexbbdo.com.sy vwww.apexphdo.com.sy

> mo e
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EL SUSCRITO NOTARIO DOY FE: Que la firma que antecede, es AUTENTICA, por haber sido puesta
a mi presencia de su pufio y letra, por el Sefior SHERMAN JAVIER CALVO MEJIA, de treinta y tres
afios de edad, _, del domicilio de San Salvador, a guien conozco ¢
identifico por medio de su respectivo Documento Unico de Identidad Numero ||| [ NG| NENGTTNGNGEG
I S:n Saivador, a las ocho horas del dia veintiséis de

Julio de dos mil siete.
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% M!Nimﬁlo DE HACIENDA NO. : i - " HAC[ENUA ~ .
@ D’I'g}’ﬁ%ros firERios. 'Si 8 O 2 mEES [ Dmacc;ommtlg:\?g;z[ong IMPLESTOS INTERNOS - :
T = 7. | (| U TARJETA DE IDENTIFICACION TRIBUTARIA I
 RGRBRE TRAZON O DENGH ; L L. o ' ' e o
F Aﬂgxpysucmﬁo SRDEGYT - J o i
H - bt g - A=
’ L PIRECCILON s & - : _ -
g : ENTIFIGACION < |AE
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o ( St b - Fscmo;fmgn [
|\ CATEGORIA DE CONTRIBUYERTE - GRANDE ViU LN
o ) : 7y i
‘-\__Jf . _:1;_‘&! . .. . Lot ema ) ,:;,
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- " ESTA TARUETA ACREDITA LA “INSER| e :
REGISTRC DE CO IBU ENTES DELF?;‘IEI{J%%T&?X E’ﬂ".

"~ TRANSFERENEGIA - BIENES MU '
N PHESTACIDN DE SERVICIOS ) E-BLES { )A HA
H

~— . a L S

> \ i . i [
\ ’ \\

F'ARA TODA GESTION O TRAMITE RELACIONADD\S
CON DMINISH‘HAGION FISCAL DEBERA
S PRESENTARSE ESTA TARJETA O HACER REFERENCIA
' AL'CORRESPONDIENTE NUMERO DE IDENTIFICACION
TRIBUTARIA, .
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L) T Jbﬂ, Dw;sammm glongis Triknta da |\ 7 SN SENY B I
J‘{ l - '\ t-t : .'/\\ _- . _\ ) .o ’ ' J;
~— . H — “‘i-ﬂ N . - s e . - N RO 1Y ,;‘

SHovene Tavies Ca\vo Gaminss
Notario de estg] acmicilio, conforme el AL,
Treinta de la Ley del Ejerricio Notarial de s
Jurisdiceitn Voluntaria v e otres Dilipenci-
ay, CERTIVICO la fdend !y confonmided
de o presence cepis foioaZics con sU corres-

nondiente oocwngnio sriginal,
2xn Salvador, ___ O e ge
AU \?Q ~__-__.del ano 'ZOD:L'__
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CARLOS BORIS JOYA

De: declaracioninternet@mh.gob.sv

Enviado: Viernes, 13 de Julio de 2007 01:27 PM

Para: bh.joya@apexbbdo.com.sv

Asunto: Confirmacion de recepcion de su Declaracion!

Ministerio de Hacienda

Direccion General de

Impuestosinternos =t oy a
257 8
. . B AP &
Confirmacién de Recepcion de 4“,% BEQ&

Declaracioén

Los Datos de la declaracion fueron recepcionados Satisfactoriamente!

N° Recepcién”21863
Transaccidn Gobienﬂ[i3o72007124313223 I
!Transaccic’»n Tesoreria)|33093
Transaccién Bancoj|0000003958667

Fecha Pagol{13/07/2007 l
[ NITi[06141009871017

Nombre
Contribuyente

N° Declaracion|j107030432022

Modelof{107 B

Banco”Banco Salvadoreno |
Perfodoﬂoézom

| Total Pagado[s53339.90

APEX PUBLICIDAD,S.A.DECV.

00049
13/07/2007
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El page ha sido realizado con éxita.
No olvide imprirmir AQUT sy comprobante de pago.

Transaccion Gubernamental,
InsHtucion;
Tramite:
Mo Documento:
Fecha de Pago:
(( ' Hora de Pago:
NIT:
Referencia:
Transaccion Tesoreria:
Codigo de Banco:
Cddigo de Cajero;
No Autorizacion Bancaria:
No de Cuenta:
Monto :

https://www . bancaempresaplus.com/pagoes/processpago Have.asp

13072007124313228
51 - DG
f107030432022 dat
107030432022

13 de Jutio, 2007
12:44:50 AM
6141009871017
107030432022
33093

05090

01

3958667
69510016976
$53,339.90

13/07’/200‘/D 0050



REFUBLICA DE E1 SA3 VADOR

MUEBLES Y A LA PRESTACION DE SERVICIOS

DECLARACION Y PAGO DEL IMPUESTO A LA TRANSFERENCIA DE BIENES

NUMERO DE DECLAPJBCION

SENOR CONTRIBUYENTE
LA DECLARACION DEBE ELABORARSE EXCLUSIVAIMENTE EN

o] | 22 |¢]

RIPASTERIO DE HACIENDA DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA USS FO? v4
DIRECCION GENERAL DE RMPUESTOS [NTERNGS
\ ]
= ngow TP'BUTx'C? COMPLETE ESTE RECUADROC S0LG &1 25 MODIFICACION DE DECLARAGION
{ 02 08 2007 5 Numero de deciaracion que modifica | 55 ‘ ‘ 1 l
A. IDENTIFICACION DEL CONTRIBUYENTE
1{o|nT 061 4. 4 0 D g 8 7. 1 01 - 7‘ 3 | 09 |NDrnbreCOﬂ‘-erC!ald-’*CasaHanz
oallicH Nombre s) f Razén Sodialo
2 | 22 [Tl APEX PUBLICIDAD S.A. DE C.V.
Actividad Ecenomica Principal NRC Telefono
B. OPERACIONES DEL MES COMPRAS VENTAS
5 Compras Internas Exentes o no Smetas 65 + 242438 5 Venias Infernas Exentas 8 + 0.00 €
8 0.00 0 Vgptggjn S no Su]etas 8+ 0.00 8
7 2,000.00 2 Ventas Gra adas por cu cuenta de terceros no dormcal 8. + 0.00 4
8 0.00 0 F W + 26,271.57 1
290 568.56. 4 i 91+ 1,371.12 &
0.00- 7 93+ 0,00 7
85 s BG{J 480. 75 3
o 123,963.12. 9
- 38,560,758

SUMA DE VENTAS:
0.00: 3!

105, = 718.636,81 O

0,00

D. DETERMINAGION DEL IMPUESTO

- CRFQ!TQS____., —_— DEE”TOS
! 0.00: 135+ 78.063.80, 5
0.00' 140+ 16,115.21. 0
0.00° L 0.00° ¢
0.00] 42+ 0.00° 3
260.06: 3 {Debito por Devoiuclon Rebajas Desc ‘uotras 4362800 2

<Deducaones sohre Venias N

: El IVA es el Impuesto que pagan los Salvadorefios
? cuando te compran Bienes o Servicios,

DECLARA CORRECTAMENTE

SUMADEDEBITOS: 150 =~ 89,816,414

28 |Uevar a Renglon 155 Si la SBuma de los Grédios es Mayor que |z Suma de los Débitos

Llavar a Renglon 180, Sifa Surna de los Déhilos es Mayor que la Suma dz los Créditos
1

0.00 6 Impuesto Detenmna '160 + 51,786. 53 .1
IR 0.00 |6 ° ' 2% Efectusdas por Tajetss de Créin DK
) 162 . + 0.
} 183 +
- 164 . +
+
- 0.00 8
T 5478653 2 | D

.- Efeduzdas derante & perisdo por &l
Dadlaiante,

1.653.37 5.
0.00 6.
0.00 . 7 .‘ L (Cjasﬂla 188-187 1 Resrtady Positivo)
» Do . 120 = 156337 4
45 Muta. | D Porcepsitn 1% |® - percepcinzn z@ Imeuesto e o
B (Alenuada) 192" 0.00 : 0.00 124 000 40 Tolal 195 4 0.00 .8
48 [intereses . i o 7 : 0.00 [
A7 TOTALAPAGAR L o ) o ”Casilla 153+190+1951i195 . 53.339.00 i
Io~scopcian 1% 501° 0.00 |Retencién 503 4,553,37: |Parcepcion 2% 505 0.00 {lmpussto 5067 51,786.53 Intereses
[ 502 0.00° [Mutia 504 0.00 [3aulta 505 0.00 [Hulta 508 0.00 | 509 0.00

E. AREA DE RECEPCION DE DECLARACIQH

Declars bap juramente quz Jos dalos cordendos
Kanifiesto que 1600 conncimiznto que ncurriia en Lal;
nosmativa Jegal respectiva, sanclones entre 1as twealds

2 Qlﬂe daclaracion son expresidn Rzl de la verdad.
pdidndsiraltivas y penaiss en casy de ncumplir j2
antran 1as establecidas en fos Articatos 249-A v

Uso exclusivo institucion Recentora
Fetha de Recepcitn
Dia ’ tdes Afio l 4

200

250-4 d2! Cﬁg EfE—_\ JOSE

Nombre y firma del Conlribuyeﬁe,

A

egpn_t%tahe o or 1
[
SuA- de CnV'

Qa] !Firmayselln del Receptor Autarzado j D+ [] 5 ¢




Moren sauer. Geadvo Comoms

Notario de eéjtc domicilio, conforme ¢l Art.
Treinta de la Ley del Ejercicio Notadal de la
Jurisdiccidn Voluntaria y de otras Diligenci-
as, CERTIFICO la fidelidad y conformidad
de la presente copia fotost&{ica con su corres-
aundiente documen origin

ﬂSal,gador, \I‘QW\\‘\QUOE\%

5 \RO del afio

NOTARIO
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MINISTERIO DE HACIENDA oo gyraanl = Y8627 & |

DIRECCION GENERAL DE IMPUESTOS INTERNOS 2578
CONSTANCIA DE SOLVENCIA O AUTORIZAGION DELOS % L7 &

IMPUESTOS INTERNOS D

{
Fecha Solicitud : 09072097 NoNlo. 3L &7 7 E

“"EL INSFRASCRITO FUNCIONA RIO RESPONSABLE DE ESTA DIRECCION GENERAL h
: HACE CONSTAR QUE:

A ) e

, EECHADB VENCIMIENTO:

- o g;\s.."‘ oE X
ﬁ ‘{pad&n 21y L:{ﬁsmﬁn tf_tn Eah;ému e 1 ‘
<
\’-_%-si,-s-ts{.e P FUNCIGRARIO RESPONSABLE - J
e e o m —— — — — — - R e el e e—m — A ——
Apex Publicidad, $.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-8, San Satvador, El Salvador, C.A. U U U 5 2

1. {503) 2246.5000 X 2 46-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sy mmapexbbdo com.sy

cCUWwW



ifulalel
<o wx




P

e

32460

UNIDAD DE PENSIONES
DEL INSTITUTO SALVADORENO DEL SEGURO SOCIAL

(SOLVENCIA DEPAGO EN CASO DE NO EXISTIR. REGISTROS DE
TRABAJADORES AFILIADOS A LA UNIDAD DE PENSIONES DEL IS535)

SOLVENCIA

La Unidad de Pensiones del ISSS, hace constar que:

El Empleador: APEX PUBLICIDAD S.A. DE C.V.
Con ntmero de identificacién tributaria (NIT): 0614 100987 101 7
Niimero patrongl ISSS: 401-89-0246

No registra mora establecida con la Unidad de Pensiones del ISSS, en consecuencia se

encuenfra solvente con las cotizaciones previsionales del programa de pensiones por
Invalidez, Vejez vy Muerte administrado por esta Unidad.

Esta solvencia tiene validez por treinta diae a partir de su fecha de emisién; y no exime al
empleador de responsabilidad por morz u ofros conceptos que, a futuro o con cardcter
retroactive, el ISSS le determine.

Y para ger pregentada en: MINISTERIO DE SEGURIDAI PUBLICA Y JUSTICIA
San salvade e

DE 4
&

chg Clof‘,,‘t&\
z 2k ;4}’2"54 G

Lic.Roberte Artaro Martin iy Lic. Jestis Anitonto Soriano Campos 5e
Jefe Financiero Tefe. Seccion Cobranzas
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) ~ HAFOOR B
INSTITUTO SALVADORENO DEL SEGURO SOCIAL ;",‘)_ o
‘ Alameda Juan Pablo Il ¥y 39 Av. Norte, San Salvador, El Salvadqr, C.A. %g s
Apdo. Postal 1404. Tels.: 2268-3191, 2268-3192, 2268-3188. Telefax;‘n 2268-3189 ‘o%;-‘-‘*‘%;’z}ﬂé\g

L. INSTITUTO SALVADORENO DEL SEGURO SOCIAL “"HACE CONSTAR” QUE EL

PATRONO: AREX PURLICIDAD SA DE CV

A . Con Numero(s) de

Identificacidn: 401898246

-

- - -
an nuestros Registros Contables, a esta fecha esta solvente para con este Instituto, con el FONDO SOCIAL PARA LA VIVIENDA
e INSAFORF, respecto al pago de cotizaciones Obrero-Patronales.

Esta SOLVENCIA, tiene validez por un plazo de treinta dfas, a partir del siguiente dia de la fecha de su extension. No exime al
patrono de responsabilidad de cargos que posteriormente pudieran determinarse conforme lo estipula la-Ley del Seguro Social

y los Reglamentos para su aplicacion. !

CINCO JULIO coa7

San Salvador, de = de =

A las CATORCE MINUTOS
NOTA: Cualquier alteracién al contenido de ésta a.d
{

\'.

3
Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-B, San Salvador, El Salvador, C.A. U U U L;é
T. (503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sv vaaw.apexbbdo.com.sv L
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Afameda Dr. Manuel E. Araujo N. 3530 San Salvador El Salvador C.A
F a Colonla Escalén Tel. 267-7777 | Fax 245-0171

SOLVENCIA

La Administradora de Fondos de Pensiones AFP CONFIA,

S.A., hace constar:

Que el Efnpleador APEX PUBLICIDAD S.A. DE C.V., con
numero de Identificacidén Tributaria 06141009871017, ha
cancelado sus obligaciones previsionales con el Fondo de
Pensiones que administramos hasta el mes mayo de 2007
en consecuencia, se encuentra solvente con las cotizaciones
declaradas hasta el periodo antes mencionado. Lo anterior,
sin perjuicio de la mora que se generase por posible
insuficiencia de pago y/o afiliados no reportados, luego del

proceso de acreditacién.

Esta solvent:ia tiene validez hasta el dia veinticuatro del

mes de julio del afio dos mil siete

San Salvador, a los seis dias del més de julio  del afio dos

mil siete

OMANCIA
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SOLVENCIA

La Administradora de Fondos de Pensiones AFP CRECER, S.A., hace constar:

Que el empleador APEX PUBLICIDAD, S.A. DE CV. con Numero de Identificacion
Tributaria (NIT) 0614-100987-101-7, ha cancelado sus obligaciones previsionales con el
Fondo de Pensiones que administramos hasta el mes de 05/2007, en consecuencia, se
encuentra solvente con las cotizaciones declaradas hasta el periodo antes mencionado. Lo
anterior, sin perjuicio de la mora que se generase por posibles insuficiencias de pago y/o

afiliados no reportados, luego del proceso de acreditacion,

Esta SOLVENCIA tiene validez hasta el dia 24 de julio de 2007.

San Salvador, Viernes, 06 de Julio de 2007,

) ett‘or:ilc{L({z{lres o
Jefe Departamento-de Cobranzas

Gestor de Cuenta; Susana Jovel
TEL.2210- 2918

5.4

Edificio AFP CRECER, Alameda Dr. Manue! Enrique Araujo #1100, PBX: 2210-2121 y FAX 2298-4248, San Salvador, EL Salvador.
HOLA CRECER: 2211-9393 hd

vivew . crecer,com,sy U U O 5 6
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Alameda Roosevelt
v 55 Avenida Norle,
San Salvador,

Tel.: 2260-3366
Fo: 2260-5615
Aparado Postal: 3128

Consulia de trdmites:
TELEIPSFA
Tel.: 2260-6270

Sucursal San Miguel,
Ruta Militar,
Tel.: 2669-5662
Fax: 2669-5664

Sucursal Santa Ana,
Enire 6a. Av. Sury
11a. Calle Poniente
Telefax: 2440-4953

www.ipsfa.com

“Por un Futuro Seguro”

LA INFRASCRITA JEFE DE AFILIACION Y OPERACIONES DEL
INSTITUTO DE PREVISION SOCIAL DE LA FUERZA ARMADA (IPSFA),
HACE CONSTAR:

Que el empleador APEX PUBLICIDAD, S. A. DE C. V. del domicilio San
Salvador con Namero de Identificacién Tributaria 0614-100987-101-7 se
encuentra solvente en el pago de cotizaciones y aportes previsionales de acuerdo a
informacién recabada en nuestra base de datos, sin perjuicio de aquellas obligaciones
que sean identificadas posteriormente y las acciones administrativas legales a que
éstas pudieran dar lugar, y para los efectos que se estimen convenientes, se extiende

la presente en San Salvador a los seis dias del mes de jutio de dos mil siete.

Esta solvencia tiene validez 30 dias calendario a partir de su fecha de emisién

Nota: Cualquier alteracion al contenido de ésta la hard nula

o057



afiifale
< 0w




> mo P

cCUWwW

|

A

SOLVENCIA MUNICIPAL N6;4 7 2 8 3 5

ALCALDIA MUNICIPAL
DE SAN SALVADOR

Comercio -
4 ) . [ h
LA ALCALDIA MUNICIPAL DE SAN SALVADOR, HACE CONSTAR QUE: W
: CUENTA No.: o . ,
NOMBRE: APEX PUBLICIDAD, 5.A. DE C.V.. o _ .
DIRECCION: .
\ ./

ESTA SOLVENTE DEL PAGO DE IMPUESTOS Y SERVICIOS CON ESTA MUNICIPALIDAD

e
(" ESTA SOLVENCIA ES VALIDA UNICAMENTE PARA:
LICITACION

i

‘ FECHA DE EMISION FECHA DE EXPI&ACION
9'DE JULIO DEL 2007 ' 31 DE JULIO DEL 2007

’ ."
e r BT
JALGUIER Al ﬁ%;hq;ENESTASOLVENCDRLADECLARASDGVALOR
& b

Al

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-8, San Salvador, Ef Salvador, C.A. [] U U b 8
T. (503) 2246-5000, R 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sy vrery apexbbdo.com. sy
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ASOCIACION DE MEDIOS
PUBLICITARIOS

SALVADORENOS

LA ASOCIACION DE MEDIOS PUBLICITARIOS SALVADORENOS -AMPS -
HACE CONSTAR:

QUE LA AGENCIA PUBLICITARIA "APEX, S.A. DE C.V.", GOZA DE CREDITO
CON ESTA ASOCIACION DESDE SEPTIEMBRE DE MIL NOVECIENTOS
OCHENTA Y SEIS. |

Y PARA LOS USOS QUE ESTIME CONVENIENTE "APEX, S.A. DE C.V." SE
EXTIENDE, FIRMA Y SELLA LA PRESENTE CONSTANCIA EN LA CIUDAD

DE SAN SALVADOR, A LOS ONCE DEL MES DE JULIO DE DOS MIL SIETE.

}‘WM

LIC. RICARDO PANZACCHI
SECRETARIO.

T

/}E;—. Y Bﬂc/’:“-:,.&}-.
1% AN
K ( ~F o’\

gAMPS?“
B "%

7 [
G) z
%o, .':5; ‘/
VSp . g0

vugsy

Edificio Azucena - 20. Piso No. 21 - 85 Av. Sur y Calle Juan J. Cafias - Colonia Escalén - Telefax: 2263-4992, 2263-5011
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Secretaria Nagional de la Familia
Tu ofra familial

SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA

LICITACION PUBLICA No. LP/004/2007/PR-SNF (AF)
“SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA
NACIONAL DE LA FAMILIA (ATENCION FAMILIAR),

BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA”

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA DE EL SALVADOR /
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
(ATENCION FAMILIAR)

DOCUMENTACION FINANCIERA
APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

Direccion: Calle y Colonia La Mascota N° 316-B,
San Salvador.

Teléfonos: 2246-5000/ 22465028/22465055
Fax: 22465020/ 22465025

Julio 26, 2007



LICITACION PUBLICA No, LP/004/2007/PR-SNF (AF)
p- “SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
(ATENCION FAMILIAR}, BRINDADD POR AGENCIA ESPECIALIZADA"

‘

Seastaria Naciona! de la Famia
Tu ofra familial

INDICE

DOCUMENTACION FINANCIERA

Estados Financieros Basicos

Ejercicios Fiscales Dos Ml CINCO.w i s st s s s ssss e sssssssssres e sersss stasssasnes 1

Ejercicios FiSCales DS Ml SBIS. .. irirrarrs e crres e cressensesessenasees ses ses ke sesrescne easseeameessat s sbaisiss 32
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WEN PUBLICIDAD, 5.4 DECV,
ESTADO DE RESULTADOS DEL 1 DE ENFRO AL 31 DE DICTEMBRE DE 2005
( EXPRESADO EN DOLARES )

INGRESOS $ 8,193,533.68

Rey-4

VENTA 1B SERVICIOS 3,927.443.65
COMISIONES Y HONORARIOS 2,646,838.43
BONIICACION POR VOLUMEN 1,484,754.24
OTROS PRODUCTOS 134,497.36

Menos :
COSTOS DE VENTAS 5 3,154,874.81

UTHIDAD BRUTA $ 5,038,658.87

Menos: .
GASTOS DE OPERACION h 4.080,870.30

GASTOS DE PRODUCCION $ 1,483,136.85
GASTOS DE VENTAS 2,258,588.04
GASTOS DE ADMINISTRACION 1,203,450.99
GASTOS FINANCIEROS 33,521.24
OTROS EGRESOS 2,179.18

UTILIDAD DE OPERACION $ 57,782.57

Mas;
UTILIDAD EN VENTA DE ACTIVOS FII0S $ .00

Menos:
PERDIDA EN VENTA DE ACTIVOS FIIOS 3 0.00

UTTLIDAD ANTES DE RESERVAS $ 57,782.57

Menos:
RESERVAS k $ 8 -
RESERVA LEGAL $ % -

)

UTILIDAD NETA DESPUES DE RESERVAS 57,782.57

Menos:
DMPUESTQ SOBRE LA RENTA ) % (11,816.42)

UTILIDAD NETA DESPUES DE IMPUESTOS Y RESERVAS 8 4596615

wioz

Contador General

Este sslado fnansisig |
en mlmplimisnm g.fd 4

Apex publicidad
S.A. da C.V.
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Notario de este dorucilia, conforme el Art
Treirta de la Ley del Ejercicio Nowerial de e
JunseiosiGn Volunsaria 3 e olras Dilipenci-
a8, CERTICICO G DNoshdad v conformidad
de la presenis copls fLiosiddics con su corres-
pondiente decumente acigingd.
Jan Salygdor, D e a¢
AN VNO el ano 2007
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APEX PUDLICIDAD, 5.A. DECY,
BALAMCE GENERAL AL 3) DC DICIEMBRE DE 3003

t CN DOLARES 3
ALTIVG EHSIYO Y CARTAL
ACTIVO_CIRCILANTE §AMLT PASIVO GIRGULANTE T 360000050
CAJA_Y DANCOS H SHAM6Y DOCUMENTES FOR, PAQAT b 14405897
Coja Chit B30 Doonnentas por Pagar Bancos SO s 119,788.01
Tantio do Moneda Ptrafern 2,000.00 Otron Documenies por Paser SO H 2367006
Bea.do Ambries Contral Gia, Corrlente 309,14
Des, Agricaln 5.4 ClaCorrimie 49617124
Beo, Cuncetlonn S.A Cia, Corrlente 1,048.51
Beo, Agricola 5.4, Cta, de Abare M9
Bursabas 5.4, Te C.Y. Dapnlio a Flazp 129501 CUINTAS FOR PAOAR £ 25mT0
inverniones Dursotiles Credematio S.Ada C.V. Deposto n pla 2,254,04 —_—
Cuanton por Pager Modlos  SORL T 271487148
Cuentun por Pogar Produscion SOR 144,178.76
Cuentrs por Phiger Provendoror SO T4, 26748
FOR_CONRAR T 3,7eo6LDl
Cuentas por Cobmr Modlos SR 5 2RG1I0T00
Cuentns par Cobrar Producelén SOR S1LTI9.03 IMPUESTOS MOR PATAR H 57.6W751
Qtrea Cuenti por Cobrr  SGR. 318,943.81
—— ERETTNCIONES FOR PAQAR. H nAaLn
SIONTS H 10521,07
Acglonos Baneo Agrisolr 2684 OTRAS, CUTMTAS POR PAGAR  SAR T 4mnmas
Acalones Py 9L86 —_—
Agnlones Caem 19,992,98
Asciones Omd El saivator,S A de CV. usEN
Acolones DAS, 5.4, do CV. 20037,14
Obray do Arte 20,430.13
Licencia Atop 471420 PASIVO THD H 3297001
PREIT, P, PAGAR LARGOD PRAZO SOR, I
OTRAS OBLIOACIONES £, PAGAR LARGO PLAZC SGR 5207001
ACTIVG FUO 3 1R4361.40
LES 4 111873940
Intnnpltins s 3579230
Mablliaro 15276702
Voliireloa 44,500,681
Bquips G10,837,00 TOTAL PASIVO . 5 MmN
Tnstalnclones 21,6278
Cugrtas on Progresn 2.007.93
Veéliloulon nLeasing 7163226
Eenipo en Legalng. 20,000.00
_— PATRIMQNIC s DIEmnIT
YA, PARA DIPRICIACIONES T msaTAe CAPITAL BOGIAL T GRLTIAZR
Tva, p. Deprea, Mablllario T 13,0090 Capltel Sveiel Minimo % 1142857
Ttva, p. Deproe, Vehleulos 44,500.63 Caplral Soolal Variable 67428571
fva. ». Depren, Enuipo -G12,660.50
Rva. p. Intengibles 161781
Itva. p. Depree. Inetolocioney -A1427.86
Dwn. p. Valeulos on Lonsing aL,20027
Rvo. 7. Bauipee en Lonslng 34,688, 18 _EESARYA_LEQAL LI AT X
- IILDAD LIRCICIOS ANTEYORLS T
ACTIVO DIFERIDO ¥ TRANSITCRIO 5 10B3MA0_UTILMAD DL PRISANTA_ BMRCICIO 3 49.965,13
Cuonia Trunaitorin 5 10015180 E—
Depoaito m Corenels ,067.78
Cnaton Prgados par Astiolpede 46,10021
—_— o
TOTAL ACT) ¢ ,ﬁm
% X
)
4 aotoClOn
SR, 8H 5T EALYD 0T ins“'ltl, 3 =
REPAZS] LEOAL Neo. 15

A ublicidad
pe;t Pde G.V.

.

Socumelile por separtdo,
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Figueroa Jiménez

auditorfarimpuestos-consultoria

Apex Publicidad, S.A, de C.V,

- Estados Financieros
31 de diciembre de 2005 y 2004

(Con el Informe de los Auditores Independientes)

CORRESPONSALES DE
KPMG INTERNATIONAL

00003
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Figueroa Jiménez

avditoriesimpuestos consuvitoria

Apex Publicidad, S.A. de C.V.

Contenido

Informe de los Auditores Independientes
Balances Generales

Estados de Resultados

Estados de Cambios en el Patrimonio
Estados de Flujos de Efectivo

Notas a los Estados Financieros

CORRESPONSALES DE
KPMG INTERNATIONAL
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Figueroa Jiménez : CORRESPONSALES DE
auditarfa‘impuestosconsultorfa KPMG INTERNATIONAL

Informe de los Auditores Independientes

A los Accionistas de
Apex Publicidad, S.A. de C.V.:

Hemos efectuado las auditorfas de los balances generales adjuntos de Apex Publicidad, S.A. de
C.V., al 31 de diciembre de 2005 y 2004, de los estados conexos de resultados, de cambios en el
patrimonio y de flujos de efectivo, por los afios terminados en esas fechas. Estos estados
financieros son responsabilidad de {a Administracién de la Compaiiia. Nuestra responsabilidad es
expresar una opinion sobre estos estados financieros con base en nuestras auditorias.

Efectuamos nuestras auditorias de acuerdo con Normas Internacionales de Auditoria emitidas
por la Federacién Internacional de Contadores (IFAC por sus siglas en inglés). Estas normas
requicren que planifiquemos y realicemos las auditorfas para obtener una seguridad razonable
acerca de si los estados financieros estdn libres de errores significativos. Una auditoria incluye
examinar, sobre una base selectiva, la evidencia que respalda los montos y las revelaciones en
los estados financieros. Una auditoria incluye evaluar, tanto los principios de contabilidad
utilizados y las estimaciones significativas hechas por la Administracion, como la presentacidén
en conjunto de los estados financieros. Consideramos que nuestras auditorfas ofrecen una base
razonable para nuestra opinién.

Los estados financieros fueron preparados en base a Principios de Contabilidad Generalmente
Aceptados en El Salvador, previos a Ja enfrada en vigencia de las Normas de Informacidn
Financiera Adoptadas en El Salvador. Las principales politicas de contabilidad utilizadas se
detallan en la nota 1 a los estados financieros.

En nuestra opinién, los estados financieros antes mencionados presentan razonablemente, en
todos sus aspectos importantes, la situacién financiera de Apex Publicidad, S.A. de C.V., al 31
de diciembre de 2005 y 2004, los resultados de sus operaciones y sus flujos de efectivo por los
afios que terminaron en esas fechas de conformidad con la base contable descrita en el tercer
parrafo,

Avenida Olimpica 3324, San Salvador, El Satvador.
PBX. (503) 22 9857 57/22 9858 58 F.(503)229813354 E-mall audttoria@figueroajimenez.com, consultoria@figuercajimenez.com U [] D [}5

£12005) Fgueiez krdner & Co, SA una corparazion estateora bao las fepes de £ Salvadr, &5 Frma € orraspons2l g2 KPMG Internatonal, una coopiralive suda.
Fagueroa sménez Comsuizotes, SA o2 (V. es subsdana o2 Figuuos fiménez & Co., SA Ditecnes Resercados.
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Figueroa Jiménez COBRESHONSALES DE
audiforla'impuestos-consuiteria K /G |NTERNAT|ONAL

Con fecha 21 de marzo de 2006, hemos emitido nuestro informe sobre los estados financieros
consolidados de Apex Publicidad, S.A. de C.V. y Subsidiaria, al 31 de diciembre de 2005, en el
cual expresamos una opinion sin salvedades.

Apex publicidad, S.A. de C.V., es miembro de un Grupo de compaiifas afiliadas y relacionadas y
como se describe en la nota (5) a los estados financieros, tiene transacciones y relaciones
importantes con miembros del Grupo.

Como se indica el la nota (19) a los estados financieros, el Consejo de Vigilancia de la Profesion
de Contaduria Pablica y Auditoria, basados en el Articulo N° 36, literal j), de la Ley Reguladora
del Ejercicio de la Contaduria, ha requerido que las empresas clasificadas como gran empresa
segtn la Comisién Nacional para la Micro y Pequefia Empresa (CONAMYPE), preparen sus
estados financieros del afio 2005 en base a las Normas de Informacién Financiera Adoptadas en
El Salvador; dicho marco contable corresponde a las Normas Internacionales de Contabilidad,
asi como revisiones y actualizaciones vigentes a octubre de 2003, A 1a fecha de nuestro informe,
la administracién se encuentra analizando las diferencias que puedan swrgir del proceso de
adopcion de las Normas Internacionales de Informacion Financiera y en nota (20) a los estados
financieros presenta las diferencias determinadas a la fecha.

Figueroa Jiménez & Co., S.A.
(Antes Peat, Marwick, Mitchell & Co. (Latin America), S.A.)
Registro N3 215

W
/

'

&
5
£ INSCRIPCION

Héctor Ricardo F igliero Jiméne
Socio
Registro N° 179

San Salvador, 21 de marzo de 2006.

gu006
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Figueroa Jiménez

avditoria+impuestos-consuitoria

Apex Publicidad, S.A. de C.V.

Balances Generales

Al 31 de diciembre de 2005 y 2004
(Expresados en Ddlares de los Estados Unidos de América)

Activo

Activo circulante:
Efectivo (nota 3)
Cuentas por cobrar (nota 4)

Cuentas por cobrar a compafiias afiliadas y relacionadas (nota 3)

Gastos pagados por anticipado (nota 6)
Otros activos (nota 7}

Total del activo circulante

Inversiones (nota §)
Mobiliario y equipo de oficina y vehiculos - netos (nota 9)
Activos intangibles-neto (licencia sotfware)

- Depésitos en garantia

Pasivo y Patrimonio

Pasivo circulante;
Préstamos bancarios de corto plazo (nota 10)
Vencimiento circulante de documentos por pagar
a largo plazo (nota 11)
Cuentas por pagar (nota 12)
Cuentas por pagar a compafiias afiliadas
y relacionadas (nota 5)
Impuestos por pagar (nota 13)
Provision laboral
Otras cuentas por pagar y gastos acumulados { nota 14 )

Total del pasivo circulante
Documentos por pagar menos vencitniento circulante (nota 11)
Total del pasivo

Patrimordio:
Capital social: 60,000 acciones comunes autorizadas,
emitidas y pagadas con valor nominal de
US$11.4286 cada una (capital minimo US$11,429)
Reserva legal (nota 15)
Utilidades disponibles (nota 15)

Total del patrimonio

Compromiscs (nota 17)

Véanse notas que acompafian a los estados financieros.

CORRESPONSA

LES DE
KPMG INTERNATIONAL
'.’ES" ”‘O\\

e

2005 2004
US$ 534,405[ 1,177,197
3,497,168 3,676,881
206,895 206,539
66,107 138,274
100,182 142,667
4,404,757 5,341,558
100,200 91,456
175,383 192,618
14,692 29,757
33,068 28,068
Uss 4,728,100 5,683,457
USss 114,300 59,800
21,661 26,996
3,155,837 3,981,702
268,094 156,969
57,088 64,875
- 15,612
85,007 91,607
3,701,987 4,397,561
49,795 33,055
3,751,782 4,430,616
685,714 685,714
137,142 137,142
153,462 429,985
976,318 1,252,841
Uss$ 4,728,100 5,683,457

A

o007
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Figueroa Jiménez

auditoriarimpuestos-consulteria

Apex Publicidad, S.A. de C.V.

Estados de Cambios en el Patrimoenio

Por los afios terminados el 31 de diciembre de 2005 y 2004

(Expresados en Ddlares de los Estados Unidos de América)

Capital social:
Saldo al principio y al final del afio US$

Reserva legal (nota 15):
Saldo al principio y al final del afio

Utilidades disponibles (nota 15):
Saldo al principio del afto
Utilidad neta
Dividendos decretados

Saldo al final del afio

Total del patrimonio

Utilidades disponibles por accién US$

Cantidad de acciones

Véanse notas que acompafian a los estados financieros,

CORREGPONSATES, DE

KPMGINTERNATIONAL
< ROTARTY
Ed
|, 3 .
AV

2005 2004
685,714 685,714
137,142 137,142
429,985 532,837
45,966 296,775
(322,489) (399,627)
153,462 - 429,985
976,318 1,252,841
3 7
60,000 60,000

Juoos
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Figueroa Jiménez

audltoria=impuestessconsultoria

Apex Publicidad, S.A. de C.V.
Estados de Resultados

Por los afios terminados el 31 de diciembre de 2005 y 2004

{Expresados en Dolares de los Estados Unidos de América)

Ingresos:
Venta de servicios US§
Comisiones y honorarios
Bonificacicnes por volumen

Total de ingréesos

Costos y gastos de operacion:
Costo de ventas
(astos de produccion -
Gastos de venta
Gastos de administracién
(Gastos financieros

Total de costos y gastos de operacion
Utilidad (pérdida) de operacién

Otros ingresos netos (nota 16)

Utilidad antes de impuoesto sobre {a renfa

Impuesto sobre Ia renta (nota 13)

Utilidad neta USs

Véanse notas que acompafian a los estadoes financieros.

2005 2004
3,927,444 3,290,933
2,646,838 2,737,122
1,484,754 1,539,072
8,059,036 «v 7,567,127
3,154,875 ++ 2,662,975
1,483,137 1,379,598
2,258,588 | 2,028,290 ;.
1,204,099 { 1,187,122
33,521 5 25,239 (
8,134,220 7,283,224
(75,184) 283,903
132,966 118,678
57,782 402,581
(11,816) (105,806)
43,966 296,775

Joooy



Figueroa Jiménez

avditoriaimpuestos consultoria

Apex Publicidad, 8.A, de C.V.

Estados de Flujos de Efectivo

Paor los afios terminados ¢l 31 de diciembre de 2005 y 2004
{Expresados en Délares de los Estados Unidos de América)

Flujos de efectivo provenientes de actividades de operacion:
Cobros por servicios de inversiones en pauta
Cabros por produccidn

Menos:
Papo por costos de inversién en pauta
Pago por costos de produccion
Pago de remuneraciones ¥ beneficios sociales
Pago de alquileres
Pago de impuestos
Pago ds infereses
Otros pagos relativos a la operacitn

Efectivo neto (usado en) provisto por actividades de operacién

Flujos de efectivo provenientes de actividades de inversién:
Pagos por compra de inversiones permanentes
Pagos por compra de mobiliario y equipo

Efectivo neto usado en actividades de inversién

Flujos de efectivo provenientes de actividades de financiamiento:
Pagos de préstamos durante el afio
Adquisicion de préstamos durante el afio
Pago de dividendos

Efectivo nete usado en actividades de financiamiento:

Aumento (disminucidn) neto en e} efectivo
Efectivo al inicio del afio

Efectivo al final del afio

Conciliacion entre 1a utilidad neta y el efectivo neto provisto por
actividades de operacién:
Utilidad neta
Mis:
Ajustes al resultado del ejereicio
Depreciacion y amortizacidn
Provisién para obligaciones laborales
Estimacitn para cuentas incobrables
Menos:
Cambios netos en los activos y pasivos
Disminucién (aumento) en cuentas por cobrar
Disminucién (awmento) en gastos pagados por anticipado
Disminucién en otros activos
(Disminueion) aumento en cuentas por pagar a compafias
afiliadas y relacionadas
Aumento en cuentas por pagar
(Disminucidn) en impuestos por pagar
Aumento (disminucién} en otras cuentas
por pagar y gastos acumulados

Efectivo neto provisto por
actividades de operacidn

Véanse notas que acompafian a los estados financieros.

US5

Uss$

Uss

USs

lfe]

'R

)\

ESPONSALES DF

2005 2004
16,184,672 16,064,485
4,111,208 3,235,725
30,295,880 ¢ 19,300,210
13,176,097 12,030,789
3,133,944 2,670,931
2,266,732 2,036,267

383,081 367,631

432,579 381,859

11,167 10,736

1,258,414 1,130,383
20,662,014 ¢ 18,628,596

(366,134) 671,614

(24,385) (39,128)
(83,740) (132,893)

(108,125) (172,021)

(388,428) (306,813)

442,900 100,000

{223,005) (175,833)

(168,533) (382,646)

(642,792) 116,947
1,177,197 { 1,060,250

534,405 [ 1,177,197

45,966 [ 296,775
117,342 ; 154,332
131,681 & 101,221
(15,612) 15,612
1,273 37,499
(529,442) 220,507
138,599 (193,708)
12,169 (138,276)
37,485 5,529
197,761 (89,796)
(912,502) 585,712
- (4,960)
(2,954) 56,006
(366,134) 671,614

RAGEINTERNATIONAL
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Apex Publicidad, 8.A. de C.V.

Notas a los Estados Financieros
Al 31 de diciembre de 2005 y 2004
(Expresados en Dolares de los Estados Unidos de América)

Resumen de Politicas Significativas de Contabilidad
(a) Base de Presentacidn
Los estados fimancieros han sido preparados en base a Principios de Contabilidad
Generalmente Aceptados en El Salvador.
(b Cuentas por Cobrar
La Compafifa reconoce directamente en gastos las cuentas que considera incobrables
como resuttado del andlisis de la morosidad de las cuentas realizado durante el ejercicio,
y al final de cada periodo contable.
(c) Inversiones
Las inversiones en acciones son registradas al costo.
(d) Mobiliario y Equipo de Oficina, Vehiculos y Depreciacion
El mobiliario y equipo de oficina y vehiculos se llevan al costo. Las renovaciones y
mejoras importantes se capitalizan, mientras que los reemplazos menores, reparaciones
y mantenimiento que no mejoran el activo ni alargan su vida 1til restante, se cargan
contra resultados a medida que se efecttan.
La Compaiiia utiliza el método de linea recta para el calculo de la depreciacidn, tanto en
sus estados financieros como para efectos fiscales, las tasas anuales de depreciacion
utilizadas son las siguientes:
Categoria Porcentate (%)
Mobiliario 20 - 50
Vehiculos 20 -50
Equipos 20 - 50
Instalaciones 5-20
(e) Mejoras en Propiedad Arrendada

Las mejoras en propiedad arrendada se capitalizan y se amortizan en el plazo del
contrato, mientras que los reemplazos menores, reparaciones y mantenimiento que no
mejoran la propiedad ni alargan su vida Gtil restante, se cargan como resultados, a
medida que se efectian.

(Contim%a)
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Apex Publicidad, S.A. de C.V.

Notas a los Estados Financieros

(f)  Costos por Liguidar

Estos costos son acumulados durante el desarrolio del trabajo y son liquidados al
momento en que la Compafiia factura los mismos.

(g) Indemnizacion por Despido

De acuerdo con la Legislacion Salvadorefia vigente, los empleados despedidos sin
causa justificada deben recibir el pago de indemnizaciéon por despido, equivalente a
un mes de sueldo por cada afio de trabajo (hasta un maximo de cuatro veces el salario
mintmo legal vigente). La cantidad a pagar en cualquier afio, bajo condiciones
normales, no serfa de consideracién. Se ha adoptado la practica de pagar las
indemnizaciones cuando éstas suceden. Al 31 de diciembre de 2004, la Compafiia
habia constituido un monto de UUS§$15,612 en concepto de provisién laboral. Durante
el afio 2005, se utilizé la provisién existente, pagando las indemmizaciones al
personal. :

(h) Reconocimientos de Ingresos

Los ingresos devengados se reconocen sobre la base de acumulacién asi:

Ventas de servicios: Los ingresos por este concepto se originan por las
producciones publicitarias realizadas a los clientes.
El ingreso se reconoce cuando el cliente aprueba el
producto final y éste es facturado.

Comisiones y honorarios: Los ingresos por este concepto se originan por
comision del 15% pactado con los medios sobre el
valor total de la facturacién correspondiente, y éstos
son reconocidos cuando se devengan.

Bonificaciones de volamenes: Los ingresos por este concepto corresponden a la
comisién por volumen de colocaciones en los
medios y el porcentaje otorgado es asignado por
cada uno de los medios. FEstos ingresos son
reconocidos cuando se devengan.

(Contintia) {J {J {J 12
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Apex Publicidad, S.A. de C.V.

Notas a los Estados Financieros

(i) Uso de Estimaciones Contables en la Preparacion de los Estados Financieros

La preparacién de los estados financieros requiere que la Gerencia de la Compafiia
realice ciertas estimaciones y supuestos que afectan los saldos de los activos y
pasivos, la exposicién de los pasivos contingentes a la fecha de los estados
financieros, asf como los ingresos y gastos por el afio informado. Los activos y
pasivos son reconocidos en los estados financieros cuando es probable que futuros
beneficios econ6micos fluyan hacia o desde las entidades y que las diferentes
partidas tengan un costo o valor que puede ser confiablemente medido. Si en el
futuro estas estimaciones y supuestos, que se basan en el mejor criterio de la
Gerencia a la fecha de los estados financieros, se modificaran con respecto a las
actuales circunstancias, los estimados y supuestos originales seran adecuadamente
modificados en el afio en que se produzean tales cambios.

(2) Operaciones

(a) Naturaleza y Giro

Apex Publicidad, S.A. de C.V., fue constituida como una sociedad andénima de
capital variable en septiembre de 1987, y tiene como finalidad principal la
explotacion de la publicidad en general, ya sea de palabra escrita, radial, televisiva,
por periddicos, semanarios, revistas, volantes, cine o cualquier otro medio de
difusién de las ideas, conocido o por conocerse.

(b) Opveraciones con Medios Publicitarios

La Compafifa opera como un intermediario entre los medios publicitarios; los cuales
son los periddicos, estaciones de radio, television, cine y toda empresa propictaria de
uno o mas medios masivos de comunicacion que se dediquen a la difusidén de
anuncios, y los anunciantes que corresponden a las entidades pablicas y privadas o
personas que utilizan cualquier medio publicitario y pagan por el servicio. La
agencia publicitaria recibe una comisién por el servicio prestado que incluye la
comision de agencia y un descuento por volumen.

(Continﬁah U013
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Notas a los Estados Financieros

La facturacion originada por estas operaciones es elaborada directamente por el
medio publicitario a nombre del anunciante y remitida a la agencia publicitaria para
su cobro, generandose una cuenta por pagar al medio publicitario y una cuenta por
cobrar al anunciante, siendo la agencia responsable solidariamente con el anunciante
en el cumplimiento de las obligaciones de pago. Todo lo anterior de acuerdo al
convenio suscrito entre ta agencia y los medios publicitarios.

Al 31 de diciembre de 2005 y 2004, la Compafiia poseia cuenta por cobrar
correspondiente a los medios por US$2,773,619 y US$2,905,850, respectivamente y
cuentas por pagar a los medios por US$2,714,871 y US$3,637,440, respectivamente.

Las oficinas de la Compaiiia se encuentra ubicada en Calle y Colonia la Mascota N°
316-B, San Salvador.

Al 31 de diciembre de 2005 y 2004 posee 101 y 112 empleados respectivamente.

(3) Efectivo

Al 31 de diciembre, el efectivo se compone de la siguiente manera:

2005 2004
Caja US§ 2,881 2,950
Depésitos en cuentas corrientes 527,271 897,092
Depositos en cuentas de ahorro 604 193
Depositos a plazo 3,649 276,962

USS 534.405 1.177.197

(4) Cuentas por Cobrar

Al 31 de diciembre, 1as cuentas por cobrar se componen asi:

2005 2004
Comerciales Us$s 3,375,117 3,601,333
Empleados y directores 4,472 - 11,356
Remanente de
pago a cuenta del impuesto sobre la renta 111,802 11,020
Oftras 5,777 53,

US$  3.497.168 3.676.881

A
(Contintal] {J ]
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(5) Cuentas por Cobrar y por Pagar a Compafiias Afiliadas y Relacionadas

Al 31 de diciembre, los saldos por cobrar y pagar a compafifas afiliadas y relacionadas, son
los siguientes:

2005 2004
Cuentas por cobrar:

Telepromos El Salvador, S.A. de C.V. USs 7,764 1,832
Centroamérica Porter Novelli, S.A. de C.V. 2,807 117
Mercadeo Interactivo, S.A. de C.V. 50,911 62,584
BRBDO Guatemala 11,135 9,120
BBDO Repiblica Dominicana 7,096 7,096
BBDO Campagni 7,783 2,782
BBDO Honduras 58 58
Promos El Satvador, S.A. de C.V. 1,336 1,336
Recursos Audiovisuales, S.A. de C.V. 132 1,115
BBDO Nicaragua 253 253
Ganier BRDO, S.A. 12,661 12,661
Omnimark de El Salvador, S.A. de C.V. 24 105
OMD de El Salvador, S.A. de C.V. 1,471 3,695
OMD Centroamérica, S.A. 7,891 3,660
Servicios Diversificados de Agencia, S.A. de C.V. 788 6,169
Omni Resources financtal Group, S.A. de C.V, 4,205 2,780
Full Color, S.A. de C.V. 1,919 -
Media Team Planning, S.A. de C.V. 3,030 -
Pentacom, S.A. de C.V. 4.307 -
Ideas Publicidad 33,753 50,628
TBWA Centro América 47,571 40,411

USss$ 206,895 206,539

\
(Contind

Yuois



auditoria~impuestos consulloria

)

Figueroa Jiménez
6
‘Apex Publicidad, S.A. de C.V.

Notas a los Estados Financieres

Cuentas por pagar:

Recursos Audiovisuales, S.A, de C.V. US$
Garnier/BBDO Inc,

Garnier BBDO, S.A.

BBDO Guatemala

UNIMEDIOS DE C.A.

OMD El Salvador, S.A. de C.V.

Pentacom, S.A. de C.V,

Servicios Diversificados de Agencia, S.A. de C.V.
International Travel Sistem, S.A. de C.V,
Omniresources Financial Group, S.A. de C.V.
BBDO México

Full Color, S.A. de C.V.

Campagnani Publicidad, S.A.

Sancho/BBDO

Onmmnimark de E1 Salvador, S.A. de C.V,

Media Team Planning, S.A. de C.V.
Centroamérica Porter Novelli, S.A. de C.V,

US$ -

106,259
4,500
6,011

37,096
245
81,482
1,745

1,180
8,493

1,226

4,222
2,091
13,544

268.094

ORRESPONSALES DE

INTERNATIONAL

2004

54,430
7,045

30,439
246
1,193
1,745
25,538
13,143
172
196
2,031
1,226
16,789
156

2,620

156.969

Las principales operaciones efectuadas con compafifas afiliadas y relacionadas durante el

ejercicio que terminé el 31 de diciembre, son las siguientes:

Ingresos

Facturacién de produccion USS
Comisiones de proveedores por afiliadas
Otros servicios (nota 16)

US§

Compra de servicios US$

005

25,553

103,757

129310
1.038.646

004

(7,950)
10,261
97674

99.985
1.106.124

Durante el afio 2005, Apex Publicidad, S.A. de C.V., registré ingresos y costos por un
monto de US$1,318,693, respectivamente, en concepto de colocacién de medios efectuada a
Telemovil de El Salvador, S.A. por cuenta de OMD El Salvador, S.A. de C.V, segin

convenio entre las compafifas.
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Al 31 de diciembre de 2005 y 2004, Apex Publicidad, S.A. de C.V,, registré US$11,669 y
US$78,500, respectivamente, en concepto de pagos anticipados (nota 6) por servicios de
compafiias relacionadas por los siguientes conceptos:

El saldo de US$11,669 al 31 de diciembre de 2005, corresponde a cobro de comisién del
2.5% por OMD El Salvador, S.A. de C. V.,

Los saldos del afio 2004 corresponden a:

o US$H60,000 por servicios de asesorias de Pentacom, S.A. de C.V., correspondientes a los
honorarios de los meses de enero a mayo de 2005.

e US$11,000 por honorarios de coordinacién de medios prestados por OMD El Salvador,
S.A.de C.V.

o 1JS§7,500 por servicios de tecnologia de informacién y asesorfa financiera de Omni
Resource Financial Group, S.A.

La Compafila mantiene una Administracion financiera comin con las siguientes
Compaiiias:

Servicios Diversificados de Agencia, S.A. de C.V.
Internacional Travel System, S.A. de C.V.
Centroamérica Porter Novelli, S.A. de C.V.
Mercadeo Interactivo, S.A. de C.V.

Pentacom, S.A. de C.V.

Photocenter, S.A. de C.V.

Promos, S.A. de C.V.

OMD de El Salvador, S.A. de C.V.

Omnimark de El Salvador, S.A. de C.V.

o Full Color, S.A. de C.V.

¢ & o o o

-] o L]

o

La utilidad o pérdida (si hubiese) proveniente de las transacciones antes mencionadas, estan
registradas en los resultados de la Compafifa.

L

(Continga)
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Notas a los Estados Financieros

(6) Gastos Pagados por Auticipado

Al 31 de diciembre, los gastos pagados por anticipado se componen asi:

005

Seguros us$ 9,928
Papeleria y utiles 27,931
Alquileres 4,590
Anticipos de viaje ' 375
Compafiias relacionadas (nota 5} 11,669
Otros 11,614

US$ 66.107

(7) Otros Activos
Los otros activos al 31 de diciembre, se detalla como sigue:
2005

Costos de produccion por liquidar US$ 86,141
Medios por liquidar ' 14,041

US$ 100,182

(8) Inversiones
Las Inversiones al 31 de diciembre, se detailan como sigue:
2005

Inversiones en acciones US$ 79,649
Obras de arte 20,551
EDESSA -

USS$ 100.200

—— 7
£ NOTAR)@GGRRESPONSALES DE
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2004

9,675
30,479
11,130

6,722
78,500

1,768

138.274

2004

105,248
37419

142.667

hY

(Continta)
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Apex Publicidad, S.A. de C.V.

Notas a los Estados Financieros

Inversiones en acciones:

2005 ' 004
N¢ de N° de
Compafifa acciones Total acciones Total
Banco Agricola, S.A. 1,803  US$ 26,181 1,336 US$ 20,843
Bienes y Servicios, S.A. 48 93 48 93
CAESS 1,732 19,992 1,732 19,992
OMD El Salvador, S.A. de C. V. 1,166 13,326 343 3,920
Servicios Diversificados de Agencia, S.A. de C.V. 1.755 20,057 787 8.994

6,504 USSH 79,649 4246 US§ _53,842

La Compafifa tiene participacién minoritaria en las Compafiias detalladas anteriormente,
excepto Servicios Diversificados de Agencia, S.A. de C.V., que tiene una participacion del
99%, por lo que se ha preparado un estado financiero consolidado con dicha Compafifa.

Mobiliario v Equipo de Oficina v Vehiculgs - Netos

El mobiliario y equipo de oficina y vehiculos al 31 de diciembre, se detalla como sigue:

2005 2004
Mobiliario y equipo de oficina US$ 823,204 768,742
Vehiculos 44,501 44,501
Instalaciones 51,627 51,627
Constrmcciones en proceso 2,003 65,948
922,335 871,818
Menos depreciacién acumulada (842.707) (757,630)
Sub total 79.628 114,188
Vehiculos en arrendamiento financiero (nota 11) 71,652 70,438
Equipos en arrendamiento financiero (nota 11) 90,000 45.000
161,652 115,438
Menos depreciacion acumulada (65.897) (37.008)
Sub total 95.755 78.430
Us$ _175.383 192.618
\
(Contintia)
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(10) Préstamos Bancarios

El detalle de estas obligaciones al 31 de diciembre, se presenta a continuacién:

Préstamos a Corto Plazo

2005 2004
Banco de América Central, S.A.:

Linea de crédito rotativa por un monto de US$100,000
otorgado el 26 de agosto de 2003, a un afio plazo, con
desembolsos pagaderos a 180 dias, a una tasa de interés
del 6.5% anual sobre saldos. Ajustable a opcién del
banco. Destinado para la inversién en capital de trabajo,
apertura de cartas de crédito v emision de fianzas,
Garantizados con documento a cargo de la Empresa y
suscribiendo pagaré por cada operacion. Us$ - 59,800

Banco Agricola, S.A.:

Préstamos rotativo por un monto de US$114,300,
otorgado el 25 de noviembre de 2005, a un afio plazo,
con una tasa de interés del 6.75%. Destinado para
capital de trabajo. Garantizados con pagaré. 114,300 -

(Contim’lah MER
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Notas a los Estados Financieros

(11) Documentos por Pagar

El detalle de estas obligaciones al 31 de diciembre, se presenta a continuacion:

2005 2004
Arrendamiento financiero de una fotocopiadora e
impresora marca Xerox por US$64,487, confratado con
Facto-Leasing Banco, S.A. de C.V., a un plazo de 3
afios. 7 Uss - 18,427
Arrendamiento financiero de una fotocopiadora e
impresora marca Xerox por US$45,000, contratado el
22 de junio de 2005 con Facto-Leasing Banco, S.A. de
CV.,, a un plazo de 3 afios, garantizado con Firma
Solidaria de Don Sherman José Calvo Muifioz. US§ 38,401 -
Arrendamiento financiero de un Pick Up marca Mazda
por US$16,488, contratado con Arrinsa Leasing, S.A.
de C.V., aun plazo de 4 afios. - 1,500
Arrendamiento financiero de una camioneta Ford
Xplorer por US$26,903, contratado en diciembre de
2004, con Arrinsa Leasing, S.A. de C.V., a un plazo de
S afios. 22,165 26,903
Arrendamiento financiero de un antomdvil Mazda 3v,
por US$13,247, contratado en septiembre de 2004 con
Arrinsa Leasing, S.A. de C.V., a un plazo de 5 afios. 10,890 13,221
Sub total 71,456 60,051
Menos vencimiento circulante (21,661 _{26.996)
Documentos a largo plazo menos
vencimiento circulante US$ _49,795 33.055
o !
{Contintia)
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(12) Cuentas por Pagar
Los saldos de cuentas por pagar al 31 de diciembre, son los siguientesﬁ
2005 2004
Medios Us$ 2,714 871 3,637,440
Produccion 144,179 77,177
Proveedores 84,968 37,059
Anticipos de clientes 30,678 17,719
Provisiones 181,141 212,307

US$ 3.155.837 3.981,702

(13) Impuesto por Pagar

El saldo de impuestos por pagar al 31 de diciembre, es el siguiente:

2005 2004
IVA por pagar US$ 46,868 51,057
Pago a cuenta del impuesto sobre
la renta por pagar 10,220 13,818
US$ 57,088 __ 64,875

(Continta)
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Notas a los Estados Financieros

El gasto del Impuesto sobre la Renta al 31 de diciembre de 2005 y 2004, ascendié a
US$11,816 y US$105,806, una tasa efectiva del 20.45 % y 26.28 %, respectivamente.
Dichas cantidades difieren del monto que resultaria de aplicar las tasas impositivas a la
utilidad antes de impuesto, segun la conciliacidn siguniente:

2005 2004
Impuesto que resultaria de aplicar las tasas
impositivas a la utilidad antes del impuesto US$ 14,446 100,645
Efecto impositivo de:
Gastos no deducibles 545 5,220
Ingresos por dividendos (3,164) (836)
Costo y gasto de ingresos no gravables 945
Ingresos no gravables (i1 (168)
Impuesto sobre la renta 11,816 105,806
Impuesto sobre la renta retenido (1,069) (1,785)
Pago a cuenta del impuesto sobre la renta (122,549) (115,041)
Total remanente del impuesto {(véase nota4) US$ (111.802) (11,020)

Las autoridades fiscales pueden revisar las declaraciones del Impuesto sobre la Renta,
presentadas por la Compaiifa, por los afios terminados el 31 de diciembre de 2005, 2004 y
2003.

Otras Cuentas por Pagar v gastos Acumulados

El saldo de otras cuentas por pagar al 31 de diciembre, es el siguiente:

2005 2004
Inversiones financieras Banco Agricola, S.A. Us$ 4,088 -
Retenciones por pagar renta empleados 35,841 56,206
ISSS 7,474 7,901
Retenciones renta proveedores 11,056 5,648
Oftras retenciones 19,364 19,910
Ingresos en suspenso - 1,942
Intereses y seguros por arrendamientos
financieros 7.184 -
. US$ _85.007

_—
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Apex Publicidad, S.A. de C.V,

Notas a los Estados Financieros

(10) Préstamos Bancarios

El detalle de estas obligaciones al 31 de diciembre, se presenta a continuacidn:

Préstamos a Corto Plazo

2005 2004
Banco de América Central, S.A.;

Linea de crédito rotativa por un monto de US$100,000
otorgado el 26 de agosto de 2003, a un afio plazo, con
desembolsos pagaderos a 180 dias, a una tasa de interés
del 6.5% anual sobre saldos. Ajustable a opcidn del
banco. Destinado para la inversién en capital de trabajo,
apertura de cartas de crédito y emision de fianzas.
Garantizados con documento a cargo de la Empresa y
suscribiendo pagaré por cada operacion. Us$ - 59,800

Banco Agricola, S.A.

Préstamos rotativo por un monto de US$114,300,
otorgado el 25 de noviembre de 2005, a un afio plazo,
con una tasa de interés del 6.75%. Destinado para
capital de frabajo. Garantizados con pagaré. 114,300 -

US$ _114.300 59.800
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(11) Documentos por Pagar

El detalle de estas obligaciones al 31 de diciembre, se presenta a continuacion:

Arrendamiento financiero de una fotocopiadora e
impresora marca Xerox por US$64,487, contratado con
Facto-Leasing Banco, S.A. de C.V,, a un plazo de 3
afios. Us§$ - 18,427

Arrendamiento financiero de una fotocopiadora 2
impresora marca Xerox por US$45,000, coniratado ¢l
22 de junio de 2005 con Facto-Leasing Banco, S.A. de
CV., a un plazo de 3 ailos, garantizado con Firma
Solidaria de Pon Sherman José Calvo Muiioz. US$ 38,401 -

Arrendamiento financiero de un Pick Up mairca Mazda
por US$16,488, contratado con Arrinsa Leasing, S.A.
de C.V., a un plazo de 4 afios. - 1,500

Arrendamiento financiero de una camioneta Ford
Xplorer por US$26,903, contratado en diciembre de
2004, con Arrinsa Leasing, S.A. de C.V,, a un plazo de
3 afios. 22,165 26,903

Arrendamiento financiero d; un automovil Mazda 3v,
por US$13,947, contratado en septiembre de 2004 con
Arrinsa Leasing, S.A, de C.V,, aun plazo de 5 afios, 10.890 13.221

Sub total 71,456 60,051

Menos vencimiento circulante (21.661) (26.995)

Documentos a largo plazo menos
vencimiento circulante Uss 49,795 33.055

‘ontintia)
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Apex Publicidad, S.A. de C.V,

Notas a los Estados Financieros

(12) Cuentas por Pagar

Los saldos de cuentas por pagar al 31 de diciembre, son los siguientesi

RRESPONSALES DE
G INTERNATIONAL

2005 2004
Medios uUs$ 2,714,871 3,637,440
Produccion 144,179 77,177
Proveedores 54,968 37,059
Anticipos de clientes 30,678 17,719
Provisiones 181.141 _ 212,307
US$ 3.155.837 3.981.702

(13) Impuesto por Pagar
El saldo de impuestos por pagar al 31 de diciembre, es el siguiente;

2005 2004

IVA por pagar Us$ 46,868 51,057
Pago a cuenta del impugsto sobre
la renta por pagar 10,220 13,8138
us$ 57.08 64.875
\

fist :
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Apex Publicidad, S.A. de C.V.

Notas a los Estados Financieros

El gasto del Impuesto sobre la Renta al 31 de diciembre de 2005 y 2004, ascendié a
US$11,816 y US$105,806, una tasa efectiva del 20.45 % y 26.28 %, respectivamente.
Dichas cantidades difieren del monto que resultaria de aplicar las tasas impositivas a la
utitidad antes de impuesto, segun la conciliacion siguiente: _

2005 2004
Tmpuesto que resultaria de aplicar las tasas
impositivas a la utilidad antes del impuesto USS 14,446 100,645
Efecto impositivo de:
(3astos no deducibles 545 5,220
Ingresos por dividendos (3,164) (836)
Costo y gasto de ingresos no gravables 945
Ingresos no gravables an (168)
Impuesto sobre la renta 11,816 105,800
Impuesto sobre la renta retenido (1,069) (1,785)
Pago a cuenta del impuesto sobre la renta (122.549) (115,041)

Total remanente de! impuesto (véase nota4) US$ (111.802) (11.020)

Las autoridades fiscales pueden revisar las declaraciones del ITmpuesto sobre la Renta,
presentadas por la Compaiifa, por los afios terminados el 31 de diciembre de 2005, 2004 y

(14y Otras Cuentas por Pagar v gastos Acumlados

El saldo de otras cuentas por pagar al 31 de dicicmbre, es el siguiente;

2005 2004
Inversiones financieras Banco Agricola, S.A. UsS$ 4,088 -
Retenciones por pagar renta empleados 35,841 56,200
ISSS 7,474 7,901
Retenciones renta proveedores 11,056 5,648
Ofras retenciones 19,364 19,910
Ingresos en suspenso - 1,942
Intereses y seguros por arrendariientos
financieros 7.184 -

USE _85.007
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Apex Publicidad, S.A. de C.V.

Notas a los Estados Financieros

(15) Regimenes Legales que Afectan a las Utilidades Disponibles

Las utilidades disponibles al 31 de diciembre, se detallan a continnacion:

Ejercicios 2005 2004
2003 US$ - 133,210
2004 107,496 296,775
2005 45,966 -

US$  153.462 429 985

La Compafiia debe destinar anualmente un 7% de sus utilidades, para constituir una reserva
legal hasta llegar a un 20% del capital social. Esta reserva debe ser manienida en la forma
que prescribe la ley, la cual requiere que las dos terceras partes de ella sean invertidas en
valores mercantiles salvadorefios o ceniroamericanos de facil realizacién. El monto de la
reserva legal para el 2005 y 2004, fue de US$137,142 para ambos afios, completando el
limite requerido.

De acuerdo al acta de Junta General de Accionistas N° 21, de fecha 6 de abril de 2005, se
acordé distribuir utilidades por US$322,488 (US$133,210 del ejercicio 2003 y US$189,279
del gjercicio 2004).

Para el ejercicio 2004, se acordd distribuir utilidades por US$399,627 de acuerdo al Acta de
Junta General de Accionistas N° 20, de fecha 5 de abril de 2004,

Las utilidades o dividendos para el socio o accionistas que las reciba, ya sea persona natural
o juridica, serdn rentas no gravables del Impuesto sobre la Renta, siempre y cuando la
sociedad que las distribuye las haya declarado v pagado el Impuesto sobre la Renta
correspondiente, atn cuando provengan de capitalizacion.

\

Cougigs



(J_‘\) Pt

: -y s 70
Figueroa Jiménez 73 WORRESPONSALES DE
avditorfarimpussios-constiioria ((:. 4GP G INTERNATIONAL
15 ”

Apex Peblicidad, S5.A, de C.V

Notas a los Estados Financieros

{16) Otros Ingresos-Neios

i Al 31 de diciembre, la Compafiia presenta el siguiente detalle:

E ( Otros Ingresos 2005 2004
' Intereses por depésitos bancarios US$ 401 495
o Dividendos percibidos 12,653 3,345
! ( Operaciones bursatiles 10,332 18,031
Servicios prestados a compaiiias

afiliadas (nota 5) 103,757 97,674
‘ Otros ingresos menores 7.355 4.403
; Sub total 134,497 123,948
i Otros gastos 1,531 5,270
i US$H _132.966 _118.678

Al 31 de diciembre, los servicios prestados a compafifas afiliadas corresponde a servicios
pagados por Apex, Publicidad, S.A. de C.V,, a cuenta de las compaififas afiliadas, en
concepto de teléfono, alquileres de local, seguros de vida, seguro de vehiculos, papeleria,
etc, el detalle de dichas compaiifas es el siguiente:

| | 2005 2004
{ Omni Resources Financial Group US$ 11,667 6,484
: Servicios Diversificados de Agencia, S.A de C. V. 61,721 70,202
Pentacom, S.A. de C.V. 4,089 2,044
International Travel System, S.A. 340 4,532
C.A. Porter Novelli, S.A. de C.V, 60 647
Mercadeo Interactivo, S.A. de C.V. - 584
Photocenter, S.A. de C.V. - 1,215
OMD El Salvador, S.A. de C.V. 2,116 5,296
Ommimark, S.A. de C.V. 1,916 1,718
Telepromos de Bl Salvador, S.A. de C.V, 5,250 26
Recursos Audiovisuales, S.A. de C.V. 1,624 4,976
Media Team Planning, S.A. de C.V. 3,969 -
Fall Color, S.A, de C\V. 11.005 -

USs _103.757

yoozd
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‘Apex Publicidad, S.A, de C.V.

Notas a los Estados Financieros

(17) Compromisos

El compromuso de arrendamiento del edificio que ocupan las oficinas de la Compafiia para
los afios del 2005 al 2006, asciende a US$302,664 y US$286,286 para ¢l afio 2005.

El plazo es para 5 afios a partir del 2005,

(18) Sistema de Cambio y Unidad Monetaria

Los estados fmancieros estdn expresados en Dolares de los Estados Unidos de América
(USS$), la cual es una Unidad Monetaria de El Salvador, que tiene un tipo de cambio fijo de
¢8.75 por US$1.00. '

(19) Hechos Relevantes

El Consejo de Vigilancia de la Profesién de Contaduria Pablica'y Auditoria, emitié un
comunicado en el que se acuerda establecer a partir del ejercicio 2004, un plan escalonado
para la implementacién de las Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF), de
acuerdo a las caracteristicas propias de las empresas y entidades sujetas a adoptar dicha
normativa. De acuerdo a este plan, Apex Publicidad, S.A. de C.V., debe presentar sus
primeros estados financieros con base a Normas Internacionales de Informacién Financiera
por el gjercicio que inicia el 1 de enero de 2005, otorgandole wn periodo de veinticuatro
meses a partir del 1 de enero de 2004, para completar el proceso de adopcidn.

Con fecha 22 de diciembre de 2004, el Consejo de Vigilancia de la Profesion de Contaduria
Pablica y Anditoria, emitié nuevamente un comunicado en donde ratifica la vigencia del
comunicado del 5 de diciembre de 2003.

(20) Diferencias enire las Normas Contables Aplicadas y las Norinas Internacionales de
Informacién Financiera (INITE)

A cortinuacion se detallan las principales diferencias identificadas en el anglisis que la
Administracién se encuentra efectuando:

Ny
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Apex Publicidad, S.A. de C.V,

Notas a los Estados Financieros

NIC 12: Impuestos a las Ganancias

No se registra el efecto impositivo, ya sea como activo o pasivo, de las diferencias
temporarias que surgen cuando el valor en libros de los activos o pasivos difieren de su base
fiscal.

NIC 16: Propiedad Planta ﬂf Eguipo

La vida util de los activos fijos se determina con base en los plazos fiscales, las NIIF
establecen que la vida util de los activos fijos debe determinarse con base a la vida
econdmica del bien.

NIC 18: Ingresos

Las comisiones de produceidén no se reconocen por referencia al estado de terminacion del
Proyecto.

NIC 37: Provisién, Activos Contingentes vy Pasivos Contingentes

TLa provisién registrada para obligaciones laborales se estima de acuerdo con las
disposiciones del Céddigo de Trabajo vigente, las NIC establecen que una provision debe
reconocerse cuando sea posible efectuar una estimacion fiable del importe de la obligacion.

La NIC 37 requiere que debe revelarse informacidn acerca de los valores razonables de cada
clase o grupo de sus activos y pasivos de cardcter financiero.

. ; ‘
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APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V,

ESTADO DE RESULTADOS DEL i DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DE 2006

INGRESGS

VENTA DE SERVICIOS
COMISIONES Y HONORARIOS
BONIFICACION POR VOLUMEN
OTROS PRODUCTOS

Menos : -
COSTOS DE VENTAS

UTILIDAD BRUTA

Menos:

GASTOS DE OPERACION

GASTOS DE PRODUCCION
GASTOS DE VENTAS

GASTOS DE ADMINISTRACION
GASTOS FINANCIEROS

OTROS EGRESOS

UTILIDAD DE OPERACION

Mas:
UTILIDAD EN VENTA DE ACTIVOS FIIOS

Menos:
PERDIDA EN VENTA DE ACTIVOS FIIOS

UTILIDAD ANTES DE RESERVAS

Menos:
RESERVAS
RESERVA LEGAL

UTILIDAD NETA DESPUES DE RESERVAS

Menos:
IMPUUESTQ SOBRE LA RENTA

{ EXPRESADO EN DOLARES)

UTILIDAD NETA DESPUES DE IMPUESTOS Y RESERVAS

s v}
Sr. Sherman J\o alvi yiioz

Representant Leg J

ris Joya Cruz
Contador General

$ 2,805,831.99
2,679,375.21
975,356.17

144,413.73

6,604,977.10

$ 1,340,306.25
2,046,331.97
1,044,494.43
37,232.92

112,950.05

1,985,984.74

4,618,992.36

4,581,315.62

37,676.74

0.00

0.00

37,070,774

P
Repghie?, %,

37,676.74

(9,554.42)

28,122.32

Apex publicidad
S.A. de C.V.
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ACTIVO

ACTIVO CIRCULANTE
CAJA Y BANCOS
Coga Chica
Bes, de América Centrnl Cla.Corrlenle
Bee, Agricola 5,4 Cin.Comeniz
Bee, Cuaeatlcon $.4 Clo Corrlente
Bea, Snlvadorefio, S.A Cta,Corriente
Beo. Apricols S.A. Cin. de Ahonrs
Inveratonea Bursatlles Credomatic S.A.de C V. Depéaita a plzo
Brnlstmo securities EY Satvador, S.A, de C.V, Depésito n plezo
Banea O & T Centinenial Bl Salvadar, Depddite n plozo

CUENTAS POR COBRAR

Cuentas por Cobrar Medien  SGR 3
Cuentas por Cobrar Produceion SCR

Owig Chenteg por Cobrar  SOR

INVERSICNES .

Acciones Brnco Aprisela $
Actionen Byssn

Accioncs Cacns

Actloner Omd El salvador S.A. de OV,

Acclonen DAS, S.A. de CVY,

Dbrog de Arte

Litencis Asnp

ACTIVO FLIO
BIENES MUEBLES
Intpngiolan 5
Muobllario
Vehiculon
Equipo
Instatachones
Cuentaz en Progreso
Vehlenlos en Leading
Equipo en Leaaing

RVA, PARA DEPRECIACIONES

Rva, 1, Depree, Mobllare 5
Ry, p. Depree, Vehlenlos

Rva, p, Depree. Equipe

Rvn, p, Intenpiiles

Rve, p. Depree, Instolaciones

Rve. p. Vehlevlon en Leasing

Rvn. p. Equipos en Lenatny

ACTIVO DIFERIDO Y TRANSITORIO

Crientts [rendltonia Ly
Deposita en Gorantln
Grates Pagndes por Anbiclpade

790.00
10.960.3%

604,74
235024
10072
100,295.89

2343.945.86

9L.RG
1999258
112571
20,057.14
2085088
571429

3575230
o

90.000.00

-1187R0.25

4,500,463
65681483
564,80

-51.514,23

12484297
28,567.78
70.567.93

S.A. deCV.

APEX PUBLICIDAD. S.A. DECA.
BALANCE OENERAL AL 31 DE DICIEMBRE DE 2006
t EN DOLARES }

4.017.941.7)
$ RIS.RO5.75
s 3,132,03.82
3 R0.042.46
s 153.601.38
5 1,161 95095
H ~LOURMTST
4 22397R.6R

Apex publicidad

PAZIVO Y CARITAL
PASIVO CIRCULANTE
DOCUMENTOS POR PAGAR

Documenios por Pagor Banco=  SOR
Oror Docementas por Popnr SGR

CUENTAS POR PAGAR

Cuentas por Paper Medles  SOR
Cuenma per Papor Produseion SGR
Cuenton por Fagar Proveedores SGR
IMPUESTOS POR PAGAR

OTRAS CUENTAS POR PAGAR  SCR

PASIVO FUD
PREST, B, PAGAR LARGO PLAZD SQR

OTRAS OBLIOACIONES P. PAGAR LARGO PLAZO SGR

TOTAL PASIVC

PATRIMONIO
CAPITAL SOCIAL
Copinl Soclal Mirlmo
Caphial Soclal Varloble

RESERVA LUGAL
UTILIDAD FIERCICION ANTHRIORES
UTILIDAD DEL PRESENTE BJERCICIO

TOTAL PASIVO ¥ CAPITAL

©
Rt o
Uil

v

5 REERRYEE S
s 17LIG1A0
160,000,400
1026040
s 2,763 4R2.44
247420908
24781337
43,439.39
E 46.723.76
¥ 63442235
s IRI225.87
3 R6462,66
8
RGAG2.66
% ASIRSTRAR
13 RH6.945.61
5 GR3,714.28
1142m.57
674.285.71
¥ 137,142,186

4596615
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Apex Publicidad, S.A. de C.V.

(Compaiita Salvadorenia)

Estados financieros por los afios que terminaron
el 31 de diciembre de 2006 y 2005 e informe de
los auditores independientes.
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INFORME DE LOS AUBITORES INDEPENDIENTES

Apex Publicidad, S.A. de C.V,
Accionistas y Junta Directiva

Hemos auditado los estados financieros que se acompafian de Apex Publicidad, S.A. de
C.V,, el cual comprende el balance general al 31 de diciembre de 2006, y los estados de
resultados, de inversién de los accionistas y de flyjos de efectivo por el afe terminado en esa
fecha, y un resumen de las politicas contables significativas y otras notas explicativas. Los
estados financieros de Apex Publicidad, S.A, de C.V., al 31 de diciembre de 2005, fueron
anditados por otres auditores, cuyo informe estd fechado 21 de marzo de 2006, expresando
una opinidn limpia.

Responsabilidad de la Adminisiracion por los estados financieros

La administracion es responsable de la preparacidn v presentacion ruzonable de estos estados
financieros y de que estén de conformidad con los principios de contabilidad generalmente
aceptados en Bl Salvador. Esta responsabitidad incluye: disefio, implementacién y
mantenimiento del control interno relevante para la preparacion y presentacidn razonabie de
Jos estados financieros y de que estos se encuentren libres de declaraciones falsas ¢ erréneas,
ya sea por fraude o error; la seleccion y aplicacion de politicas contables apropiadas; vy el
hacer estimaciones contables que sean razonables on las circunstancias,

Responsabilidad del Auditor

Nuestra responsabilidad cs expresar una opinién gobre esos esiados financieros con base
ennuestras auditorias. Nuestras auditorfas fueron realizadas de acuerdo con las Normas
Iternacionales de Auditoria, las cuales requieren que cumplamos con requerimienios élicos,
y que planifiguemos y realicemos la auditoria para obtencr una seguridad razonable de que
los extados financierog no contienen declaraciones falsas o errfingas importantes.

Una auditorfa mcluve el aplicar procedimientos para oblener evidencia de auditoria acerca
de fos  impores v orevelaciones que se incluven cn los eslados financleros. Los
procedimientos seleccionados dependen del juicio del auditor, incluyendo su evatuacion del
ricsga de que declaraciones falsas o ervéneas se incluyan en los estados financieros, ya sea
por fraude o error. Al efectuar estas evaluaciones de riesgo, el auditor considera el control
interno relevante para la preparacion y presentacién razonable, por la entidad, de los estados
financieros, con el proposito de disefiar procedimientos de auditorfa que sean apropiados en
las civcunstancias, pero no con el prapdsito de expresar una opimion sobre la efectividad del
control interno de la entidad. Una auditorfa también incluye la evaluacion de lo apropiado de
las politicas de contabilidad utilizadas y de la razonabilidad de las estimaciones conlables
efectuadas por la adiministracion, asf como la evaluacidn de la presentacion general de fos
estados financieros. Consideramos gue la evidencia de auditoria gque hemos obtenido es
suficiente v apropiada para proporcionar las basces de nuestra opinion de anditoria,

bou3?
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Opinidn

Lo noesira opinién, los esfades Nnancicros presentan razonablemante, en 1odos jos G
significativos, la posicidn Onanciera de de Apex Publicidad, S A de TV, al 31 de dicir
de 20006, su desempeiio financiero y sus flujos de efectivo por ¢f ailo terminado en esa
de conformidad con los principios de contabilidad generalmente aceptadaos en 31 Sakvaddr.

Asuntos que no afectan la Opinidn

Como se explica en Ja Nota 1 y 2 de la informacidn suplementatia de los estados financieros, la
achninistracion debid preparar sus estados financieros al 31 de diciembre de 2006 y 2005 sobre
la base las Normas de Informacién Financiera Adopladas en El Salvador (NIF/ES). Sin
embargo, la Administracion no pudo cumplir con este requerimiento indicado por el Consejo de
Vigilancia de fa Profesion Contaduria Pablica v Auditoria, ni Je ha sido posible determinar ¢l
efecto de este incumplimiento sobre Jos estados financieros de los afios 2006 y 2005.
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APEX PUBLICIDAR, 3.A. DE C.V.

(Compaitia Satvadorefia)

BALANCES GENERALES
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005 :
(Expresados en délares de los Estados Unidos de América)

: Notas 2006 2005
ACTIVOS
ACTIVO CIRCULANTE:
Efectivo en caja y bancos 2§ 825,865 $ 534,405
Cuentas por cobrar 1a,3 3,012,666 3,497,168
Cuentas por cobrar a compadiias afiliadas y
relacionadag 4 119,366 206,895
Gaslos pagados por anticipado 5 70,568 66,107
Costos de medios y costos de produccién por
liquidar 124,841 100,181
Total activo circulante 4,153,306 4,404,756
INVERSIONES PERMANENTES 1b,6 53,469 79,650
ACTIVO FIJO-Neto ic,7 153,419 175,383
INTANGIBLES 1d 188 8,978
OTROS ACTIVOS 8 55,142 59,333
TOTAL § 4415524 § 4,728,100
{Continda...)
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APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

(Compaiiia Salvadorefia)

BALANCES GENERALES
AL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en ddlares de los Estados Unidos de América)

. Notas 2006 2005
PASIVOS E INVERSION
DE LOS ACCIONISTAS
PASIVO CIRCULANTE:
Sobregiro bancario $ 13261 $ 0
Cuentas por pagar y otras cuentas por pagar 9 3,096,858 3,297,932
Préstamos bancarios a corto plazo 10 160,000 114,500
Porcién circulante de arrendamientos financieros
por pagar 11 30,506 21,661
Cuentas por pagar a partes relacionadas 4 ° 161,996 268,094
Total pasivo circulante 3,462,621 3,701,987
ARRENDAMIENTOS FINANCIEROS 11 55,958 49,795
Total pasivo 3,518,579 3,751,782
INVERSION DE LOS ACCIONISTAS: 13
Capital social 685,714 685,714
Resultados acumulados 211,231 290,604
Total inversién de los accionistas 896,945 976,318
TOTAL $ 4415524 § 4,728,100

Ver notas a los estados financieros.

(Concluye...)
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APEX PUBLICIDAD, 8.A. DE C.V.

(Compaii{a Salvadorefia)

ESTADOS DE RESULTADQS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en délares de los Estados Unidos de América)

Notas 2006 2005

INGRESOS $ 6,460,563 $ 8,059,036
COSTO DE 1.OS SERVICIOS 1,985,985 3,154,875
UTILIDAD BRUTA 4,474,578 4,904,161
GASTOS DE OPERACION: . .

Gastos de produccidn 1,340,306 1,483,137

Gastos de venta 2,046,332 2,258,588

Gastos de administracién 1,044,494 1,204,099

Total gastos de operacidn 4,431,132 4,945,824

UTILIDAD (PERDIDA) DE OPERACION 43,446 {(41,663)
OTROS (GASTOS) INGRESOS NETOS:

Otros ingresos 144,414 134,497

Otros gastos (112,950) (1,531)

Gastos financieros (37,234) (33,521)
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTO SOBRELA
RENTA 37,676 57,782
IVIPUESTO SOBRE LA RENTA 1f, 12 9,554 . 11,816
UTILIDAD NETA $ 28,122 $ 45,966

Ver notas 2 los estados financieros.
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APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

{Compatifa Salvadoreita)

ESTADOS DE INVERSION DE LOS ACCIONISTAS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005

(Expresados en délares de los Estados Unidos de América)

SALDOS AL 31 DE DICIEMBRE
DE 2004
Dividendos decretados
Utilidad neta

SALDOS AL 31 DE DICIEMBRE
DE 2005
Dividendos decretados
Utilidad neta

SALDOS AL 31 DE DICIEMBRE
DE 2006

Ver notas a los estados financieros.

Total
inversién
Capital Resultados de los
social acumulados accionistas
{nota 13) (nota 13) (nota 13)
$ 685,714 § 567,127 $ 1,252,841
. (322,489) (322,489)
45,966 45,966
685,714 290,604 976,318
(107,495) (107,495)
28,122 28,122

$ 685,714 3§ 211,231 § 896,945
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APEX PUBLICIDAD, 8.A. DE C.V.

(Compafifa Salvadorefia)

ESTADOS DE FLUJOS DE EFECTIVO

ANQOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005

{Expresados en ddlares de los Estacdos Unidos de América)

ACTIVIDADES DE OPERACION:
Utilidad neta ,
Conciliacién entre la atilidad neta y e] efective neto
proveniente de actividades de operacion:

Amortizaciones
Provision para obligaciones laborales
Estimacién para cuentas incobrables

Cambios netos en activos y pasivos:
Cuentas por cobrar
Cuentas por cobrar a compafifas afiliadas y relacionadas”
Gastos pagados por anticipado
Cuentas por pagar
Cuentas por pagar a compafifas relacionadas
Otros activos
Costos de medios y costos de produccion por liquidar

Efectivo neto provisto por (usado en) actividades de
Operacién

ACTIVIDADES DE INVERSION:
Compra de mobiliario y equipo
Compra de inversiones permanente
Venta de inversiones permanente
Retiros de activo fijo

Efectivo neto usado en actividades de inversion

ACTIVIDADES DE FINANCIAMIENTO:
Sobregiro bancario obtenido
Pago de préstamos
Adquici6n de préstamo
Pago de dividendos
Efectivo neto (usado en) actividades de
financiamiento

AUMENTO (DISMINUCION) NETA EN EL EFECTIVO
EFECTIVO AL INICIO DEL ANO

EFECTIVO AL FINAL DEL ANO

Ver notas a los estados financieros.

2000 2005

$ 28,122 % 45,966

101,730 131,681
0 (15,612)
0 1,273
484,503 138,599
87,529 0
(4,461) 12,169
(201,074) (915,456)
(106,098) 197,761
4,191 0
(24.661) 37 485
369,781 (366,134)
(81,126) (83,740)
0 (24,385)
26,181 0
10,151 0
(46,794) . (108,125)
13,261 0
(166,356) (388,428)
227,063, 442,900
(107,495) (223,005)
(33,527) (168,533)
291,460 (642,792)
534,405 1,177,197

$ 825,865 $ 534,405




APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

{Compaiifa Salvadorefia)

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en ddlares de los Estados Unidos de América)

Informacién general - Apex Publicidad, S.A. de C.V., es una sociedad andnima, constituida el
10 de septiembre de 1987. Dicha escritura de constitucion fue inscrita el 22 de octubre de 1987,
conforme las Leyes de la Repiblica de El Salvador y la actividad principal es de agencia
publicitaria por medio de la explotacién de la publicidad en general por cualquier medio de
difusién, as{ como la realizacién de relaciones piblicas, realizacién de encuestas, promociones y
estudios de mercadeo; representaciones y asesoria en genexal en el campo publicitario. El plazo
de la sociedad es indefinido a partir de la fecha de inscripcién antes mencionada.

El capital inicial de la sociedad fue por veinte mil colones y mediante escritma piblica se
modifico el 7 de marzo de 2002 incrementando su capital mintmo a cien mil colones.

1. RESUMEN DE LAS POLITICAS DE CONTABILIDAD MAS IMPORTANTES

Los estados financieros al 31 de diciembre de 2006 y 2005, han sido preparados de
conformidad con los principios de contabilidad generalmente aceptados en El Salvador y
estin expresados en délares de los Estados Unidos de América, la cual es moneda de curso
legal en la Repiblica de El Salvador, representado por el simbolo ().

A continuacién se presenta un resumer de las principales politicas contables adoptadas:

a. Cuentas por cobrar — La compaiifa reconoce directamente en gastos las cuentas que
considera incobrables como resultado del anélisis de la morosidad de las cuentas
realizado durante el ejercicio y al final de cada perfodo contable.

b. Inversiones - Las inversiones femporales se valdan bajo el método de costo de
adquisicién; y las inversiones permanentes bajo el método de participacién,

¢. Mobiliario y equipo de oficina, Vehiculos y depreciacion - El mobiliatio y equipo de
oficina y vehfculos se llevan al costo. Las renovaciones y mejoras importantes se
capitalizan, mieniras que los reemplazos menores, reparaciones y mantenimiento que no
mejoran el activo ni alargan su vida iitil restante, se cargan contra los resultados a medida

que se efectiian.

La compaiia utiliza el método de linea recta para el cilculo de la depreciacién, tanto en
sus estados financieros como para efectos fiscales, las tasas anuales de depreciacién

utilizadas son las signientes:




APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

(Cornpadifa Salvadoreiia)

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en ddlares de los Estados Unidos de América)

Porcentaje (%)

Mobiliario 20-50
{ Vehiculos 20-50
Equipos 20-50
Instalaciones 5-20

d. Intangibles — Las licencias se valian al costo de adquisicién y se amortizan en un periodo
de 10 a 5 afios.

e. Obligaciones laborales - El Cédigo de Trabajo de El Salvador, requiere que se paguen a
los trabajadores empleados, un maximo de $696.96 por cada afio de trabajo, en caso de
despido sin causa justificada,

Bl Cédigo de Comercio de El Salvador, establece que debe constituirse una provisién o
reservas para proveer el cumplimiento de estas obligaciones en virtud de la ley o de los

contratos de trabajo.

La Compafifa tiene la politica de registrar directamente a los gastos del perfodo el valor
de las indemnizaciones anuales que les cortesponden a los trabajadores; las cuales son

( pagadas al final del ejercicio.

f. Impuesto sobre la renta - La provisién para el pago del impuesto sobre la renta se
( reconoce en los resultados del afio en que se causa y se establece con base a la renta
imponible, o sea la utilidad para fines fiscales, determinada de acuerdo a la Ley y

Reglamento de] Impuesto sobre la Renta de la Repiiblica de El Salvador.

g. Reclasificaciones y Agrupaciones en los Estados Financieros — Algunas cuentas de los
estados financieros se reclasificaron o agruparon para efectos de presentacién, lo cual no
cambia Ia situacién financia, ni los resultados de operacion.




APEX PUBLICIDAD, S.A.DE C.V,

(Compaiifa Salvadorefia)

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en ddlares de los Estados Unidos de América)

2. EFECTIVO EN CAJA Y BANCOS

Las cuentas de efectivo se encontraban integradas de 1a sighiente manera:

2006 2005
Efectivo en caja $ 1,086 $ 2,881
Depésitos en cuentas corrientes 721,644 527,271
Depdsitos en cuentas de ahotro . 604 604
Depdsitos a plazo 102,531 3,649
Total efectivo en caja y bancos $ 825,865 § 534,405

3. CUENTAS POR COBRAR Y OTRAS CUENTAS POR COBRAR

Las cuentas por cobrar y otras cuentas por cobrar se encontraban integradas de la siguiente

manera:
2606 2005

Comerciales $ 2,892,070 $ 3,375,117

Empleados y directores 1,765 4,472

Remanente de pago a cuenta del impuestos sobre larenta 108,298 111,302

QOtras cuentas por cobrar 10,533 5,777

Total cuentas por cobrar $ 3,012,666 §$ 3,497,168

4, CUENTAS POR COBRAR Y POR PAGAR A COMPANIAS AFILIADAS Y
RELACIONADAS

Al 31 de diciembre, los saldos por cobrar y pagar a compafifa afiliadas y relacionadas, son los
stguientes:

2006 2005
Cuentas Por Cobrar;

Telepromos El Salvador, S.A. de C.V. 3 0 3 7,764
Centroamérica Porter Novelli, S.A. de C\V. 494 2,807
Mercadeo Interactivo, S.A. de C.V. ' 0 50,911
BBDO Guatemala 6,034 - 11,135
BBDO Republica Dominicana 7,096 7,096

6,852 7,783

BBDO Campagni
-10-
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APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

{Compaiiia Salvadorefia)

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en délares de los Estados Unidos de Ameérica)

2006 2005
BBDO Honduas 58 58
Promos Fl Salvador, S.A. de C.V. 0 1,336
Recursos Audiovisuales, S.A. de CV. 1,511 132
BBDO Nicaragua 0 253
Garnier BBDO, S.A. 515 12,661
Omnimark de El Salvador, S.A. de C.V. 0 24
OMD de El Salvador, S.A. de C.V. 950 1,471
OMD Centroamérica, S.A. ) 3,660 7,891
Servicios Diversificados de Agencia, S.A. de C.V. 0 788
Ornni Resources Financial Group, S.A. de C.V, 2,959 4,205
Full Color, S.A. de C.V, - 4,158 1,919
Media Team Planning, S.A. de C.V. 0 3,030
Pentacom, S.A. de C.V. 15,680 4,307
Ideas Publicidad, S.A. de C.V. 20,935 33,753
International Travel System 892 0
TBWA Centro América 47,572 47,571
Total cuentas por cobrar a compafifas afiliadas k3 119,366 § 206,895

Cuentas Por Pagar:

Recursos Audiovisuales, S.A. de C.V. $ 29101 $ 106,259
BRBRDO Centroamerica Inc. 10,020 4,500
Garnier/BBDC, S.A. 591 6,011
BBRDO Guatemala 9,532 . - 37,096
Unimedios de C.A. 0 245
OMD de El Salvador, S.A. de C.V,. . 57,142 81,482
Pentacom, S.A. de C.V. 0 1,745
- Internacional Travel Sistem, S.A. de C.V. 892 1,180
Omni Resources Financial Group, S.A. de C.V. 2,229 8,493
Full Color, S.A. de C.V. 531 0
Campagnani, BBDO 0 1,226
Omnimark de El Salvador, S.A. de C.V. 0 4,222

-11-
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APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

(Compaiiia Salvadorefia}

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en ddlares de los Estados Unidos de América)

Media Team Planning, S.A. de C.V. 22,075 2,091
Centroamérica Porter Novelli, S.A. de C.V, 10,577 13,544
Servicios Diversificados de Agencia, S.A. 3,999 0
ZEUS BBDO/Honduras 9,304 0
OGC,S.A.DECV 6,003 0

Total cuentas por pagar a compafifas afiliadas $ 161,996 $ 268,094

Las principales operaciones efectuadas con compafifas afiliadas y relacionadas durante el
gjercicio que termind el 31 de diciembre son las siguientes.

2006 2005
Comisiones de proveedores por afiliadas $ 10,603 § 25,553
Otros servicios 79,463 103,757
Total $ 90,066 § 129,310
Compra de servicios $ 1,185270 $ 1,038,646

5. GASTOS PAGADOS POR ANTICIPADO
Los gastos por anticipado se encontraban integrados de la signiente manera:

2006 2005

Seguros $ 9,726 § 9,928
Papeleria y itiles 4,653 27931
Alquileres 5,190 4,590
Anticipos de viaje 6,410 375
Otros gastos anticipados 44,589 23,283

Total gastos pagados por anticipado $ 70,568  § 66,107

-12-
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APEX PUBLICIDAD, S.A.DE C.V.

{Compaitia Salvadorefia)

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
ANOS TERMINADQS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en ddlares de los Estados Unidos de América)

6. INVERSIONES

Las inversiones permanentes se encontraban integradas de la signiente manera;

2000 2005
Banco Agricola, S.A. $ 0 9% 26,181
Bienes y Servicios, S.A. . 93 93
Compafifa de Alumbrado Eléctrico de San Salvador, S.A. de
C.V. 19,992 19,992
OMD El Salvador, S.A.de C.V. 13,326 13,326
Servicios Diversificados de Agencia, S.A. de C.V. 20,058 20,058

Total inversiones permanentes 3 53,469 $ 79,650
7. ACTIVO FIJO

La integracién del activo fijo era la siguiente:

2006 2005
Mobiliario y equipo de oficina $ 838367 $ 823204
Vehiculos ' 44,501 44,501
Instalaciones 52,005 ) 51,627
Construceiones en proceso ' 4977 3,003
Vehiculos en arrendamiento financiero 96,289 71,652
Equipos en arrendamiento financiero 90,000 90,000

1,126,199 1,083,987
Menos:

Depreciacién acumulada (972,780) (908,604 )
Total activo fijo neto 3 153419 § 175,383

13-

dt49



APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

(Compafiia Salvadorefia)

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en ddlares de los Estados Unidos de América)

8, OTROS ACTIVOS

Los otros activos se encontraban integrados de la siguiente manera:

2006 2005
o Licencia publicitaria $ 5714 % 5,714
“ Depésitos en garantia . 28,568 33,068
Obras de arte 20,860 20,551
Total otras activos $ 55,142 § 59,333

9. CUENTAS PORPAGAR Y OTRAS CUENTAS POR PAGAR

{ Las cuentas por pagar se encontraban integrados de la siguiente manera:
2006 2005

Médios $ 2474209 § 2,714,871

Produccidn 247,813 144,179

( Proveedores 43,460 84,968
Anticipos de clientes 78,046 30,678

[ Provisiones 141,165 181,141
( IVA por pagar 46,724 46,368
Pago a cuenta por pagar 0 -0 10,220

Retenciones por pagar 63,422 84,580

Otras cuentas por pagat 2,019 427

&

Total cuentas por pagar y otras cuentas por pagar $ 3,096,858 3,297,932

-14-
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APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

(Compaififa Salvadorefia)

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en délares de los Estados Unidos de América)

10, PRESTAMOS BANCARIOS A CORTO PLAZO
El detalle de las obligaciones al 31 de diciembre, se presentan a continuacion:

Préstamos a Corto Plazo
2006 2005

Banco Agricola, S.A.

Préstamo rotativo por un monto de $114,300, otorgado &l
25 de noviembre de 2003, a un afio plazo, con una tasa de
interés del 6.75%. Destinado para capital de trabajo.
Garantizado con pagaré. $ 0 % 114,300

Préstamo decreciente por un monto de $60,000, otorgado
el 14 de diciembre de 2006, a un afio plazo, con una tasa de
interés de 7.00%. Destinado para capital de frabajo.
Garantizado por firma codeudora y solidaria del sefior
Sherman José Calvo Mufioz., 60,800 0

Banco Salvadorefio, S.A.

Préstamo rotativo por un monto de $100,000, otorgado el
14 de mayo de 2006, a un affo plazo, renovable hasta
cuatro afios plazo mediante cruce de cartas con el Banco,
con una tasa de interés de 7.00%. Destinado para capital de
trabajo. Garantizado con firma codeudora y solidaria del
los sefiores Sherman José Calvo Mufioz y Ricardo
Salvador Calvo. 100,000 0

Total préstamos bancarios a corto plaze .. $ 160,000 $ 114,300

-15-
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APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

(Compaiifa Salvadorefia)

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIERQS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en ddlares de los Estados Unidos de Ameérica)

11. ARRENDAMIENTOS FINANCIEROS POR PAGAR

El detalle de estas obligaciones at 31 de diciembre, se presentan a continuacion

2006 2005
Arrendamiento Financiero de una fotocopiadora e impresora
marca Xerox por $45,000, contratado el 22 de junio 2005
con Facto-Leasing Banco, S.A. de C.V, a un plazo de 3 afios,

garantizado con firma solidaria del sefior Sherman José
Calvo Mufioz. $ 27,197 § 38,401

Arrendamiento Financiero de una camioneta Ford Xplorer
por $26,903, contratado en diciembre de 2004, con Attinsa
Leasing, S.A. de C. V., a un plazo de 5 afios. 17,309 22,165

Arrendamiento financiero de un automovil RAV 4 y un
Pickup Ford Xplorer por un monto de $30,002.40,
contratado en febrero de 2006 con Arrinsa Leasign, S.A. de
C.V. aun plazo de 5 afios. 25,700 0

Arrendamiento Financiero de un automovil Mazda 3v, por
$13,947, contratado en septiembre de 2004 con Arrinsa
Leasing, S.A. de C.V.,, aun plazo de 5 afios. 0 10,890

Arrendamiento Financiero de un Pick Up Mitsnbishi,
madelo X, por $34,836, contratado en febrero ds 2006 con
Arrinsa Leasing, S.A. de C.V. a un plazo de 5 afios. 16,258 0

86,464 71456

Menos: Porcidn circulante (30,506) (21,661)

Total arrendamientos financieros a largo plazo $ 55,958 % 49,795

~-16-




APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

{Compaiifa Salvadoreiia)

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en ddlares de los Estados Unidos de América)

Los arrendamientos serdn pagaderos asi:

Exigidos a un afio $
En el seguado afio
En el tercero afio
En el cuarto afio

Total arrendamientos financieros por pagar $

12, IMPUESTO SOBRE LA RENTA

El gasto anual de impuesto sobre la renta se determiné como sigue:

Utilidad antes de impuesto $

Mas: Gastos no deducibles
Menos: Ingresos por dividendos
Menos Ingresos no gravables

Utilidad fiscal

Gasto de impuesto sobre la renta
(Tasa del 25%)
Liguidacion del impuesto:

Pago a cuenta

Remanente pago de Impuesto sobre 1a Renta (Nota 3} §

2006 2005
30,506 $ 21,661
24.584 25.921
19,614 11,881
11,760 11,993
86,464 § 71456

2006 2005

37676 $ 57782
3,206 2,180
(2,665) (12,656)

0 (44)
38,217 17,262
9,554 11,816
(117,852) (123,618)
(108.208) $  (111,802)

-17-
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APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

(Compaiifa Salvadorefia)

NOTAS A LOS ESTADOS FINANCIEROS
ANOS TERMINADOS EL. 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en ddtares de los Estados Unidos de America)

13. INVERSION DE LOS ACCIONISTAS

a. Al 31 de diclembre de 2006 y 2005 el capital social estaba compuesto por 60,000
acciones comunes respectivamente; de un valor nominal de $11.43 cada una. El capital
social minimo es de $11,428.57 y el valor contable por accién era de $14.95 y $16.27,
respectivamente,

b. En abril de 2006, la Junta General de Accionistas, acordd decretar dividendos
correspondientes a las utilidades del afio 2004, por un monto de $107,495.

c. En abrl de 2005 , la Junta General de Accionistas, acordo distribuir utilidades por
$322,488, de la siguiente forma: $133,210 cormrespondientes al ejercicio 2003
$189,279 correspondientes a ejercicio 2004,

d. Alsaldo de las utilidades retenidas se presenta a continuacién

2006 2005

Reserva legal 5 137,143  § 137,143
Utilidad retenidas:

Utilidad afio 2004 0 107,495

Utilidad afio 2005 45,966 45,966

Tilidad afio 2006 28.122 L 0

Total 74,088 153,461

Total utilidades retenidas $ 211,231 § 290,604
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APEX PUBLICIDAD, S.A. BEC.V,

INFORMACION SUPLEMENTARIA A LOS ESTADOS FINANCIEROS
ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2006 Y 2005
(Expresados en délares de los Estados Unidos de América)

1. PROCESO DE CONVERSION A LAS NORMAS DE INFORMACION FINANCIERA
ADOPTADAS EN EL SALYADOR

El 2 de septiembre de 1999 el Consejo de Vigilancia de la Profesién de Contadur{a Pdblica y
Auditorfa acordd que en la preparacién de los estados financieros deberfan usarse las Noras
Internacionales de Contabilidad (NIC), posteriormente en sesién del 22 de diciembre de 2004
acordd mantener como marco de referencia las Normas Internacionales de Contabilidad que
contemplan las revisiones y/o actualizaciones, incluyendo las respectivas interpretaciones
vigentes el 1 de enero de 2002, Este marco de referencia, para propésitos formales, lo
reconocid como Normas de Informacion Financiera Adoptadas en El Salvador (NIF/ES).

En sesi6n del 31 de octubre de 2003 se establecié un plan escalonado para la implantacién de
la nueva normativa, considerando los criterios de clasificacién establecidos por la Comisién
Nacional de la Micro y Pequefia Empresa (CONAMYPE). De acuerdo con esos criterios la
Compaiifa se clasifica como Grande Empresa, por lo que tendré la obligacion de presentar
sus primeros estados financieros con base a NIF/ES por ¢l ejercicio que inicia el 1 de enero
de 2006, teniendo wn perfodo de treinta y seis meses, contados a partir del 1 de enero de
2004, para completar el proceso de adopcidn, El Consejo requiere que las empresas revelen
las diferencias existentes entre las normas contables actualmente en uso y la nueva

normativa,

2. PRINCIPALES DIFERENCIAS ENTRE LAS NIF/ES ¥ LAS NORMAS DE
CONTABILIDAD FINANCIERA DE EL SALVADOR

Al 31 de diciembre de 2006, la administracién de la entidad se encontraba en proceso de
identificacién de las diferencias entre los métodos de medicidn, requerimientos de
presentacién y revelacidn, exigidos por las NIF/ES y las Normas de Contabilidad Financiera
utilizadas en la preparacién de los estados financieros; estableciendo hasta esa fecha lo

siguiente:

a. Las cuentas de activos y pasivos se han agrupado en forma diferente a los requisitos de la
NIC- 1, que exige dnicamente la clasificacion de las cuentas en corrientes y no corrientes;
o en su defecto en una sola agrupacion, atendiendo su grado de liquidez.

b. La entidad ha clasificado sus gastos por funcidn en el estado de resultados; sin revelar los
gastos de personal, ya gue no es requisito de las NCF, presentar esta informacion

adicional lo requiere la NIC- 1.
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APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.
NO AUDITADO

INFORMACION SUPLEMENTARIA A LOS ESTADOS FINANCIEROS

ANOS TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2008 Y 2005
{Expresados en ddlares de los Estados Unidos de América)

¢. Existen ciertas diferencias entre la presentacidn de los componentes de flujo de efectivo
de conformidad con las NCF y la NIC-7.

d. Las NCF no requieren que la entidad informe sobre el nimero de trabajadores al final del
perfodo, o la cifra media habida en el mismo; como lo requiere la NIC-1.

e. Las NCF no requieren que la entidad revele la fecha en que los estados financieros han
sido autorizados para utilizacién, asf como quién ha dado tal autorizacién, comeo lo
requiere la NIC-10.

f. Algunos activos y pasivos por impuesto sobre la renta diferido; que pudieren resultar de
las diferencias transitorias imponibles y deducibles, se reconocen en forma diferente a los
requerimientos de la NIC-12.

g. Los activos y pasivos relacionados con beneficios a empleados han sido reconocidos y
medidos de conformidad con las NCF y disposiciones legales; los cuales difieren con los
métodos exigidos en la NIC-19 y NIC-26.

h. La informacién relacionada con remuneraciones a directores, exigida por la INIC-24
informacién sobre partes relacionadas, no es divulgada actualmente en los estados

financieros.

i. Ciertos activos y pasivos financieros se registran sobre los precios histdricos de las
operaciones y no al valor razonable a la fecha de los estados financieros, como lo requiere

|a NIC-39,

A la fecha de los estados financieros, aun no ha sido posible cuantificar cualguier efecto en el
patrimonio neto de la entidad. :

R I
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Notzrio de este dorricilio, conforme ef A,
Treicta de la Ley del Eiercicio Hotaria) de l
Jursdiccion Voluntaria v de otras Diligenci-
25, CERTIFICO la fidelidud y conformidad
de la presente copia fotostédics con su coamres-
pordiente docurnento original.
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POR AREAS DE TRABAJO

PRESIDENCIA

La Presidencia es la conductora de la organizacion desde el punto de vista estratégico del negocio.
Define, con la ayuda de sus Directores, las acciones estratégicas que promueven el incremento en la
participacion de mercado.

VICEPRESIDENCIA
Atiende 1a generalidad de la organizacién marcando pautas, politicas y monitoreando que se ejecuten

las funciones establecidas para cada area de trabajo; esto con el fin de mantener y hacer crecer el
liderazgo mediante un enfoque innovador hacia el futuro.

DIRECCION GENERAL DE SERVICIO AL CLIENTE
Coordinacion general del servicio de |a agencia; es responsable de que se cumplan las necesidades de

los clientes “bajo un excelente nivel operacional de Agencia”. Es también el vinculo de integracion con
todas las areas de la organizacion, para obtener un 6ptimo funcionamiento de la agencia.

BRAND TEAMS

Cada uno de los tres Brand Teams estd conformado por un Gerente de Marca, de uno a tres Directores
de Marcas, dos o tres Ejecutivos de Marca.

Los Brand Teams son responsable del servicio de cada uno de los clientes asignados. Tiene como meta
principal asesorar y acompahfar al cliente en las acciones estratégicas que permitan cumpiir los objetivos
mercadoldgicos del cliente, guardando ios niveles de ética profesional.

Asimismo a través de el Gerente de Marca se ofrece un valor agregado a los clientes de APEX BBDO,
mediante un apoyo estratégico que haga mas eficiente sus comunicaciones de mercadeo.

PLANEAMIENTO ESTRATEGICO

Colaborar en la orientacion de las estrategias de comunicacidn para las decisiones de fas marcas,

VICEPRESIDENCIA DE SERVICIOS CREATIVOS

Planear, coordinar, dirigir y controlar todas las actividades de la Vicepresidencia de Servicios Creativos,
{(  lando porque el trabajo realizado relina los pardmetros establecidos para la excelencia creativa y por
ende fa satisfaccion del cliente.

GERENCIA DE PRODUCCION
Administra, coordina y canaliza los diferentes trabajos que se generan a través de los grupos integrados

de marcas, unificando administrativamente con eficiencia las actividades de las areas de Creatividad,
Produccién y Coordinacion y Trafico.
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GRUPOS CREATIVOS

Estd integrado por seis grupos creativos , cinco conformados por dos directores creatives, un redactor
creativo, dos visualizadores graficos y un productor grafico, un grupo con un Creativo, un redactor
creativo, dos visualizadores gréaficos y dos productores graficos.

La funcién primordial de Creatividad es la de planear, dirigir y controfar la creacion y desarrollo de [as
campaiias publicitarias, asegurando la calidad creativa.

PRODUCCION AUDIOVISUAL

Coordina la produccion de comerciales y asegura que se mantenga el concepto creativo aprobado por
el cliente, asi como un excelente nivel de calidad en la preduccidn de cada uno de los provectaos.
COORDINACION Y TRAFICO

Desarolla la importante labor de enlace entre Grupos integrados de Marca, Creatividad y Produccion
Audiovisual, para canalizar las ordenes de trabajo y gestionar opciones de proveedores para la realizacion

- e las propuestas creativas. Efabora y controla los presupuestos de producciones.

VICEPRESIDENCIA ADMINISTRATIVA FINANCIERA

Organiza los recursos humanos, materiales y tecnoldgicos. Coordina las labores contables, de
presupuestacion y andlisis financiero de la agencia. Ademas, procura la rentabilidad y liquidez en niveles
optimos, a través del uso eficiente y racional de los recursos.

FINAZAS Y CONTABILIDAD

Mejorara la productividad de los recursos por medio del trabajo en equipo tomando como fin Gltimo ia
satisfaccidn de nuestros clientes, lo cual se desarrollara a través de la generacion de informacion
oportuna para la toma de decisiones y la obtencidn y optimizacién de recursos financieros para cubrir
las necesidades aue tiene la compafia guardando el equilibrio entre la satisfaccion de clientes,
proveedores y el beneficio de la empresa.

ADMINISTRACION Y PROVEEDURIA

Dar el oportuno aprovisionamiento de los recursos requeridos por la organizacién, orientado a la
consecucion de los objetivos de APEX BBDO.

RECURSOS HUMANGOS

Proporcionar las capacidades humanas necesarias a la empresa para el 6ptimo desarrolio y logros de
objetivos, con el fin de dar el mejor servicio a nuestro clientes.

INFORMACION Y TECNOLOGIA

Velar por que los sistemas informaticos de APEX BBDO se encuentren en éptimas condiciones de

funcionamiento, dentro del marco legal y proponer innovaciones que permita a la Agencia mantenerse
a la vanguardia tecnoldgica.
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La agencia fue fundada en 1980 bajo el nombre de APl Publicidad. Unos afos
después, se fusiona con EXITO Publicidad de ahi el nombre APEX.

APEX BBO, surge como una de las agencias de pubiicidad con mayor vision

en El Salvador. Es con esta vision de llegar a jugar un papel importante a nivel
mundial que nos asociamos en 1986 a BBDO Worldwide,que forma parte del grupo
Omnicom; el grupo de publicidad y mercadeo mas grande a nivel mundial.

A través de estos 27 anos de vida publicitaria, APEX BBDO ha logrado

alcanzar el liderazgo absoluto, no solo a nivel de trabajo creativo, sino

también a nivel de facturacion y crecimiento.

A través de los afios, hemos llegado a consolidar nuestra cartera de clientes no
solo locales, sino también regionales; siendo la mayoria de todos elios

lideres en su categoria. Parte de nuestro éxito se debe, ademas de la creatividad

y la facturacion, a nuestro recurso humano, formado por profesionales capacitados
para hacerle frente a la situacién del mercado y sus necesidades, quienes

trabajan con empefio y motivacidn, poniendo en practica todos sus conocimientos con

la ayuda de los mas modernos recursos tecnolégicos, para velar por las

~marcas de nuestros clientes.

t

Sherman 1, Calvo

Presidente y fundador de APEX BBDO

Hacemos surgir la magia de las marcas para gue sean parte de la vida de la personas.

r(_

Ampliar nuestra ventaja competitiva como el primer grupo de comunicacién y red de agencias de [a regién, estando siempre a la
ibeza en conocimientos, creatividad, estrategia, medios, sistemas y recursos humanos.
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Edificio de 1,800 mts2
3 niveles de oficinas
90 estacionamientos

Cableado Estructurado.Fibra Optica
1 computadora por persona

486 computadoras Macintosh

66 computadoras personales PC’s
5 servidores de servicio

Herramientas de Traba)o Diarlas
Adobe PhotoShop

Adobe LiveMotion

Adobe Gol.ive

Macromedia Flash
Macromedia FreeHand

Microsoft Office

Central de impresion 1aser a color/Plotter para impresiones de 200"x300”
Enlace digital con LPG y EDH para envios de arte (256kbps)

Enlace para acceso de clientes via FTP

Central telefénica con enlace digital E1 con capacidad de mantener 60
llamadas simultaneas.

Estudio de Audio (Audio Box), Produccidn video y Post Produccién (Visual Box) y
Estudio de Fotografia Profesional (Photo Box).

Sitio Web
www.apexbbde.com.sv

intranet
www.bbdoca.com




Para invertir de una mejor manera el presupuesto publicitario de nuestros clientes, contamos con el Optimizador Conguer.

Conguer es un software especializado en la optimizacién de compras en televisién, desarrollado para el uso exclusivo de
las agencias del Omnicom Group, al cual pertenece BBDO.

Esta herramienta permite maximizar el alcance efectivo a través del modelo de Best Buy. Mientras otros sistemas
fragmentan la oferta de T.V., Conquer contempla la interaccion de unos segmentos con otros; logrando asi
optimizaciones totales, no parciales.

Conguer muestra todas las variables de optimizacién: costo, GRP's, alcance marginal, frecuencia marginal,etc.

Ademas, permite la proyeccién de ratings por franjas horarias para periodos de 1 a 16 semanas. De esta forma,
Conguer le ayuda al planificador a tomar las decisiones mas convenientes.

En México, Centroamérica y el Caribe, se ha demostrado que Congquer mejora la colocacion desde un 15% hasta un 25%.

Para optimizar el presupuesto y agilizar los procesos de produccién audiovisual y fotografia, el grupo cuenta con empresas
especializadas en estos rubros.
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MARCAS
NACIONALES

MARCAS
INTERNACIONALES

MARCAS
| GUBERNAMENTALES

+ La Curacao
* Raf
+ St. Jack’s
+ Banco Salvadoreno
+ La Prensa Gréfica
+ Omnisport
+ Freund
* Grupo Liza
Ron Bacardi
Castillo
Vino Undurraga
Vodka SKYY
Whiskey William Lawson’s
Vodka Zero
* Nejapa Power
+ Mercosal
Aceite El Dorado
Aceite Ideal
Manteca Nieve
Margarina Francessa.
+ Sertracen
« Sello de Oro
* El Grafico
* MK Medicamentos/Bayer
* Maobilia
+ Grupo Rable
Centros Comerciales
Proyectos de Vivienda
» Puma El Salvador
* Amanco
* Tienda MNG
* Tienda Naf Naf
* Sabesa
+ Intelfon/Red
« TCS

KFC - Kentuky Fried Chicken
Pizza Hut

Baver

Alka-Seltzer

Tabcin

Aspirina

Dorival

Focus

Alka-H2

Alka-Ad

Baytalcid

Canesten

LG Electronics

» Kodak

Mariposa de El Satvador
Pepsi

Pepsi Light

7 up Light

Mirinda

Evervesst

A-Rush / SOBE

Gatorade

Paginas Amarillas de Publicar
Siemens

xerox

Berlitz

Cerveza Corona - Centroamérica,
Caribe, Sur América
M&MW’'S

Snickers

Cargill

Dogui

Gati

Pet Master

Institucional Alcon

+ Sabritas

« Quaker

* Fritolay

.

+ Ministerio de Salud - Fondos
GOES

s SIGET

» Ministerio de Gobernacion

00008



APEX BBDO El Saivador
Centroamérica-Caribe Desde: 2000

APEX BBDO El Salvador

Centroamérica-Caribe Asia Pacifico Desde: 2000
Sur América desde: 2003

APEX BBDO El Salvador
Centroamérica Desde: 2004




BBDOQ trabaja con mas de la mitad de las “TOP 100 MegaBrands” con 73 de los “Top 100 Global Marketers”.
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Nuestra experiencia en campafas institucionales, de concientizacién y de manejo de imagen corporativa se remonta
a los inicios de 1a agencia. A continuacion presentamos algunos ejemplos de campanias recientes de este tipo.

| ANO

| LOGROS

CLIENTE CAMPANA
Ministerio Logros de Gestion
de Obras 99/00
Puablicas
BOCADELI Promocidn “Abre, come
y gana”.
' Gevesa Mazda 3 Lanzamiento
i "100% Japonés"
El Grafico El Grafico Lanzamiento

"Lo hacemos por
Deporte".

2003

2003

2004

2004

La inversidn en infraestructura vial fue uno
de los logros mayormente reconocidos por
la poblacidn en el primer ano de gestion del
Presidente Francisco Flores.

Una promocion masiva lanzada a nivel
detalle y ditigida a jovenes consumidores
de Bocadeli. Dicha actividad representd
un incremento de mas del 40% de sus
ventas.

Se introdujo y se posicioné el modele
Mazda 3 con la estrategia de identificacion
con su origen 100% japonés, llegd a sobre
vender el producto en el plazo de campafia,
al mismo tiempo, reforzo el
posicionamiento de Mazda y Gevesa
institucional aportando a su top of mind e
imagen de marca. Esta campaiia fue
reconocida a nivel internacional por su
creatividad en la ejecucion de medios.

Logrd posicionarse como el primer medio
impreso especializado en deportes para el
pais, llegd a superar la meta de circulacion
en el plazo de campafa alcanzando la
misma circutacién que el tercer periédico
tradicional del pais. Encontro y desarrolié
un nuevo nicho de mercado selectivo en el
tema Deportes.




CLIENTE

CAMPANA

| DURACION

LOGROS

Banco
Agricola

Creditén

2004

Banco
Agricola

Actualizacion de
datos

2004

St. Jack’s

Lanzamiento Linea Baby

2005

El objetivo era incrementar los préstamos
obteniendo resultados de un 10% de
incremento en la cartera de clientes y en
la banca. En general, crecid en un 6%,
logrando niveles que se estan alcanzando
en el cumplimiento de metas por encima
def 90%.

Un ingenio de campana exitosa, utilizando
medios masivos. La meta era 170,000
cormo minimo y 250,000 como méaximo,
llegando a 231,000 clientes, superando
las expectativas. GANADOR PREMIO EFFIE
2004, EL SALVADOR,

La creacién de una nueva imagen vy
personalidad para la linea de bebés de St.
Jacks, di6 la percepcion de valor que necesitaba
la marca para despuntar. No existia en el
mercado una oferta de ropa para bebé de
origen nacional gue fuera accesible para el
target medio- bajo y que cumpliera sus
requerimientos y necesidades. La integracidn
de los elementos funcionales de calidad y
suavidad, unidos a la emotividad de las madres
y al insight de proteger y cubrir de amor a su
bebé fueron la clave para incrementar
considerablemente [as ventas en una categorfa
no explotada por los productores nacionales y
regionales.

En El Salvador se incrementd la venta de fa
linea de bebé en 75%, en Guatemala 50%, en
Costa Rica 45%, en Honduras 15%, en Panama
25% y en Nicaragua 20% (Fuente:
Departamento de Mercadeo St. Jack’s)




CLIENTE

CAMPANA

| DURACION

LOGROS

St. Jack’s

Campana Navidena

2005

L.a situacion econdmica, la saturacion del mercado
de ropa a bajo vy la imagen deteriorada que se venia
manejando plbiilcamente respecto a la marca St.
Jack "s, habfan disminuido las ventas en un 20%.Para
la empresa, lo mas grave del caso era el deterioro
progresive que la imagen de marca venia sufriendo
debido a rumores de cierre de ésta, gue las persona
comentaban. Se necesitaba recuperar lz estabilidad
de las ventas ¥ la credibilidad de la empresa y ta
marca de cara al consumidor y la opinion plbtica.
A través de una campana de alta calidad de
produceion, se trabajdé en base a momentos
importantes de la vida de ios consumidores en la
€poca navidefia, elevando el status de marca sin
mostrar precios, lo que contribuyd a una clara
identificacién del target con las imagenes, los
productos y el tono de |la campana. Asl, se logré
cumplir las metas del tercer trimestre dei afo y
superar el défict det 20% que se trafa en el semestre
anterior. Lo mas importante, se logrd una reiacién
nuevamente con los consumidores y elevar el valor
de marca en una época dificil para la empresa pero
de ambiente propicio para reconectar con el target.

La Prensa
Gréafica

Campania Alfabetizacion

2005

En el marco de los 90 afos, LPG -comprometida con
la educacion del pais- establece una alianza con el
MINED y su Programa de Alfabetizacién y Educacidn
de Adultos (PAEBA). El objetivo de la campafa fue
sensibilizar y mover a la accién en el tema de
alfabetizacion. Las cartillas fueron insertadas
semanalmente como material didactico en los 110
mil ejemplares del periédico que circulan a nivel
nacional. El proyecto se inicid en febrero 2005y
finalizard €n octubre del mismao afio, son 6 meses
de ejecucién. Hasta la fecha, LPG ha aportado més
de 11,000 nuevos asociados que esian siendo
alfabetizados formalmente a través de 500 nuevos
®circulos de alfabetizacion™. Ademas, se ha logrado
impactar al plblico en general, que de manera
infarmal, utiliza las cartillas para alfabetizar en sus
hogares o empresas, cumpliéndose asi los ebjetivos
de sensibilidad y accion.

Bayer
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Cardioaspirina

2005

Aunque la oportunidad de mercado para un producto
de prevencion cardiovascular era limitada, se
introduje la marca CardioAspirina, Diferentes
estrategias de mercadeo se han adoptado desde
su lanzamiento hasta la fecha. La estrategia més
efectiva ha sido aguella que integra una
comunicacion con un enfogue "emocional” y logra
la identificacion de! target con iconos de su juventud:
"va estas en edad para iniciar prevencion”. El impacto
de la estrategia se refleja ctaramente en los
resuitados: liderazgo en términos de participacion
de mercado en unidades (IMS, 202005}, incremento
en las ventas de 142% respecto al ano anterior
(Reporte de Ventas Bayer). Cuando se construye una
marca con valor, el precio es un elemento secundario.
CardioAspirina ha construido un posicionamiento
tan solido en el segmento de prevencion
cardiovascular gue las personas pagan tres veces
mas que un preducto de caracteristicas técnicamente
similares (Aspirina Nifios). Ademas, no ha existido
canibalizacion entre CardioAspirina y Aspirina Nifos,
al coniraric, la primera marca ha contribuido al
crecimiento de la segunda.
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Dehido a ia demanda creciente par lineas telefénicas,
_ . . se debfa incrementar un digito en todas las lineas
Siget Lanzamiento 8° Digito 2005 telefénicas a nivel nacional. Para minimizar el
impacto de este cambio en fa comunicacion de E}
Salvador, la Siget impulsé una campafia para
informar y educar a la poblacion antes de ta fecha
de cambio. El reto era hacer una campana intensa
y ¢lara, debido al corto plazo que existia para educar
a todos los salvadorefios sobre el cambio antes de
la fecha de transicidn, Para lograr esto, ademds de
utilizar medios masivos tradicionales, se implementé
un plan nacional de accién bajo el marketing social
donde diversas actividades actuaban
simultdneamente para llegar a los tres grupos de
puablicos: personas de poco acceso a medios
masivos, empresa privada y comunidad internacional.
Se evalud cuantitativamente la camparia antes de
ta fecha de cambio. La recordacion total fue de
100%: todos los entrevistados conocian acerca del
i cambio en ta numeracion. Y en promedio 8 de cada
10 entrevistados conocian perfectamente los
ndmeros asignados para cada tipo de telefonia
(celular y fija) y cudndo seria la fecha del cambio
(Fuente: labes & Harris). Adicionalmente se
transmitié un mensaje claro de progreso nacicnal
motivando a un suceso irascendental para el pais.

El Grafico Promocion Mundialista 2006 El Mundial Alemania 2006 era la fiesta deportiva
mas esperada por lo que representaba una fuerte

oportunidad comercial para marcas de todas fas
cateporias. La cantidad de promociones a
desarrollarse en torno a este evenio era muy grande,
solo aguelias gue sobresalieran por una novedosa
mecanica y la calidad/cantidad de premios
capturarian efectivamente el interés de los
consumidores. Para el El Gréfico, un periddico
especialista en deportes, era clave aprovechar este
acontecimiento. Para esto se desarolid una
promogidn gue motivara a comprar el periddico todos
los dias, a través de una mecanica divertida
especialmente disefiada para los amantes del futbol
y ta oportunidad de ganar atractivos premios todos
los dias.También ofrecia la oportunidad de ganar
un dream prize al final de la promocidn: un Mazda
i 3 20086. La "Clave Mundialista" capturé el interés
( del grupo objetivo, incrementando la circulacion del
periddico en un 31.4% durante los meses de febrero
a marzo. Se obtuvo un retorno de 61,647 cupones
participandoc en la promocion, superando en un
23.3% el objetivo propuesto. También se ayudd a
reafirmar el liderazgo de £l Grafico en materia
deportiva y se fortalecié su posicionamiento como
"el especiaiista en deportes®.
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Grupo Roble

Proyecto Residencial
Altavista

2006

La promocion de Residencial Altavista, revoluciond
las practicas de venta de la categoria, ya cue se
enfocod en suplir todas las necesidades y eliminar
cirtas barreras de este segmento dei mercado para
adguirir una casa, facilitandoles la adquisicién al
romper la barrera de la prima (0 prima), dandoles
un bono adicional de $60 para cubrir parte de los
gastos de escrituracion y ademas, amueblandoie
par completo su casa. Queda demostrado que
cualquier proyecto habitacional creado con fines
comerciales, puede suplir una necesidad existente
en la sociedad, como lo es tener casa propia, cuando
se combina las herramientas adecuadas como
comunicacion, alianzas estraiégicas y medios que
conectan con los consumidores.,

Esta estrategia dinamizé la categoria de vivienda
popular, al reafizar par primera vez una promocion
gue convertia todas las limitantes que liene esie
segmento para adquirir su ¢asa, en una oporiunidad,
dandole la posibilidad a més de 3,000 personas de
tener accese a ¢asa propia, segura y digna, un suefio
de mucha gente.

RAF

>
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No es o mismo

2006/2006

Un entorno cambiante tecnoldgicamente hablando,
acelera el paso de las fendencias, igual es el caso
de |a fotografia. En la regidn latinoamericana, la
transicién at mundo digital, ha afectado directamente
el negocio del revelado de fotos, eliminando el habito,
consiguiendo nuevos adeptos a la camara digital y
creando nueves habitos, como el del
almacenamiento excesive de imégenes en
dispositivos de memoria. Para contrarrestar el
impacto de esta tendencia mundia ten el pais, RAF
lanza una campafa para educar al consumidor a
imprimir sus fotos digitales y por consiguiente para
hacer crecer el mercado digital en su negocio. La
campana hizo ver a |os usuarios gue nunca es io
mismo guardar las imagenes, aungue sean miles,
que tenerlas en papel ya que se pueden compartir
las emociones vividas una y otra vez si estos
recuerdos estdn a la mano siempre en un pape! de
calidad. Se logré crecer el mercado en un i4%, se
educd a los consumidores a imprimiy siempre un
buen porcentaje de fotos , aunque no las imprima
todas, se logrd mantener esiable el mercado de
revelado y muy importante, se ha controlado el alto
impacto que esta tecnologia puede generar en el
negocio de impresion.
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Ministerio de
Gobernacion

No mas Cruces en el
Camino

2006

La Prensa
Grafica

>
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LPG Movil

2006

Lo mas valieso del ser humano es su vida. De 1995
a 2005 hubo una tendencia de crecimiento en el
namero de fallecidos en accidentes de transito. La
conduccion temeraria es la principal causa de estas
muertes. MINGOB buscaba revertir esa tendencia
durante las vacaciones de Semana Santa del 2006.
Las vacaciones presentan condiciones que
incrementan el ndmero de accidentes por abuso de
alcohot ¢ exceso de velocidad. El conductor temerario
es "renuente” a la comunicacion que la sefiala su
error. Se disefid una estrategia de comunicacion
que parsuadia sobre los peligros de la conduccion
femeraria, utilizando un sistema de mensajes
consecutivos ubicados en el lugar y momento preciso
en que esie tipo de conductores podian arriesgar la
vida: a lo largo de las carreteras. También se
desarrolld una campaha de bajo presupuesto en
radio, prensa y via plblica, para apoyar a las cruces.
Al finalizar tas vacaciones se togré reducir el numero
total de fallecidos en accidentes de trénsito en un
43.2%, mientras que los muertos a causa de
conduccidn temeraria se redujeron en un 58.82%
¥ ni una sola persona murid a causa de un conductor
ebrio o bajo el efecto de las drogas.

En un entorno cambiante, acelerado vy de nuevas
formas de vida, se propuso como estrategia de
mercadeo, lanzar un nuevo servicio o canal de
informacién que permitiera utilizar las nuevas
tecnologias méviles para alcanzar al consumidor de
noticias en el momento exacto en que necesita la
informacidn, segmentandola por caiegorias de
interés. LPG MOVIL ha permitido imponer la marca
LPG como el referente de informacion mas
tecnolédgico y multimedia, ofreciendo el servicio de
noticias via mensajes cortos. Se ha superado las
expectativas del lanzamiento y creado una nueva
forma, mas intima y personal, de informarse, llegando
hoy dia no solamente a la intimidad de ia casa,
conocida hasta hoy come lo mas cercang, sino a su
bolsillo o cartera, donde guarda su teléfono mavil,
que se ha logrado converiir en un medioc de
comunicacién tactico y directo para las audiencias.
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La Curacao

Mastertech

2006

RED

Lanzamiento de Marca

2006

El mercado de electrodomésticos en el pals, esta
saturado de marcas de alto prestigio y
reconocimiento internacional, los consumidores ya
tienen experiencia previa con las marcas, a esto se
suman el poco presupuesto de las personas y la
distribucion que hacen del mismo entre sus
necesidades primarias, sobre todo cuando se trata
de adquirir nuevos productos para su casa. Curacao,
lanzd al mercade una nueva linea de
elecirodomésticos, Audio y video y linea blanca,
ofreciendo ta mejor tecnologia de las marcas
internacionales en alrededor de un 40% menas del
precio de las mismas, Se gjecutd una campana que
dié & conocer la nueva marca y las lineas
demostrando los atributes de tecnologia, calidad y
funcionabilidad al menor precio. Se utitizd un
concepto que hacla que el consumidor conociera y
experimentara la transicion de lo viejo a to nuevo,
considerando la opcidn de poder tener algo nuevo
en casa de calidad y menor precio. Mastertech
superd en un 8.5% la meta de venta, obteniendo en
total el 28.5% de crecimiento para La Curacao en
el mismo perfodo del afio versus el afio anterior.
Adicionalmente fa marca logrd una participacién del
30% en relacidn a las demds de su portafolio.

Aungue la eportunidad de mercado para un producio
nuevo era limitada, se introdujo la marca RED. La
estrategia mas efectiva ha sido aguella que integra
una comunicacién con un enfoque claro y educativo
y logra la identificacion del target con iconos visuales
. Elimpacto de la estrategia se refleja claramente
en los resultados: Viniendo de un lanzamiento y un
producto sin precedentes se logré en términos de
participacién de mercado el 2.4% en el rubro de
post-pago, el crecimiente en ventas fue de 160%
respecto & ja meta. (Reporte de Ventas INTELFON
y SIGET). Cuando se construye una marca con valor,
el beneficio de ahorro y soluciones es lo mas
relevante. RED ha construido un posicionamiento
diferenciado en el segmento empresarial de todo el
pais que otre producto de caracteristicas
tradicionales no habria logrado. Ademas, los datos
indican que muchas compafias satvadorefias han
sutifuido sus flotilias celulares completamente por
RED y han comprobado un ahorro promedio de hasta
un 50%, lo que significa que RED no solo ofrece un
beneficio financiero sino también acceso a
soluciones inmediatas,
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Ganadora absoluta en {as ultimas 6 ediciones del Certamen de creatividad
de la Asociacion Salvadorena de Profesionales en Mercadeo (ASPM),
con mas de 150 ganadores y mas de 300 finalistas.

En concursos internacionales también se han obtenido importantes
reconocimientos, sobre todo por campafias de proyeccidén social y concientizacion.

« New York Festivals (1997): Medalla de bronce con la campafia “El ambiente esta en nuestras manos”,
El Diario de Hoy.

« Festival FITPUR de Brasil {1997): Reconocimiento por la campana “El ambiente estd en nuestras manaos”, de &l Diario de Hoy.
« UNICEF {1888) Reconocimiento especial por la campana “Derechos de la Nifez de Hoy", de el Diario de Hoy.

< London International Advertising Award (2000) Finalista en la categoria de Bien Plblico con la campana
“Estas embarazada”, de la Asociacién Demografica Salvadorena (ADS).

Festival de! Caribe 2000 {Panama): Ganador en la categoria de Bien Pblico con la campafia “Estas embarazada”de la
Asociacién Demografica Salvadorefia {ADS).

« Caracol de Plata 2000 {México): 2 primeros lugares con las campafas “No mas torturas (Tortugas)” de El Diario de Hoy
(EDH); y “Estas embarazada” de la (ADS).
« Caracol de Plata 2001 (México), premio pais, “Campana Navidad”, Ministerio de Salud.

« Caracol de Plata 2001: Ganador en la categoria Derechos Humanos, en el medio prensa, con el anuncio Zanahoria de
El Diario de Hay.

« Caracol de Plata 2001: Ganador en la categoria Derechos Humanos, en el medio televisién, con el anuncic Zanahoria
de EI Diario de Hoy.

« FIAP 2004 Premio pais, en la categoria Servicios de Bien Puablico, en el medio television de El Diario de Hoy.

« FIAP 2002: Premio Sol de Oro, en la categoria Articulos Medicinales y Farmacéuticos, anuncio Sombrilta, en el medio
televisién de La Asociacion Demografica Salvadoreiia (ADS).

+ The New York Festivals 2002: Premio Bronce , en la categoria Beverages-Alcoholic, con el anuncio Destapador, en el
medio impreso, de Grupo Modelo con cerveza Corona.

FIAP 2003: Premio Sol de Oro, en 1a categoria Medios de Comunicacién, con &l anuncio Mariposa (letras) en ef medio
television, de La Prensa Gréfica

« FIAP 2004: Premio Pais Sol de Oro, en la categoria cine-televisian, por fa campana institucional "etras" de la Prensa Gréafica.

« CODICE 2004: £n la categoria Bien Pablico, con el anuncio 73%, en medios Prensa, de La Prensa Gréfica.

CODICE 2004: £n la categoria Gobierno, con el anuncio Cigarro, en medio Prensa, del Ministerio de Salud.

CODICE 2004: en la categoria Bebidas Alcoholicas, con el anuncio Copas, en medio Afiche, de CORONA.

CODICE 2004: En la categoria Belleza, Higiene Personal, Medicinas, con el anuncio Disfuncidon Sexual, en ef
medio prensa, de Asociacidén Demografica Salvadorefia.

\
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Caribe 2004: Premio Bronce en la categoria Servicio de bien Piblico en el medio prensa, del Ministerio de Salud,
anuncio “Cigarro”,

Caribe 2004: Finalista en la categoria Telecomunicaciones Computadoras vy Accesorios, medio prensa, de Paginas Amarillas,
anuncio “amarilias.com”.

FIAP 2004: Finalista en la categoria Servicios de bien Pdblico, en el medio prensa, del Ministerio de Salud, anuncio “Cigarro”.
New York Festival 2004: Premio Bronce en la categorfa Medios, de La Presa Grafica, medio prensa, anuncio “ESPN",

New York Festival 2004: Finalista en la categoria Servicio de bien Pablico, de Ministerio de Salud, medio prensa, anuncio
Cigariro.

El Ojo de Iberpamérica 2004: Premio Pais Bronce en la categoria Servicios de bien pablico con fines de lucro, de Paginas
Amarillas, medio radio, anuncio Testimonio de Fé.

El Ojo de Iberoamérica 2004: Premio Plata en la categoria Servicios de bien pablico con fines de lucro, de Paginas Amarillas,
medio radio, anuncio Testimonio de Fé.

El Gjo de Iberoamérica 2004: Premio Bronce en la categoria Servicios de Telefonia, de Teiemévil, medio radio, anuncio
Los Afdnicos.

Arroba de Oro 2004: Premio @ de oro en la categoria Gobierno, de FOVIAL, medio Internet, con Sitio Web: www.fovial.com
{PREMIO NACIONAL).

Premios EFFIE: Ganador de un Plana {2004}, un Plata, 2 Oros y &l maximo ganador "Gran EFFIE" {2005).

CLIC 2005: Premio BRONCE en la categoria Servicio de hien ptblico, de La Prensa Grafica, medio Television ,
anuncio "Chogue".

FIAP 2005; Premio Pais Sol de Oro, categoria Servicio bien Plblico, de La Prensa Gréafica, medio Television, anuncio "Chogue®.
FIAP 2005: Finalista en la categoria Servicio Plblico, de La Prensa Gréafica, medio Televisién, anuncio "Chogque”.
FIAP 2005: Finalista en la categoria Servicio Plblico, de La Prensa Gréfica, medio Television, anuncio "Chogue”,

FESTIVAL DE ANTIGUA GUATEMALA 2005: Premiclade Negro en la categoria Servicio bien Plblico, de La Prensa Grafica,
medio Prensa, anuncio "Alfabetizacién".

FESTIVAL DE ANTIGUA GUATEMALA 2005: Premiolade Negro en la categoria Servicio bien Piblico, de La Prensa Gréafica,
medioTelevisién, anuncio "Alfabetizacién”.

FESTIVAL DE ANTIGUA GUATEMALA 2005: Premiolade Verde en la categoria Servicio bien Plblico, de El Grafico,
medio Televisién, anuncioc "Violencia",

FESTIVAL DE ANTIGUA GUATEMALA 2005: Premiolade Verde en la categoria Compaiifas de Servicio: Guias Telefonicas,
de Paginas Amarillas, medio Radio, anuncio "Testimonios de Fe",

Festival CANNES 2005: Finalista en la categoria Servicio de bien publico, de La Prensa Grafica, medio Television,
anuncio "Chogue".
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« Festival de ANTIGUA GUATEMALA 20086: Premic JADE, categoria Medios de comunicacion, medio Radio, cliente La Prensa Grafica

Festival CODICE 2006:; Finalista, categoria Medios de Comunicacién, medio Radio, cliente La Prensa Grafica, anuncio:
Metete en la vida.

Festival CODICE 2006: Finalista, categoria Medios de Comunicacion, medio Radio, cliente La Prensa Grafica,
anuncio: Velocidad.

Festival CODICE 2006: Finalista, categoria Restauranies, tiendas y supermercados, medio Radio, cliente Grupo Roble,
anuncio: Lista de navidad.

Festival CODICE 2006: Premio CODICE, categoria Bien Piblico, medio Televisién, cliente La Prensa Gréafica, anucnio: Choque.
Festival CODICE 2006: Finalista, categoria Bien Publico, medio Television, cliente La Prensa Grafica, anuncio: Aifabetizar.

Festival CODICE 2006: Premio CODICE, categoria Medios de Comunicacion, medio Television, cliente La Prensa Grafica,
anuncio: Grito.

Festival COBICE 2006: Finalista, categoria Medios de Comunicacién, medio Television, cliente La Prensa Grafica, anuncio:
independencia,

istival CODICE 2006: Premio CODICE, categoria Bien plblico, medio Via Pablica, cliente Ministerio de Gobernacién,
anuncio: No mas cruces.

Festival CODICE 2006; Finalista, categoria Restaurantes, tiendas y supermercados, medio Campana, cliente Grupo Roble,
anuncio: Lista de navidad.

Festival CODICE 2006: Finalista, categoria Bien piblico, medio Campana, cliente La Prensa Gréfica, anuncio: Alfabetizar.

Festival EAGLE AWARD 20086: Premio BRONCE, categoria Medios de Comunicacién, medio Television, cliente La Prensa
Gréfica, anuncio: Bala.

Festival NEW YORK FESTIVAL 2006: Finalista, categoria Medios de comunicacién, medio impresos, cliente La Prensa Grafica,
anuncio: Poesfa,

PREMIOS EFFIE 2006: Premio EFFIE de Oro, categoria Sin Fines de Lucro, medio Impresos y Via Pdblica, cliente Ministerio de |

Gobernacion anuncio: No queremos mas cruces.

PREMIOS EFFIE 20086: Premio EFFIE de Oro, categoria Servicios, medio Televisién, Radio y Prensa, cliente RAF,
anuncio: No es lo mismo.

PREMIOS EFFIE 2006: Premio EFFIE de Oro, categorialanzamiento, medio Television, Radio, Prensa y Via Plblica, cliente
INTELFON, anuncio: Soluciones inmediatas.

IEEMIOS EFFIE 2006: Premio EFFIE de Plata, calegoria Presupuesto Reducide, medio Prensa y Via Plblica, cliente
St. Jack s, anuncio: Bahy St. Jack s,

PREMIOS EFFIE 2006: Premio EFFIE de Plata, categoria Promociones, medio Televisidn, Prensa y Vallas, cliente Grupo Roble,
anuncio: Adauiere tu casa ya amueblada.

anuncio: LPG Radio.
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New York Festival 2007: Finalista, categoria Medios de Comunicacién, medio Impresos, cliente La Prensa Gréfica, anuncio:

La Bala.

Festival del Caribe 2007: Premio Plata, categoria Servicios de Fotografia, medio Radio, cliente RAF,
anuncio: Velocidad.

Festival CODICE 2006: Finalista, categoria Restaurantes, tiendas y supermercados, medio Radio, cliente Grupo Roble,
anuncio: Doble Copia.

Festival del Caribe 2007: Premio Plata, categoria Medios Alternos, medio Via Pdblica, cliente Ministerio de Gobernacidn,
anucnio: No queremos mas cruces.

Festival del Caribe 2007 Finalista, categoria Bien Pablico, medio Television, cliente UNICEF, anuncio: Shakira.

Festival del Caribe 2007: Finalista, categoria Medios de Comunicacion, medio Impresos, cliente La Prensa Gréfica,
anunclo: Poesia.

FIAP 2007: Premio PAIS (Sol de Oro), categoria Medios de Comunicacién, medio Radio, cliente La Prensa Gréfica, anuncio:
Clasiguia Amarifia,

FIAP 2007: Premio PLATA, categorié—l}_wnovacién en Medios, medio Via Plblica, cliente Ministerio de Gobernacidn,
anuncio: No queremos mas Cruces.

ASDER 2007: Premio Mejor Anuncio de Radio, medio Radio, cliente Banco Salvadorefo, anuncio: ¢ Deudas?.

En el area comercial iambien se han oblenids desiacados reconocimientos internacionales: Cho Awards
(EEUUY, Festival Ibgroamericanc de Pubhctdad (Argsnting) y Aguila Dorada {igxico).
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Servicios de asesoria estratégica y operativa a disposicion de nuestros dlientes.

Para apoyar a nuestros clientes en todas las areas claves de las comunicaciones de marketing, APEX BBDO
pone a su disposicién un equipo profesional armado con todos los recursos internacionales de BBDO. Entre ellos:

« BBDO University: Un programa de estudios internacional que permite a ejecutivos de BBDO en todo el mundo
capacitarse y actualizar sus conocimientos en todas las areas relacionadas con ta publicidad y el marketing.
« Técnicas Propias de Investigacion: BBDO se ha caracterizado por desarrollar metodologias de investigacion que
facilitan y orientan la toma de decisiones en todas las etapas del desarrollo de una marca. Desde la evaluacion del
entorno competitivo hasta la medicién de los lazos emocicnales que un comercial establece con un piblico meta.

Ademas, otros productos y servicios a los que el cliente puede accesar {sin recargos de agencias 0 comisiones, sole
incurriendo en costos de hora hombre, envics, viajes, etc.):

< Biblioteca BBDQ: la mas grande coleccién de libros, articulos y casos de estudio de la industria.
« Informacion de Mercado: tendencias, proyeccianes econdmicas, etc.

+« Asesotrias en cualquiera de las areas de las comunicaciones de marketing.

+ Intercambio de personal clave en una determinada categoria.

‘PORTES DE COMUNICACION BBDO
BBDO RELACIONES PUBLICAS

Somos un gabinete de comunicacion que vela por la reputacidn de sus marcas a través del manejo
consistente de las Relaciones Piblicas y fa Comunicacién Estratégica para construir fas relaciones
mas significativas entre la marca y el consumidor.

BEEDO TRADE

Construimos marcas entendiendo la necesidad de ver el punto de compra con una visidn estratégica
rara implementar en forma consistente los objetivos de una estrategia de comunicacion.

BBDG DIRECTO

Mediante el mercadeo relaclonal conseguimos los mejores prospectos, los convertimos en consumidores
y los mantenemos leales a través de la administracion de datos, estrategias de correo directo, marketing
"One to One™ y programas de lealtad,

BEDO DIGITAL

Nuestra misién es retar lo ordinario por medio de soluciones creativas e innovadoras que ayuden a utilizar fas

“timas herramientas de la tecnologia digital a favor de nuestros clientes, ayudandoles a introducirse efectivamente
. el mercado actual.

BEDO PLANNING

Especializacion en el planeamiento estratégico para la construccion y fundamentacion de ideas relevantes.

wmT»
oor?®




CUWW
—“~om3y—0

Quienes Somos:

Empresa de Apex BBDO especializada en Mercadeo Directo, gue se encarga de:
Perfilar los mejores prospectos, Despertar el interés para convertirlos en consumidores
de su producto y/o servicio, Mantenerios leales, Maximizar el valor de sus clientes a través del tiempo.

Nuestros Servicios:

Bases de datos:

Depuracion y actualizaclén de su base de datos actual.
Levantamiento de Base de Datos especifica solicitada por el ¢liente.
Alquiler de BD segin perfil definido por el cliente.

Administracion y mantenimiento de BD.

Correo directo:

Estrategia de comunicacion directa

Diseno y creacion de correo directo {arte y produccion)

Fulfillment {impresidn de vifietas, envifietado, ensobrado, etc)

Envio a base de datos por mensajeria privada.

Seguimiento telefdnico al envio.

Arte de correos electrdnicos informativos, promociones, lanzamientos, entre otros.
Envio de correos electronicos con reporte de entrega {detallado)

Creacion e Implementacion de Programas de Lealtad

Call center:

Telemercadep saliente

Telemercadeo entrante

Lineas de servicio dedicadas para atencién al cliente, quejas, levantamiento de Base de Datos
de una promocién

Seguimiento a campafnas masivas

Concertacidn de citas para vendedores
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Digital:

Otros:

Rediseno y Disefio de Paginas Web
Correos Interactivos

CD'S Interactivos

Presentaciones

Banners Animados

Multimedia

Web Hosting

Web Promotion

Web Marketing

Catéalogos Digitales

Elaboracién y envio de invitaciones
Confirmaciones de asistencia a eventos

CUORWW
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Licenciatura en Administracién de Empresas.
Universidad Doctor José Matias Delgado, Facultad de Economia “Santiage |. Barberena®. ( 1995-1999 )

+  Inglés (nive! itermedio)

»  Dominio completo de programas de Microsoft Offiee 2000 como Excel, Word,
PowerPoint, Access, entre otros

»  Funcionamiento Programas de lealtad. Rapp Collins Costa Rica 2002

+  Coaching. 2004

Expertiencia

HE e T a]]

BBOO DIRECT Abril 2002 — Hasta la fecha
Gerente General
Mercadeo directo y administracién de bases de datos

AURA INTERACTIVA S.A.  Enerc 2000 - Marzo 2002
Directera de Proyectos
Capacitacion e-learning y Muitimedia

AFP PREVISION (BBV)  Abril 1999 - Diclembre 1999
Ejecutiva Corporativa
Administradora de Pensiones

SKYTEL 1998 - Marzo 1999
Ejecutiva de Venta
Empresa de Comunicacionas

Nine West, Paginas Amarillas, FOVIAL, MANGC, CPK, Ford, Peugeot, Record, Suites Las
Palmas, Wackenhut, La Prensa Gréafica, Blockbuster .

Buu2a
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Quienes Somos:

Somos una unidad de negocios espectalizada en el punto de venta.
Buscamos nuevos negocios a través de la unidad de Trade Marketing, convirtiéndose en una
ventaja competitiva.

Nuestros Servicios:

» Disefio y desarrollo de prototipos para un canal determinado con base en necesidades
puntuales {baja rotacidn, exposicién de producto, competencia, etc).

L] Aditoria de espacios para impiementacion de campnas de comunicacion en puntos
de venta y/o servicio.

. Desarrollo, impresidn e implementacion del material grafico.

= Recorrido de campo por categoria, analisis y recomendaciones estratégicas.

= Reportes de instalacién y/o implementacion,

Promociones:

Planificacion Estratégica Promocional.
Desarrollo de Conceptos y Programas.
Diseho Creativo.

Juegos, concurses vy Sorteos.
Programas auto liquidables.
Muestreo.

Programas de Incentivo.

Comprador Misterioso.

Eventos.

Premiums:

" Toda clase de articulos promocionales, genéricos o con licencia.

oow®




Preparadcion Ao

Licenciatura en Comunicacion Social

Diplomade en Mercadeo

Técnico en Publicidad

Actualmente cursando doble MBA en ADEN con especializacién en Marketing e
International Business

XN Femenlno

. 29

zao Civit: I
acienztidad: GG

i
AY
Bromietio: G A
Namero de DUL S

Tiernno dz Experiencia: 7 afos

(tlos conocitientos @ idiomas

Seminario de “Retail Merchandising y Multimedia Retail Sales 1999
Seminario *Trade Marketing” 2002
Seminaric Merchandising y promocién de ventas, estrategias 2005
Ganadotas en el PDV

Seminario Internacional de Promocton y Merchandising 2006
Panamerican Consulting Group

Experiencia Projes

APEX-BBDO

BBDO TRADE

Gerente de Trada harketing ftayo 2006 a la fecha
Ejecutiva de Trade Marketing Abril 2003 a Abril 2006

TELEPROMOS EL SALVADOR S.A. DE C.V.
Gerenie de biarca Junio 2001 a Marzo 2003

MURILLO S.A. DEC.V.
Coordinadora de Comunicaciones Febrero 2000 a Mayo 2001

Visa, Procter & Gamble, Corona, Telecom, Pepsi, Siget, La Prensa Gréfica,
Fovial, Gevesa, Grupo Roble.

>xmop
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Quienes Somos:
Somos un equipo especializado en planeamiento estratégico de marcas, nuestra labor es orientar
((' fa construccidn de la estrategia de comunicacidn, la creacién de marcas nuevas y et conocimiento
del comportamiento de los consumidores. Establecemos las bases sélidas para la edificacion

de una marca utilizando metodologias propias de BBDO a nivel internacional, las cuales enfocan
los insumos del mercado para generar un camino estratégico. Nuestro equipo desarrolla el primer

paso en el principio del proceso para construir una marca, analizamos el mercado, descubrimos

necesidades desconocidad, estudiamos el eguito de la marca y construimos un camino sdlido de

estrategia que engloba todas las herramientas del marketing para que después se ejecute
planes consistentes.

Nuestros Servicios:

rInvestigacidn de mercados y consumidor (Metodologia no tradicionales)
» Construccion de estrategias de comunicacién
= Definicidn de Equity de marca
* Medicién y soporte estratégico de campanias de publicidad
i » Andlisis de variables de mercado
= Desarrollo y creacién de nuevas marcas
*Seminarios de comunicacion y marca
= Seminarios de investigacién

» Creacion de metodologias para el enfoque de comunicacion




Freparacian foademica

Licenciatura en Comunicacién Social, Escuela de Comunicaclén Ménica Herrera,
El Salvador, afio 2000, Especialidad en Reiaclones Plblicas

Femenino
34 Anos

Paquetes utllitarios de MS Office (Word, Power Point, Excel, Publisher, Access)
Excelente manejo de Internet y fuentes secundarias para investigaciones
Dlpfomado en Habllidades Docentes, Instlituto Tecnolégica de Monterrey Campus Veracruz / El Salvador.
Inglés, dominfo completo del idioma
Portugués, dominic del 75% del idioma

T S 0 Pt
Experiencia Frotesional

APEX BBDO,

BBDO PLANNING, DIRECTORA DE PLANEAMIENTO ESTRATEGICOS, Febrero 2005 ala
fecha

INSTITUTO ESPECIALIZADO ESCUELA DE COMUNICACIGN MONICA HERRERA,
COORDINADORA ACADEMICA, Julio 2003 a Febrero 2005

INVERSIONES RUSTIMA S.A, DECV.

PLANEAMIENTO ESTRATEGICO, Diciembre 2001 a Junio 2003

CORPORACION CENTROAMERICANA DE ENTRETENIMIENTO S.A. DE C.V. (BLOCKBUSTER
EL SALVADOR Y GUATEMALA)

GERENTE DE MERCADEQ, Dctubre 2000 a Octubre 2001

SUPERMERCADOS LA DESPENSA DE DON JUAN

JEFE DE PROGRAMA DE LEALTAD, Mayo 2000 a Octubre 2000

DINERS CLUB DE CITIBANK .

MANAGER ASSISTANT Y COORDINADORA DE COMUNICACION, Febrero 1999 a Mayo
2000.

>mTp
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Quienes Somos;

Un gabinete de comunicacién aque brinda asesoria sobre ¢cémo edificar, mantener, fortalecer y protager
la imagen de las marcas, empresas, organizaciones e institliciones, a través del mangjo consistente de
las relacienes pliblicas y fa comunicacion estratégica. Somos periodistas que aplicamos nuestras
experiencias para edificar la imagen de jos clientes.

BEBDO RRPP es una marca perteneciente a BBDO INTERNACIONAL gue actualmente opera
en Puerto Rico y recientemente en El Salvador.

Nuestros Servicios:

= Relaciones con la prensa
= Proyeccidn social
= Comunicacian interna
* Comunicacion de crisis
= Auditoria de kmagen
* Edicidn de publicacienes corporativas

* Qrganizacién de eventos
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Licencnatura)en Mercatieo- .
Facultad de Economia
Universidad Dr. José Matias Delgado.

& diomss

Diplomado en idioma Inglés, University of South Florida, Tampa, Florida,
E.E.ULL

Idioma Francés

Seminarios de Ventas y Mercadeo ATELCAP, Miami, Fiorida, 1993y 1995
Videoconferencia Meter Drucker, San Salvador, Octubre 1995

Seminario Marketing Refacional, San Salvador, Diciembre 1989
Seminario de Mercadeo, Philip Kotler, Septiembre 2002

Caperiencia f

APEX BBDO:

Gerente General BBDO RRPP Desde Marzo 2005 a la fecha
Directora Ejecutiva BBDO RRPP Desde Marzo 2004 a Marzo 2005

Planificacion, desarrollo y ejecucin de planes y campanas de imagen pasa
clientes de BBDO RRPP, brindando 10s siguienies servicios:

TECNOVISION CANAL 33:

Presentadora de Moticias y entrevisiadora de Is “Segunda Entrevista™
Desde Julio 1297 hasta Mayo 2004

RED CASTLE GROUP:

Gerente de Puulicidad

Desde Junio 1999 hasta Abril 2004

CANAL 2 DE TELEVISION:

Ejscutiva de ventas y mercadeo

Desde Abril 1991 hasta Marzo 1988
TELEPRENSA DE EL SALVADOR

Presentadora de Noticias, emisidn 6:30 p.m.
Desde Marzo 1988 hasta Junio 1991
OFICINA CHICAGO SUN TIMES SAN SALVADOR
Asistente a la Correspeonsal en El Salvador
Desde Septierbre hasta Diciembre 1985

Sigel, Fovial, Pizza Hut, SC Johnson, Xerox, Grupo Gevesa, MAPFRE/La Centro
Americana, Ministero de Salud, Grupo Roble, Pepsi, Laboratorios Abot, Pfizer, Freund,
Raf, Intelfon, Star Motors, Grupo VAPE, YSKL, Preston University, Olins, Nine West,

Jul3l
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EQUIPO DE SERVICIO

Funciones de los Miembros del Equipo

Secretarfa Nacional de la Familia
Tu ofra familial

Rhina Astrid Torres — Directora General de Servicio a Marcas:

Direccion general del equipo de Marcas que maneja la cuenta.

Enrique Guandique — Director de Grupo Estratégico de Marea:

Direccién general de la cuenta.

Coordinacioén, direccién y supervisién directa del equipo de trabajo,
Desarrollo de estrategias y publicitarias especificas.

Control administrativo del presupuesto,

Claudia de Prieto — Ejecutiva de Cuenta:

Manejo adminisirativo y operativo de la cuenta.

Relaciéon con proveedores y encargado de los procesos de cotizacién.
Relacion directa con el cliente en cuanto a procesos de cotizacién.
Relacién directa con el cliente en cuanto a procesos y responsabilidad
del dia a dia.

Jorge Lopez — Director Creativo:

Desarrollo final de los conceptos, lineamientos y estrategias creativas.
Direccidn del grupo creativo a cargo de la cuenta (copies y
visualizadores).

Seguimientos al desarrollo creativo de la cuenta.

Flor Aragén — Copy Creativa

Eduardo Martinez — Visualizador




g; EQUIPO DE SERVICIO
Funciones de los Miembros del Equipo

Secretarfa Nacional de la Familia
Tu otra familial

Jeannette de Martinez — Gerente General de OMD:

- Direccién general del equipo de Medios que maneja la cuenta,

Maria Elena Barrientos — Directora de Planificacién Medios:

- Desarrolio de las estrategias y planes de medios,

- Anélisis y recomendaciones sobre aspectos relacionados con la pauta en
medios.

- Negociaciones a nivel personal con los diferentes medios para fines
publicitarios y de RRPP,

- Implementacién de las compras y planes de medios.

- Canalizaeién de las 6rdenes de medios.

- Contrataciones.

R
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Freparacion académioa

Universidad “Dr. José Matias Delgado™. El Salvador, 1987-1991
Egresada en Licenciatura en Ciencias de Ja Comunicacién

S0 Femening
Edad: 3% Afcs
Esiado Civik

Nacionalic

(.
boicitio: I
r

o, e D/ I

Tiempo de Experiencia: 16 Anos

Otros conociimientos e idiomas

. Espaiot e Inglés
- Windows, Word, Excel y Power Point

Expeariencia profesionsl
APEX BBDO EL SALVADOR

- Directora General de Servicio al Cliente - Agosto 2005 a la fecha
- Directora de Marcas - Noviembre 2000 a Julio 2005

PUBLICIDAD COMERCIAL : Lowe Lintas & Partners
- Coordinadora de Mini-Agencia, 1999 - 2000

COM SYSTEM - Distribucién de Servicios de Telecomunicacion
- Gerente de Ventas y Mercadeo, 1997 - 1999

MOLINA BIANCHI & ASOCIADOS - Ogitvy & Mather
- Gerente de Cuentas, 1996- 1997

PUBLICIDAD COMERCIAL : Lintas
N Ejecutiva de Cuentas, 1992 - 1936

APEX / BBDO

- Ejecutiva de Cuentas, 1991-1992
- Coordinadora de Produccidn y Tréfico, 1990 - 1991

ASOCIACION PRO-SUPERACION JUVENIL / EMPRESARICS JUVENILES
- Gerente de Comunicaciones, 1989 - 1930

INSINGCA, S.A,
Encargada de Relaciones Piblicas, 1987 - 1989

Pepsi, 7up, Mirinda, La Prensa Grafica, Grupo Roble, Industrias StJack ™S,
Gatorade, Freund, Bocadeli, Smirnoff Ice, , Pizza Hut, Visa, Industrias Caricia, Raf,
Grupo Q, Shenwin Williams, Cessa, Grupo Taca, Empresas Adoe, Union Y
Desarrrollo, Pops, Rinso, Gold Pro, Dove, Censome Concentrado Continental,
Pond”S, Comfort, Cofal, Wendy ™S, Sertrasan, Dos Pinos, La Centroamericana,
Xerox, Cerveceria La Constancia, Fundaeduca, Fundacidn Hogaras Providencia y
todas las cuentas refacionadas con la Agencia.
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Licenciatura en Administracidn de Empresas,
Universidad Leonardo Da Vinci.

=G 13 Afos

Oives conoctimitenios ¢ idiomas

Seminarios: Las ventas y el &xito, La importancia de la comunicacion, Servicio
al ciiente, Calidad Total, Qué significa ser un ejecutivo de ventas, Ejecutivo
de Calidad, Serinario Retall, Seminario de Creatividad.

Diplomado en Mercadeo de Atto Impacto - Universidad Caidlica Pontificia de
Chile, 2003.

Paquetes de computacién: Word, Excel, Power Point, nociones de freehand
5.0, outlook, internet explorer.

sional

Expariencia Frof

APEX BBDO:
-Gerente Estratégico de Marca, 2004 a la fecha.
Fjecutivo de Marca, 2002~ 2004.

PUBLINTER:
Ejecuiivo de Cuentas, 2000 - 2002.

DIARIO EL MUNDO:
Jefe de Publicidad, £998-2000.

LA PRENSA GRAFICA:

Ejecufivo de Cuentas Gubernamentales, 1998-1999.,
Ejecutivo de Agencias de Publicidad, 1996-1997.
Ejecutivo Administrative, 1995.

KIMBERLY CLARK DE CENTROAMERICA:
Auxiliar Contable, 1993-1985,

L.a Prensa Grafica, Bocadeli, Record, Et Gréfica, KFC, Corona, Gevesa, Ford, Mazda,
Banco Agricota, Carridn, Mabilia, TCS, Sabesa, Sello de Oro, Cargill, Puma, Siemens,
Fovial.
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Praparacion académics

Licenciatura en Mescadeo - Universidad “José Matias Delgado”

Senn; Femenino
Fdad: 38Afos

Zstaco Civil: 1N

Hacionalidad: |-

Domicitio: I

]
Ko, De Dul:

Tiemipo de Expeariencia: 121 Apos

QOtros coinochnientos e idicmas

- Seminario de la Disciplinag del Mercado. Ana baria Herrarte.
- Calidad de Servicio at Cliente. Blumenhberg & Asociados.

- Como Vender Mds y Mejor. Blumenberg & Asociades.

- Estrategias del Periddico Moderno AMPES

- Mercadeo en los Medios Publicitarios. AMPES

- Seminaric de Redaccion Dindmica y Ortografia,

Expariencia profesional

APEX BBDO:
Ejecutiva de Cuentas, Septiembre 2004 a la Fecha

FUNES & ASQOCIADOS PUBLICIDAD:
Ejecutiva de Cuentas. 2002 - 2004

EL DIARIC DE HOY
Ejecutiva de Agencias de Publicidad. 1986 - 2002

Fovial, Peugeot, SsangYong Telemdvil, MOP, Liza, Siemens, FCSALUD, Grupe, Ministerio
de Satud, Siget, Sertracen, Cargill, St. Jack™s,

Jui3de
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aat acion acadsmics

Graduado en la Especialidad de Artes Plasticas y disefio gréfico.
Instituto Macional de Artes.

Sexor Masculino
-dad:

dad:
Estado Civil: ||
i

Ng C‘ul’ alidad
Domicitio: R
lo. De Dui:

Tlemipo da Experiencia: 21 Afos

Oiros conocimientos e idiomas

Seminario sobre fotomecénica avanzada, diseno y desarrollo de identidad
corporativa, sisternas de impresion.
Manejo de programas Adobe Photoshop, Aldus Freehand, Steeamline.

fxperiencia profesional

APEX BBDO:

Director Creativo, 1999 - a la fecha.
Visualizador Creativo, 1994 - 1998,

PUBLICIDAD COMERCIAL

Visualizador, 1992-1994,
llustrador, Arte Finalista, 1983-1992,

PUBLICIDAD MUNES

Arte Finalista, 1986-1989.

Crientac e

Taca, Banco Agricota, Access Plus, Cel, El Diario de Hoy, La Constancia,
Unisola, Fovial, La Prensa Gréfica, Pizza Hut, Grupo Liza, Recard, Mobilia,
Sabesa, Sello de Oro, Cargill, El Grafico, Puma, Siemens, Corona, TCS, Pepsi,
Gatorade.
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acian académics

Egresado de Lic. en Diseno Grafico.
Universidad D. losé Matias Delgado.

Masculino

No. De Tut GG

Tiempo de Experiencis: 13 Afios
Gtros conocindentos g idiomas
Teoria del Color, enerojunio 1991,
Técenicas Aplicadas, enarojunio 1991.

Tipografia Aplicadas, agosto-diciemnbre 1992,
Programas Macintosh: Aldus free Hand 7.0, Adobe Photo Shop 4.0, QuarkXpress 3.1

Experiencia profesiona
APEX BBDO:

Visualizador , 1997 a la fecha.
SCANNER COLOR:

Oparador, 1996 a 1997

LA PRENSA GRAFICA:
Infografista, 1994 - 1996,

PUBLIC ART:

Disefiador Creativo, 1992 - 1994,

Cuoenias meansiadas

La Despensa de Don juan, Universidad Tecnoldgica, La Prensa Gréfica, FOVIAL, Pizza
Hut, Record, Pharmedic, Pepsi, Grupo Roble, BA Amige {Banco Agricela), Bayer, Hogares
Providencia, Grugpo Liza, Corona, Muitiplaza, Ministerio de Salud, Siget, Banco
Salvadorefio, KFC.
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Prepriacion acadamica

Licenciatura en Ciencias Juridicas.
Universidad Centroamericana José Simedn Cafias.

Licenciatura en Comunicaciones.
Universidad Tecnolégica.

Glros conosimientos ¢ idicmas

Curso “Técnicas de Redaccidn”
Universidad Centroamericana José Simedn Canas.

Curso *Historia del Arte”
Universidad Centroamericana José Simedn Canas.

Seminario "Como ganar un CLIO o cualquisr otro premio”
CLI0 2001, Miami.

Darninio del idioma inglés.

Expeariencia profesionsl

APEX BBDO:
Directara Creativa, Abril 2001 a ta fecha.
Copy Creativa, mayo 1997-abril 2001.

NPC PUBLICIDAD:
Copy Creativa, mayo 199§- mayo 1997.

GEMINIS Y RUMBO PUBLICIDAD:
Redactor Creativo, 1889-1980.

PUBLICIDAD COMERCIAL:
Copy, marzo 1994-enero 19986,

PUBLIMERCA:
Copy, junic 1991-marzo 1924.

St. Jack's, Telemdvil, Banco Agricola, Pizza Hut, Gevesa, Industrias Cristal, Shell, ADOC,
TACA, Industrias Uniosla, POPS, Grupo Q, Cmnisport, Banco Salvadorefio, Paginas
Amarilias, Grupo Roble, KFC, Siget, Ministerio de Hacienda.

Jou3s
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2528-7900

Jeannette Melgar de Martinez
GERENTE GENERAL OMD EL SALVADOR

PREPARACION ACADEMICA

Universidad Dr. José Matias Delgado, El Salvador, 1985
Carrera de Ciencias de la Comunicacion. Egresada.

{ ( Sexo: Femenino
Edad: 49 afios

tEstado Civil: [ R

Nacionalidad: || | NEG<zNEG

pomicilio: | N
Nimero de DUL: |GG

Tiempo de Experiencia en su especializacion: 17 afios

OTROS CONOCIMIENTGS E IDIOMAS

Seminarios en USA, CA y México para la especializacidn en la Compra y
Optimizacion de Medios de la Red BBDO, desde 1991 a 1999,

Idioma Inglés

Excelente conacimiento del Idioma Espafiol, oraf, escrito y de lectura,

if EXPERIENCIA PROFESIONAL
Gerente General OMD EL SALVADOR,2000 a la fecha,
Directora de Medios ,Apex/8DD0,1990-2000
Ejecutiva de Cuentas ,Apex/BBDO, 1986-1990

Asistente a Produccién ,Api Publicidad, 1985-1986

CUENTAS MANEJADAS
Todas las relacionadas con OMD El

Salvador.

0040



L m.ba_rrsen__'__ 5@ emd.cém.é_v
Tl Tel:2528-7902 0

Maria Elena Barrientos

Directora de Planificacion Medios

PREPARACION ACADEMICA

Ingenieria en Computacion (3 afios)
Licenciada en Ciencias de la Comunicacion

Universidad Tecnoldgica de El Salvador,
Paripdo: 1988 -1995,

Sexo; Femenino

Edad: 39 afios

Estado Civil: [

Macionalidad: SEEG

Domicio: I
niamero de DUL: SN

Tiempo de Experiencia en su especializacion: 18 afios

OTRQOS CONOCIMIENTOS E IDIOMAS

Curso Optimizacion para Medios de Comunicacién
Curso para mangjo adecuado det estrés laboral
Seminario de Negociacidn Efectiva

Curso de Oratoria y etiqueta profesional, entre otros.

EXPERIENCIA PROFES10ONAL

OMD El salvador, Directora de Planificacion Medios Enero 1991 - a
la fecha.

Comunicar Publicidad, Planificador de Medios 1988 - Dic 1290
Motrisa, Contabilidad 1986 - 1987

CUENTAS MANEJADAS

Bayer, MK, Pepsi, Gatorade, 7-Up, Banco Agricola, Siemeans, Pizza
Hut, KFC, BDF, Freund, La Prensa Grafica, El Grafico, Samsung,
Ministerio de Salud y otras.

00041



" ESPECIALISTA

Director General de
Servicio al cliente

16 afos

Director de Cuentas
13 afios

Ejecutivo de Cuentas
11 afios

Director Creativo
21 afios
Visualizador Grafico "
13 afios
c .

opy Creativo 16 afios

Gerente General de
Medios 17 afos

Directora de Planificacion

18 afios

Apex Publicidad, $.A. de C.V. Calte y Colenia La Mascota N. 316-B, San Salvador, Fl Salvador, C.A.
T. (503} 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sy www.apexbbdo.com.sv
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Banco _
Salvadoreno

FORMATO DE CONSTANCIA O REFERENCIA DE SERVICIO
BANCO SALVADORENO §.A. HACE CONSTAR:
Que Apex Publicidad S. A. de C. V. nos ha proporcionado servicios de publicidad, bajo las siguientes condiciones:

CARACTERISTICAS PRINCIPALES DEL SERVICIO

1. MONTOS INICIALES Y Monto Inicial del Contrato: $13,969.11
FINALES DEL CONTRATO Monto Final del Contrato: $1,489,724.88
2, PERIODO DE EJECUCION: Afio 2006

3. CALIFICACION:
EXCELENTE,
BUENO, REGULAR, DEFICTENTE ™ |- -
(ESPECIFICAR)

OTRAS OBSERVACIONES:

Repubhca, s¢ extiende 1a presente constancia, en la c;udad de San Salvador a los nueve d1as del mes de julic del dos
mil siete, 2 - o

FIRMA: O\ | (J)(/ !'_/[/\. .__/ | \
Q..E__._“cm

NONMBRE: Lic. Eduardo E. Chacén Giammaitei

CARGO: Gerente de Mercadeo

TELEFONO: 2214-2318

AN

SAN SALVADOR, EL SALVADOR, C.A. » APDO. POSTAL No. (06)73:COD. POSTAL 01-101+TELEX 220172 TELS.: 2271-2122, 22084444, 2298-5555DIRECCION CABLgGﬁHCAS"BANcosALVA"
‘ 51 01-00271



LAPRENSA

G RAFICA
HOTICIAS DE VERDAD

FORMATO DE CONSTANCIA O REFERENCIA DE SERVICIO
DUTRIZ HERMANOS S.A. HACE CONSTAR:

Que Apex Publicidad S. A. de C. V. nos ha proporcionado servicios de publicidad, bajo las
siguientes condiciones:

CARACTERISTICAS PRINCIPALES DEL SERVICIO

Monte Inicial del Contrato: $882,792.88
1. MONTOS INICIALES Y Monto Final de!f Contrato: $924,138.71
FINALES DEL CONTRATO

2005
2, PERIODO DE EJECUCION:
3. CALIFICACION: Consideramos en el mayor rango de calificacion, los
EXCELENTE, servicios brindados por APEXBBDO

BUENO, REGULAR, DEFICIENTE
(ESPECIFICAR)

El monto inicial contemplado es la presupuestacisn que se
4, OTRAS OBSERVACIONES: hace a inicio de ano. El monto final corresponde a la
facturacién real. '

Y para ser presentada a la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional (UACI),
de la presidencia de la Republica, se extiende la presente constancia, en la ciudad de San
Salvador, a los seis dias del mes de julio del dos mil siete.

7/

FIRMA: £ —— SELLO DE EMPRESA:

NOMBRE: Lic. Aflex Monterrosa

CARGO: Gerente de Planificacion Comereial,

TELEFONO: 22412302

AN

Blvd. Santa Elena, Antiguo Cuscatlin Tel: 2241-2000 « wwwlaprensa.com.sv « E-mail: lpg@laprensa.com.sv
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FORMATO DE CONSTANCIA 0 REFERENCIADE SERVICIO [NTelfon

INTELFON S.A. DE CV HACE CONSTAR:

Que Apex Publicidad S. A, de C. V. nos ha proporcionado servicios de publicidad, bajo las siguientes

condiciones:;

CARACTERISTICAS PRINCIPALES DEL SERVICIO
1. MONTOS [NICIALES Y Monto Inicial del Contrato: $254,133.53
FINALES DEL CONTRATO Monto Final del Contrato: $941,785.17
Noviembre - Diciembre 2005
2. PERIODO DE EJECUCION: Enero - Diciembre 2006
3. CALIFICACION: Consideramos en el mayor rango de calificacion, los
EXCELENTE, servicios brindados por APEXBBDO
BUENQ, REGULAR, DEFICIENTE
(ESPECIFICAR)

4, OTRAS OBSERVACIONES: El monto inicial contemplado es la presupuestacion
gue se hace a inicio de aio. Ef monto final
corresponde a 1a facturacion real.

Y para ser presentada a la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional (UACI), de la

presidencia de la Republica, se extiende la presente constancia, en la ciudad de San Salvador, a los

seis dias del mes de julio del dos mil siete,

FIRMA: = tles SELLO DE EMPRESA:

NOMBRE: Lic. Melany Bruzdn de Rodriguez E""C'; if(u“}; 8.4 C«m {f T\

an o “a‘ E _:., _;i‘_,fh(“f J

CARGO: Gerente de Publicidad

TELEFONO: 2267-9600 ext.5144

Alameda
Roosevelt y 63
Ave, Sur, Centro
Financiero
Gigante, Torre
“A" Nivel 12,
San Salvador.

2267-9600
2267-9660

Jd04s
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RAF S.A. DE C.V. HACE CONSTAR:

Que Apex Publicidad S. A. de C. V. nos ha proporcionado servicios de publicidad, bajo las signientes

condiciones:
CARACTERISTICAS PRINCIPALES DEL SERVICIO
1. MONTOS INICIALES Y Monto inicial del Contrato: $612,233.28
FINALES BEL CONTRATOQ Monto Final del Contrato: $ 592,273.50
(- 2. PERIODO DE EJECUCION: Afo 2006
¢
3 CALIFICACION: Consideramos en ¢} mayor rango de calificacién, los servicios
brindados por APEXBBDO
EXCELENTE,
BUENOQ, REGULAR, DEFICIENTE
(ESPECIFICAR).
El monto inicial contemplado es la presupuestacién que €l
4. OTRAS OBSERVACIONES: cliente hace a inicio de afio. El monto final corresponde a la
facturacién real,

Y para ser presentada a la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional (UACI), de la presidencia
de la Republica, se extiende la presente constancia, en la ciudad de San Saltvador, a los seis dias del mes de
julio del dos mil siete.

FIRMA:

NOMBRE: Lic. Roberto Cabezas

CARGO: Gerente de Mercadeo

TELEFONO: 22133340 |

SELLO DE EMPRESA:

cCrRUro

RAF, EA de CV.

Edificlo-RAF, Km s'carretera a
5&nta Tecla, Antiglo Cuscatian,
La: lezrtad E( Saivador, CoA

Tel, (503) 2213-3333 3
Fax: (503)9913-3310/2913-3395 !
" Apartado postal #1940 o

. San Salvador, El Salvador.

Vtsn‘.a y compra en www.raf.com.sv
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EL SALVADOR

FORMATO DE CONSTANCIA O REFERENCIA DE SERVICIO
GRUPO ROBLE HACE CONSTAR:

Que Apex Publicidad S. A. de C. V. nos ha proporcionado servicios de publicidad, bajo las
siguientes condiciones:

CARACTERISTICAS PRINCIPALES DEL SERVICIO

i. MONTOS INIGIALES Y iionto inicial dei Contrato: $405,368.31
FINALES DEL CONTRATO Monto Final del Contrato: $403,120.07
2. PERIODO DE EJECUCION: Aiio 2006
3. CALIFICACION: Consideramos en el mayor rango de calificacion, los
EXCELENTE, servicios brindados por APEXBBDO
BUENO, REGULAR, DEFICIENTE
{ESPECIFICAR)

El monto inicial contemplado es la presupuestacion que se
4. OTRAS OBSERVACIONES: hace a inicio de afo. El monto final corresponde a fa
facturacién real.

Y para ser presentada a la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional (UACI),
de ia Presidencia de la Repiblica, se extiende la presente constancia, en la ciudad de San
Salvador, a los nueve dias del mes de julic del dos mill siete.

meq@@ SELLO DE EMPRESA:
= l

Nomere: T.JC, RUTH HASBUN

CARGO: GFRENTE DE_MFERCADEG

EL SALVADOR

Edificio Grupo Roble, Blvd. Tutunichapa, costado norte de Metrocentro, San Salvador, El Salvador, C.A. Tel. (503) 1257-60000 (\J [] Zt?
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MARIPOSA ‘iﬂ
EL SALVADOR~"

CAHCORP
FORMATO DE CONSTANCIA O REFERENCIA DE SERVICIO

MARIPOSA DE EL SALVADOR, S.A. DE C.V. HACE CONSTAR:

Que Apex Publicidad S. A, de C. V. nos ha proporcionado servicios de publicidad, bajo las
siguientes condiciones:

CARACTERISTICAS PRINCIPALES DEL SERVICIO

1, MONTOS INICIALES Y | Monto Inicial del Contrato: $1,770,347.06
FINALES DEL CONTRATO : Monto Final del Contrato; $1,084,541.73
2, PERIODO DE EJECUCION: ' Aiio 2006
3. CALIFICACION: Consideramos en el mayar rango de callficacion, {os
EXCELENTE, servicios brindados por APEXBBDO
BUENO, REGULAR, DEFICIENTE
(ESPECIFICAR)

El monto Inicial contemplado es la presupuestaci&n que se
4, OTRAS OBSERVACIONES: hace a iniclo de aino. El monto final corresponde a la
’ facturacién real.

Y para ser presentada a la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional ('UACE),
de la presidencia de la Republica, se extiende la presente constancia, en la cmdad de San
Salvador, a los seis dias def mes de julio del dos mil siete.

SELLO DE EMPRESA:

NOMBRE: Lic. Daysi Baliesteros .

éARGO: Gerente Mercadeo Pepsi El Salvador

et SALVADOR

TELEFONO: 2248-5050

PeEst,
Routevar Santa Elena Calle Cerro Verde Poniente Santa Elena Antiguo Cuscatlan la Libertad el Salvador Tel. (503) 2898708 Fax 2898702 =
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Nos mantiene conectados ropmaTo DE CONSTANCIA O REFERENCIA DE SERVICIO

FOVIAL HACE CONSTAR:

Que Apex Publicidad S. A. de C. V. nos ha proporcionado servicios de publicidad, bajo las
siguientes condiciones;

CARACTERISTICAS PRINCIPALES DEL SERVICIO

1. MONTOS INICIALES Y Monto Inicial del Contrato: $338,910.60
FINALES DEL CONTRATO Monto Final def Contrato: $338,910.60
- 2. PERIODOQ DE EJECGUCION: Ao 2006
{
3. CALIFICACION: Consideramos en el mayor rapgo de calificacion, los
EXCELENTE, - servicios brindados por APEXBBDO
BUENGC, REGULAR, DEFICIENTE
(ESPECIFICAR)

El monto inictal contemplado es Ia presupuestacion que se
4, OTRAS OBSERVACIONES: hace a Ini¢io de ano. El monto final corresponde a la
facturacién real.

Y para ser presentada a la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional {UACH),
de la Presidencia de la Repliblica, se extiende la presente constancia, en la ciudad de San
Salvador, a los nueve dias del mes de juiio de! dos mil siete.

« Al

FIRMA:

SELLC DE EMPRESA:

NOMBRE: NORAE. RUANO

)
o)
Z

Qo — =
% COHUNICALIONES

=
X
f~

CARGQ; ASESORA DE COMUNICACIONES

TELEFONO: 22418300

Kilometro 10V2 Carretera al Puerio de Lo Liberiad, Antiguo Cuscailén, La Liberiad. Tel.: 2287.3000,
Fax Direccién Ejecutiva y Comunicaciones: 2257-9520, Fox UACI: 2257-9518 y Fox Gerencio Técnica: 2257-9519. -
wnvfovial.com Q Q g Z;, @



SHESF Ry
x- ‘4

LRI
Hliniotenin de Golewactin
Ascornia Tisisteornial y Comusicacianes

EL MINISTERIO DE GOBERNACION HACE CONSTAR:

Que Apex Publicidad S. A. de C. V. nos ha proporcionado servicios de publicidad, bajo
las siguientes condiciones;

CARACTERISTICAS PRINCIPALES DEL SERVICIO

-—

1. MONTOS INICIALES Y Monto Tnicial del Contrato: $1,356,768.66
FINALES DEL CONTRATO Monto Final del Contrato:  $1,173,869.21

2, PERIODO DE EJECUCION: Afio 2006

3. CALIFICACION: Consideramos ent el mayor rango de calificacién, los servicios
EXCELENTE brindados por APEXBBDO.

E] monto inicial contemplado es la presupuestacion que se
4. OTRAS OBSERVACIONES: hace a inicio de afio. El monto final corresponde a la
facturacién real.

Y para ser presentada a la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional

(UACI), de la Presidencia de la Repiblica, se extiende la presente constancia, en la
ciudad de San Salvador, a los nueve dias del mes de julio del dos mil siete.

. — -
>0
FIRMA: a “ () SELLO DE EMPRESA:

SN Q,\E,GC”

N
s
g

NOMBRE: Wilfredo Salamanca. ' ?1\}
\\—-\‘___‘ g =
%
CARGO: Director de Comunicaciones RIEVADCRy

TELEFONO: 2555.7055 /7053

0000
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un gobierno con sentido humano

Pa{ﬂ‘jo ) Noswirns Bevanes SALLD

A quien interese:

APEX PUBLICIDAD, S. A. de C. V. nos ha proporcionado servicios de publicidad, bajo
las siguientes condiciones:

CARACTERISTICAS PRINCIPALES DEL SERVICIO

1. MONTOS INICIALES Y Monto Inicial del Contrato: $240,000
FINALES DEL CONTRATO Monto Final del Contrato:  $286,681.56

2. PERIODO DE EJECUCION: Afic 2006

3. CALIFICACION: Consideramos en el mayor rango de calificacion,
EXCELENTE, los servicios brindados por APEXBBDO
BUENO, REGULAR,

DEFICIENTE (ESPECIFICAR)

El monto inicial contemplado es la prestipuestacidn
4, OTRAS OBSERVACIONES: que se hace & inkio de afio, El monio final
corresponde a la facturacion real.

d Y para ser presentada a la Unidad de Adgquisiciones y Contrataciones Institucional
(UACI), de la Presidencia de [a Republica, se extiende la presente constancia, en la
ciudad de San Salvador, a los veinticinco dfas del mes de julio del dos mil siete.

-

. 5 Rive :
Jefe de Comunicaciones \'f

Ministerio de Salud Publica y & o
Asistencia Social Ll
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"Programacién

1 ‘Noticias

Teledos 2
Cuatrovisién 4
El Noticiero 8
Hechos 12
Noticias 21
Teleprensa 33

Viva la mafiana 2
Hola El Salvador 12
De Mujer a Mujer 33
Lo que callamos las mujeres 12
Nevealas 21

Nomina de Medios LBNF

i Justficacion de sil Uso para'la obtencion de los sbjetivos de la campatia

Las noticias gozan de altoz niveles de sintonia en nuestro pais, es uno de los programas obligatorios en donda estamos seguros que el grupo ebjetivo se expondra de lunes a
viernes, con ello gairantizamos no solo un excelente alcance, es decir, llegar a grandes ndmeros de persanas, $ino que también gozaremos de frecuencia para lograr ia
recordacion del measaje, Esta programacién goza del 25% de la inversidn de TV,

Revistas matutinas y vespertina con muy buena audiencia femenina, seleccionadas para llegar a las madres por considerarlas el pilar de |a familia. Estos programas gozan del
10% de la inversidn total de TV, Tamkién seran utilizados para entrevistas que refuerzen el objetivo de la camparia.

Programa con alto contenide fermening, por lo fanto cumple los mismes propdsitos que las revistas propuestas, goza del 10% de la inversién en TV
Programa de alta incidencia en el grupo femenine, se exponen de lunes a viernes, con lo cual garantizames 1a frecuencia. Goza del 10% de la inversion en TV,



OMD

Programagién.

1 Adultosclase media . . .

102,1

Cufas rotativas Globo

2 Adultos joveries ciase popua

lLaser Espariol

Scan

Cufas rotativas

3 'Adultos jovenes en el interior -

Cuiias rotativas

La hejor
Fiesta
Ranchera

Impacto
Doremix

Sky

Sonsomix

La Pachanguera
Pantera

La Llanera

La Nortefia,

Nomina de Medios 7 (Sz%

B aal]
et ety

Justificactsnd

u uso-para ia obtencién de los-objetivos de la campafia;

Con estas emisoras contaremos con la atencion del grupo de clase media, principaimente aduitos, aprovechando los horarios de mayor audiencia, es decir;. 6 a 8 am, 1Zm a 2 pm
y de 5 a 7pm. Poseen el 10% de la inversién en Radio.

Emisoras con misica latina/tropical, que goza de muy buena audiencia en el sector popular, desde las edades 18 a 50 arios, todas ellas poseer cobertura nacional, Estos
medios serdn utllizades en los mismos horarios de las anteriores. Poseen el 10% de la inversidon en este medio.

Las 3 primeras estan buscando al grupo objetivo en la zona occidental y las 3 restantes en la zona de oriente. Todas son las primeras en las preferencias de las personas de
dichas zonas, poseen musica variada, por lo tanto liegan tantc a jovenes como a los adultes. Poseen el 10% de la inversidn en este medic.
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Nomina de Medios (&;)

Secclones - . Pekgdice T

Ustificacion ds su

para ja‘ebtencién de los objo

1 Nacionales ... . '
La Prensa Grafica
Paginas full color completas El Diarlo de Hoy

Slende los pariddices principales, gozan de alta cirsulacidn urbana, focallzada en su maycria en 1a capltal. Esta seccldn ha side seleccicnada para garantizar la penetracion «l
Diarle El Mundo

los grupos de interés. Serd un medio que nos permitird exponer los mansajes en las épocas de mayor importancia para la campafia.
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1 Vallas

2 Pasarela, ..

Supér e3pocticularcs Metropolitana

Formatos. .

Standard Metropolitana

=

Némina de Medios

Sagln nueslros esludios, eslos formates peseen un gran nivel da recordacién de los mensajos axpuestos, conectard con al grupo en sus momaentos de traslade.
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Ministerio de Gobernacion
Campaiia: no mas cruces en el camino
Ganador Effie de Orc 2006

> mT >

COWW

Antecedentes.

La Unica pérdida realmente irreparable es ta vida de una persona. El aho pasado murieron
1,166 personas en accidentes de transito. Afic con afio, desde 1995, se ha observado una
tendencia de crecimiento en esta cifra [Reporte Estadistico Unidad de Transito Terrestre - PNC].
La conduccidn temeraria (en estado de ebriedad o a excesiva velocidad) ha sido Ia principal
causa de mueites en accidentas transito. El Ministerio de Gobernacién tenia la urgente
necesidad de revertir esa tendencia durante la Semana Santa de 2008, La vacacion genera un
ambiente que propicia la conduccion temeraria, pues las empresas que comercializan babidas
embriagantes hacen fuertes inversiones en publicidad y promociones para vender sus
productos y la sensacion de libertad al escapar de la rutina laboral invita a "los femerarios” a
correr en carretera. Por otro lado, el presupuesto con que contaba el gobierno para el esfuerzo
era limitado y las acciones de comunicacin realizadas anteriormente, no habfan encontrado la
manera de persuadir efectivamente a los conductores irresponsables a que evitaran exponer su
vida y la de otros.

Objetivos de Mercadao:

Disminuir en un 15% el nimero de fallecidos en accidentes de transito durante las vacaciones
de Semana Santa de 20086, en relacién a las cifras de! mismo periodo durante el 2005,

Estrategia de Marketing:

La estrategia fue persuadir a los automovilistas justo en el momento y lugar en que podian
arriesgar la vida al conducir de forma temeraria en vacaciones. Se instalaron cientos de "cruces
amarillas” a io largo de las carreteras gue conducen hacia los destinos turisticos del pais, con la
intencién de lograr que la continua repeticién del mensaje penetrard de manera "progresiva” en
la conciencia del conductor temerario, hiaciéndole una referencia directa al mayor riesgo que
corre al manejar en estado de ebriedad o a excesiva velocidad: ta muerte propia o de algln
familiar/amigo. Como apoyo se desarrolié también una breve pero intensa campana de radio y
se pautaron anuncios de prensa. Ademés se colocaron vallas en las carreteras con el mensaje
central: "No queremos mas cruces en el camino”. También se desarrollaron cruces amarilias
médviles que Ja PNC ubicd junto a los canes naranja en los retenes de control vehicular, en los
cuales los agentes repartieron impresos y transmitieron personalmente el mensaje de la
campafa. Por otro lado, se enviaron mensajes de texto a cetulares. Los medios le dieron
cobertura noticiosa a la estrategia.

Objetivos publicitarios o comunicacionales:

a) Impactar a los automovilistas demostrandoles el grave riesgo de perder la vida que
corren al conducir de forma temeraria.

b} Modificar el comportamiento de las personas que habitualmente conducen de forma
temeraria, para que lo hagan de forma responsable durante las vacaciones de Semana
Santa de 2006.

Estrategia Publicitaria o Comunicacional:

La poblacidn tiene una arraigada tradicién de colocar una cruz a ta orilla de fa carretera, en el
tugar donde alguien fallecio por un accidente de transito. La estrategia de comunicacién de la
campana fue aprovechar dicha tradicion y la cruz, como simbolo culturaimente construido de
muerte en carretera, para persuadir contundentemente a los conductores, justo en el momento
de arriesgar la vida al conducir a excesiva velacidad o en estado de ebriedad. Se busco
comunicar que "no queremos mas cruces en el camino”, victimas del alcohol o la excesiva

Apex Publicidad, S.A. de €.V, Calle y Colonia La Mascota N. 316-B, San Salvador, El Salvador, C.A. . [
T. (503) 2246-5000, £ 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.svr\'A'.'\'J.apexbbdo.com.sv [] U U J G
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velocidad, de una manera clara y facilmente interpretable por cualquier salvadoreno. Por la
misma resistencia del conductor temerario a aceptar mensajes gue reprueban su
comportamiento, ia estrategia pretendia penetrar progresivamente en su conciencia a través de
la repeticion del mensaje a lo largo del trayecto, pues cada cruz simbolizaba una victima mortal
de la conduccidon temeraria. También se instalaron "familias" {(dos grandes y una pequefa) y
"parejas” de cruces para demostrar que los seres queridos también pueden fallecer por cuipa
de un conductor temerario. Ademas las cruces tenian pintura reflectiva para causar impacto
durante la noche. Para evitar convertirse "en una cruz mas en el camino” tos conductores
debian "manejar inteligente

Audiencia Objetivo:

G.0. PRIMARIQ: Conductores de vehiculos automotores de ambos sexos, que recorreran las
principales carreteras del pais durante vacaciones de Semana Santa de 2006 y gue tienen
tendencia a conducir de forma temeraria.

G.0. SECUNDARIO: Familiares o amigos que acompanien en carretera a los conductores del G.0.
primario. [Estas personas tenfan la capacidad de exhortar al conductor temerario a cambiar su
comportamiento, al ser tocadas indirectamente por el mensaje, pues también "podian
convertirse en una cruz en et camino”)

Estrategia de Medios:

Las cruces amarillas, como vehiculo central de comunicacion de la campafia, se configuraron
como un nuevo medio. La estrategia de medios respeté el enfoque de la estrategia de
comunicacion, de tocar al grupo objetivo justo en el memento en que podia incurrir en la
conducta temeraria. Por esta razén el medio primario fue radio, pues los conductores lo
escuchan en el camino. Durante la Semana Santa '06 se pautd un promedio de 460 cunas
diarias en 29 radioemisoras nacionales y departamentales. Ademas se colocarcn vallas en las
mismas carreteras en que se instalaron {as cruces amarillas y de forma intercalada a estas,
para facilitar 1a identificacion de la campafia y transmitir el mensaje central de la misma. Como
medio de apoyo se utilizd prensa para cerrar el circulo de conexién, publicando piezas a pagina
completa en nacicnales de los principales periddicos y cintillos  6¢ x 3.5" en las secciones de
economia, deportes y especticulos, buscando alcanzar a diferentes perfiles de conductores.
Por otro lado también se inciuyd un anuncio de la campaiia en un mapa turistico gque el
Ministerio de Gohernacién inserté en EDH {100,000 unidades).

inversién;
A) Recursos totales invertidos en medios en el periodo de exhibicidn, en US $
US $ 38,384.07 (Cifras netas, sin IVA}

Periodo de exhibicidn: Inicio: 01 de abril 2006  Termino: 17 de abril 2006
Fuente: OMD

B) Asignacidn del presupuesio total de la camparia. (Medios, produccion, implementacion, ete.)

V0% TV Cable 0% Prensa: 18% Radios 33%
Revistas 0% Via Pablica: 8% Internet: 0% Promociones: 0%
Impresos: 0% Correo Directo; 0% RRPP: 0% Pto. Venta:0%
Produccion: 41%, Otros: 0%

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calie y Colonia La Mascota N. 316-B, San Salvador, £l Salvador, C.A.
T. (503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbde.com.sy vwnv.epexbbdo.com.sy
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Resultados atribuidos a la campafia y evidencia de comprobacidn.

El objetivo central de salvar vidas se cumplid, superando ampliamente las expectativas de las
autoridades:

* Se redujo en un 43.2% el nimerc general de fallecidos en accidentes de transito durante la
Semana Santa de 20086, en relacidon al mismo periodo de 2005 [Reporte Vacaciones Seguras
2006 de la PNC].

* Especificamente, el nimero de fallecides en accidentes causados por conduccién temeraria
se redujo en un 58.82% en relacidn a la Semana Santa de 2005 [Reporte PNC].

« En un caso sin precedentes, ni una sola persona murio en un accidente causado por un
conductor en estado de ehriedad/drogas [Reporte Vacaciones Seguras 2006 de la PNC].

* El nimero de fallecidos en accidentes causados por exceso de velocidad se redujo en un
41.67% [Reporte Vacaciones Seguras 2008 de la PNC].

* La originaiidad y efectividad de la campafa "No mds cruces en el camino” capturd el interés
de los gobiernos de los vecinos paises de Honduras y Guatemala, quienes solicitaron al
Ministerio de Gobernacién su autorizacion para utilizarla el proximo ano [MINGOB].

* Sectores del pals como la Camara de Comercio, aplaudieron la campafia extendiendo cartas
de felicitacién al Ministro de Gobernacidn por lo acertado de [a estrategia de comunicacion
[MINGOCB].

Resumen del caso:

Lo mas valioso del ser humano es su vida. De 1995 a 2005 hubo una tendencia de crecimiento
en el nimero de fallecidos en accidenies de transito. La conduccion temeraria es |a principal
causa de estas muertes. MINGORB buscaba revertir esa tendencia durante las vacaciones de
Semana Santa del 2008, Las vacaciones presentan condiciones que incrementan el nimero de
accidentes por abuso de alcohol o exceso de velocidad. El conductor temerario es "renuente” a
la comunicacion que le sefiala su error. Se disefid una estrategia de comunicacion que
persuadia sobre los peligros de la conduccion temeraria, utilizando un sistema de mensajes
consecutivos ubicados en el lugar y momento preciso en que este tipo de conductores podian
arriesgar la vida; a lo largo de las carreteras. También se desarrollé una campana de bajo
presupuesto en radio, prensa y via plblica, para apoyar a las cruces. Al finalizar las vacaciones
se logrd reducir el numero fotal de fallecidos en accidentes de transito en un 43.2%, mientras
que los muertos a causa de conduccion temeraria se redujeron en un 58.82% y ni una sofa
persona murid a causa de un conductor ebrio o bajo el efecto de las drogas.

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-B, San Salvador, El Salvador, C.A.
T. (503) 2248-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sv wwv.apexbbdo.com.sy
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CASQO: GRUPC ROBLE
CAMPANA: Residencial Altavista
Ganador de Effie Planta
Categoria: Promociones
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Antecedentes:

En un mercado como El Salvador, que reporta una contraccién econémica, la comercializacién
de bienes inmuebles enfrenta retos permanentes para lograr mantener una oferta que mueva
al consumidor a invertir y comprometer su presupuesto familiar mensual en la compra de
bienes raices. En el segmento popular (medio bajo), el reto es atin mayor. No posee habito de
ahorro ni condiciones para hacetlo, consumen lo que ganan al mes, sin capacidad de
proyectarse al futuro. No tienen expectativas de crecimiento y menos de inversion, sin contar a
veceas con el monto minimo necesaric para una prima. Para ellos, comprar una casa es en la
mayoria de los casos tan solo un sueno. Res. Altavista es uno de los proyectos de vivienda
popular que, como muchos ctros en la categoria, compiten para alcanzar este segmento con
viviendas minimas con costos entre $9 y $1.1 mil délares.

Objetivos de mercadeo:

Alcanzar las metas de escrituracion establecidas para el proyecto Residencial Altavista para los
meses de junio, julio y agosto de 2006: 319 VIVIENDAS ESCRITURADAS, en un periodo que
histéricamente refleja una disminucion en ventas. Teniendo en cuenta que existia un evento
como el mundial con horarios frecuentemente utilizados para la visita a proyectos y periodo de
pre-vacaciones en donde el consumidor no esta pensando en invertir su dinero en una casa,
sing en sus vacaciones.

Estrategia de Marketing:

Se acordd trabajar en una promocidn. Conocedores de que nuestro mercado estd integrado por
personas que hacen grandes esfuerzos para comprar su ¢asa y gue en muchas ocasiones no
tienen la capacidad para amueblarla, ofrecimos un beneficio tangible: GANAR TODOS LOS
MUEBLES DE LA CASA. Se realizaria a través de un sorteo entre todos los clientes que
hubiesen escriturade su ¢asa en el periodo de duracion de fa promocion. Ganarfan 10
compradores = altas posibilidades de ganar: 1 en 319. La promocidn fue realizada en alianza
con un aklmacén de electrodomésticos con perfil popular. Para darle aln mayor fuerza a la
promacion, se reforzd el beneficio ya existente "0 Prima” que Res. Altavista ofrece, como cierre
clave de ventas a los clientes que visitaban el residencial. Adicionaimente se entregd $60 para
escrituracion, eliminando asi todas sus Hmitantes.

Objetivos Publicitarios y Promocidnales:

Posicionar la promogién como la mejor oportunidad que el mercado ha ofrecido de hacer el
sueno de comprar casa propia, una realidad.

« Fortalecer la imagen de Grupo Roble como la empresa desarrolladora que verdaderamente
“construye suefos” para todes los segmentos de la poblacion.

* Motivar la mayor cantidad de reservaciones posibte para tener mayores posibilidades de
escrituracion.

Estrategia Publicitaria o Comunicacionat:

El mensaje fue claro y sencilio pero enfocado en destacar el principal beneficio: Amueblar tu
casa nueva sin gastar un centavo mas. Ya gue, al escriturar en Altavista en el periodo de junio-
agosto, el cliente podia participar y ganar, estrenando no solo su propia casa (y realizando un
suefio gque pensaba que no podia alcanzar), sino el amueblado completo sin gastar un centavo

™ 4
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mas. El ahorro y el beneficio fue el gancho principal de 1a comunicacién apoyado en la ventaja
del "0 prima” y el respaldo de Grupo Roble

Audiencia Objetivo;

Asalariados de nivel medio, medio bajo, trabajan en San Salvador ¢ zonas aledafias
(Tonacatepeque, San Martin e llopango). Personas que tienen conciencia de lo importante que
es invertir en una casa, pero que frecuentemente enfrentan muchas limitantes para alcanzar
sus suenos. Ademas, son sumamente receptivas a las promociones, sobre todo aqueltas en
donde las probabilidades de ganar son altas. Definitivamente quieren elevar el nivel de vida de
sus familias y seres queridos.

Estrategdia de Medijos:

La compra fue estratégica para llegar a nuastra audiencia de nivel medio-medio bajo,
concentrandola en junio y julio para generar el mayor nlimero de reservaciones, que
permitieran convertirlas en escrituraciones en el periodo en mencion. La compra se concentrd
en medios de alcance popuiar. TV: Programas de entretenimiento, noticias y peliculas fueron
nuestro principal esfuerzo. RAD: Frecuencia promedio de 22 cunias diarias, con perfiles de corte
popular adultas y tatinas, PRE: Paginas FC con pauta los dias viernes y sabados en los
periddicos de mayor circulacién. Ademas se utilizd impresos y POP en Alm. Prado y volanteo en
Unicentro Altavista, Metrocentro SS. Petifoneo y volanteo en los municipios aledanos y
contratacion de traseras de buses en rutas estratégicas

A) Recursos totales invertidos en medios en el periodo de exhibicidn, en US §

Us$ 21,846.03 {Cifras netas, sin IVA)

Periodo de exhibicién: Inicio: 01 junio 2006
Fuente: OMD

Término: 30 junio 2006

B} Marco competitive:

NlUmero de marcas o preductes participantes en la categoria: 20

;Cuantos de ellos con publicidad en el periodo? 11

Inversién publicitaria total en la Categoria, en el mismo periodo de exhibicién:
UsS $ 78,300

Fuente: OMD

Asignacion del presupuesto Total de la Campana (medios, produccion, implementacion, Ete.)

Television: 40% V' Cable: 0% Prensa: 20% Radio: 23%
Revistas: 0% Via Publica: 0% internet: 0% Promaciones: 0%
Impresos: 1% RRPP: 0% Pio. Venta: 0% Produccién: 15%
Otros: *1%

* Perifoneo

Resultados obtenidos de la campana:

A seis semanas de lanzada la promocion (periodo en gue terminaba la pauta en medios) se
habia alcanzado ya el 74% de la meta de escrituraciones establecida para periodo total. Esto
en si es un logro, ya que en |la mayoria de los casos, el proceso de escrituracion toma un
promedio de 30 a 45 dias a partir de realizada la reserva.

+ Con el rebalse de reservaciones que existia para finales de jutio, se logro rebasar fa meta de
agosto individual en un 13%, sin haber tenido necesidad de un esfuerzo adicional en
comunicacion, sino solamente de seguimiento a los tramites de escrituracion pendientes.
Mientras, la categoria en general seguia con constante presencia en medios para alcanzar
metas de venta.

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N, 316-B, San Satvador, El Salvador, C.A.
T. (503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sv vavw.apexbbdo.com.sy
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+ Al final de la promocion se habian escriturado 376 viviendas, lo que representa un 17.88%
arriba de la meta establecida (319 viviendas escrituradas al final del periodo total de la
promocion) y tomando en cuenta que estamas hablando de bienes inmuebles cuyo valor
promedio estd arriba de los $10mil

> mT9o )
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+ Esta estrategia rompid la categorfa de vivienda popular, al realizar por primera vez una
promocion gue suplia todas las limitantes que tiene este segmento para adquirir su casa,
dandole la oportunidad a mas de 3,000 personas de tener acceso a casa propia, seguray
digna.

Resumen del caso:

Esta promocidn revoluciond las précticas de venta de la categoria, ya que se enfocd en suplir
todas las necesidades y barreras de este segmento de! mercado. Facilitandoles la adquisicion
al romper la barrera de la prima (O prima), dédndoles un bono adicional de $60 para cubrir parte
de los gastos de escrituracién y ademas, amueblandole por completo su casa. Queda
demostrado que cualquier proyecto habitacional creado con fines comerciales, puede suplir
una necesidad existente en la sociedad, como lo es tener casa propia.

Apex Publicidad, 5.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-8, San Salvador, Ei Satvador, C.A,
T. (503) 2246-5000, £ 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sv_vn‘.'w.apexbbdo.com.sv
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INSIGHTS » 1DEAS ¢« RESULYS

Relanzamiento de

|| CARDIOASPIRINA

1. Descripcion de objetivos:

Incrementar las ventas logrando una comunicacion emocional impactante con
las personas adulias de mas de 35 aifios; donde se utilizaron los iconos de su
época vivida y disfrutada, para crear conciencia del pasc de los afies vy la
necesidad de cuidar huestro corazén con CardioAspirina.

Propiedades creativas: series y novelas del pasado en TV y misica del pasado

en Radio.

2. Periodo:

Enero — Septiembre 2005

3. Inversién mulii-medios:

$109,963

4, Mezcla de medios:

Television 90% - $ 99,427
Radio 9% -% 9,345
Prensa 1% -% 1,191

5. Resultados:

Incremento en ventas def 142% en unidades y 127% en valores contra el afio
anterior,

Crecimiento del 60% en el negocio de prevencién de Aspirina

Sdlido posicionamiento de mairca en segmento de prevencion vascular

Se agencié el premio Gran EFFIE de Oro, reconcciendo el aporte en
estrategia y creatividad de medios al logro de objefivos y resultados.

EL OJO DE IBEROAMERICA es uno de los concursos mas importantes de la
publicidad; ganando un Bronce en la categorfa TV.

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-B, San Salvador, El Salvador, C.A.

T. (503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sy vanv.apexbbdo.com.sv
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1.

|} CARDIOASPIRINA

Relanzamiehto de producto

Descripcion de objetivos:
a.

Periodo:

a.

Inversién multi-medios:

Mezcla de medios:

Resultados:

a.

=

INSIGHTS ¢ IDEAS ¢« RESULTS

Incrementar las ventas logrando una comunicacién emacional

impactante con las personas adulias de méas de 35 anos; donde

se utilizaron los [conos de su época vivida y disfrutada, para crear

conciencia del paso de los anos v la necesidad de cuidar nuestro

corazoén con CardioAspirina.

Propiedades creativas: series vy novelas del pasade en TV y

musica del pasado en Radio.

Enero — Sepfiembre 2005

$109.963

Television 90% - $ 99,427
Radio 9% -5 9345
Prensa 1%-% 1.191

Incremento en ventas del 142% en unidades v 127% en
valores contra el afio anterior.

Crecimiento_del 60% en el negocio de prevencidn de
Aspirina

Solido posicionamiento de marca en segmento  de
prevencion vascular .

Se agencié el premio Gran EFFIE de Oro, recongciendo el
aporte en estrategia v creatividad de medios al logro de
objetivos y resultados.

EL OJO DE IBEROAMERICA es unoc de |os concuisos
mas importanies de ia publicidad; ganando un Bronce en

la categoria TV.

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calie y Colonia La Mascota N, 318-8, San Salvador, El Satvador, C.A.
1. {503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sv vwav.apexbbdo.com.sy
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MATERIALES ANEXOS EN ESTE SOBRE:

Se anexa en este sobre los materiales digitales que corresponden a los casos de
los Catéalogos de inversion:

* Caso Grupo Roble

* Caso Gobernacién

* Caso Bayer

* Caso de éxito reciente: [TS/VIH/SIDA y

® Campaha Demostrativa de la Secretaria Nacional de la Familia

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N, 316-B, San Salvadar, El Salvador, C.A.
T. (503) 2246-5000, £ 2246-5020 e-mail; info@apexbbdo.com.sv wanv.apexbbdo.com.sy
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En la ciudad de San Salvador, a las ocho horas del dia trece del mes de julio del afio dos
mil siete. Ante mi, José Enrique Madrigal Gomez, notario, del domicilio de [
B comparece el sefior Ricardo Salvador Calvo Mufioz de cincuenta y dos afios de
edad, [N c B conicilio, a quien conozco e
identifico con su documento personal vigente, DUI, Namero: ||| GGG
actuando en nombre y representacion en su caracter de
Direcior Vicepresidente y Apoderado General Administrativo de la Empresa "APEX
PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE", de este domicitio, con
nmimero de identificacién tributaria cero seis catorce guidn, diez cero nueve ochenta y siete
guién, ciento uno guioén siete, legitimande su personeria con: a) Escrifura Publica de
Constitucion de la Sociedad, Apex Publicidad, Sociedad Anénima de Capital Variable, que
puede abreviarse Apex Publicidad, S.A. de C.V.,otorgada en esta ciudad a las diez horas del dia
diez de septiembre de mil novecientos ochenta y siete, ante los oficios del notario Jorge Antonio
Giammattei Avilés, inscrita en el Registro de Comercio bajo el numero VEINTE del libro
QUINIENTOS SETENTA de Registro de Sociedades, ¢l dia veintidds de octubre de mil
novecientos ochenta y siete, de la cual consta ; que la naturaleza, denominacién y domicilio son
los expresades, que su plazo es por tiempo indeterminado, que dentro de su finalidad social se
encuentra la de otorgar actos como el presenfe, que la administracién de la sociedad esta
confiada a una Junta Directiva que durara tres afios en el ejercicio de su cargo, y que al Primer
Director Presidente le corresponde la representacion judicial y extrajudicial de la sociedad y uso
de la firma social; b} Testimonio de Escritura Publica de Modificacion al Pacto Social de la
sociedad, APEX PUBLICIDAD, SOCIEDAD ANONIMA DE CAPITAL VARIABLE,
otorgada en esta ciudad, a las nueve horas del dia siete de marzo de dos mil dos, ante los oficios
notariales de MIRIAN ELEANA MIXCO REYNA, INSCRITA EN EL REGISTRO DE
COMERCIO BAJO EL NUMERO SESENTA Y TRES DEL LIBRO MIL SETECIENTOS
VEINTE DEL REGISTRO DE SOCIEDADES, de la cual consta: que su capital social se
incremento en la parte variable, que la naturaleza , denominacién y domicilio son los
expresados, que su plazo es por tiempo indelerminado, que dentro de su finalidad social se
encuentran la de otorgar actos como el presente; que la administracion esta confiada a una Junta
Directiva que dura ires afios eni el ejercicio de su cargo, ¥ que al primer Director Presidente
corresponde la representacién judicial y extrajudicial de la sociedad y uso de la firma social; ¢)
Escritura Publica de Modificacién al Pacto Social de Ia sociedad, otorgada en esta ciudad, a las
quince horas y veinte minutos del dia seis de diciembre de dos mil cinco, ante los oficios de
JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA, Inscrita en el Registro de Comercio bajo el
Numero DIECINUEVE del Libro DOS MIL CIENTO DOS del Registro de Sociedades, de la
cual consta: que se modifico la Administracién de la Sociedad, d} Credencial extendida en este
ciudad a las quince horas y veinte minutos del dia seis de diciembre de dos mil cinco ante los
oficios de, JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA, Inscrita en ¢l Registro de Comercio
bajo el Numero CINCO del Libro DOS MIL CIENTO CUATRO del Registro de Sociedades, en
la cual consta que fue elegido Director Presidente de la Sociedad el sefior Sherman José Calvo
Mufioz, Director Vicepresidente Sefior Ricardo Salvador Calvo Mufioz para un periodo de tres
afios, por lo tanto aun se encuentra vigente. ) Testimonio de Escritura Pablica de Poder General
Administrativo, el cual presenta en fotocopia debidamente certificada y otorgada en esta ciudad,
a las diez horas y freinta minufos del dia veintinueve de marzo de dos mil seis ante los oficios
de JOSE ENRIQUE MADRIGAL QUEZADA, Inscrita en el Registro de Comercio bajo el
Numero CUATRO del Libro UN MIL CIENTO TREINTA del Registro de, y en la calidad en
que acta, ME DICE: Que con el objeto de participar en la Licitacién Ptblica, Cédigo:
LP/004/2007/PR-SNF (AF), relativa a la contratacion del suministro ”SERVICIO DE
PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
(ATENCION FAMILIAR), BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA” de la
Presidencia de la Reptblica de El Salvador, en adelante denominada “la Presidencia”,
BAJO JURAMENTO HACE LAS SIGUIENTES DECLARACIONES: 1} Que
cumnplird fielmente y se someterd en todo a las especificaciones técnicas plasmadas en

x

00075

\



las Bases de la Licitacion Publica relacionada; 2) Que cuenta con los medios y recursos
minimos e indispensables para brindar el suministro objeto de la licitacion, durante el
plazo de vigencia del contrato respectivo; 3) Que posee una infraestructura adecuada
para llevar a cabo reuniones de trabajo: 4) Que dispone del personal téenico iddneo en
la materia, como por ejemplo: encargado de cuenta, ejecutivos de cuenta y de medios,
director creativo, auxiliar creativo, encargado de arte, y visualizador, entre otros, patra
montar publicaciones en cuarenta y ocho (48) horas, en situaciones normales, y en
veinticuatro (24) horas, ante situaciones de emergencia, calificadas asi por la
Presidencia de la Republica; asimismo,(5) Que si no contara en el momento de la
adjudicacién del contrato, con todo ¢l equipo y / o personal propios, en las cantidades
suficientes para satisfacer con eficiencia la demanda requerida por la Presidencia, asume
el compromiso de subcontratar el equipo y/o personal idéneo pertinentes, a la mayor
brevedad; 6) Que informara a la Presidencia, también a la mayor brevedad, sobre el
equipo y/o personal asi subconfratado, presentando al efecto el detalle o informe
correspondiente por escrito; 7) Que el precio ofertado no serd objeto de modificacion
alguna durante la vigencia del contrato, por causas de la o las subcontrataciones en que
incurriera el compareciente y, por tanto, asumird totalimente cualquier costo extra o no
previsto en su oferta; y, 8) Que toda la informacién proporcionada es veraz,
sometiéndose a su verificaciéon por parte de la Presidencia.- El suscrito notario hace
constar, que expliqué al compareciente sobre lo establecido en el Cédigo Penal, en
cuanfo al delito de Falsedad Ideoldgica, regulado en el articulo doscientos ochenta y
cuatro.— El compareciente me manifiesta que para los efectos legales de esta acta
notarial y para los demds que surgieren en el proceso de licitacion, sefiala como
domicilio el de esta ciudad a cuyos tribunales se somete expresamente. Asf se expreso
el compareciente a quien le expliqué los efectos legales de este instrumento que consta de
dos hojas ftiles y leido que le fue por nii integrante en un solo acto sin interrupcion,
ratific nido y firmamos. DOY TE,
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CAMPANA: POSITIVO O NEGATIVO
PROGRAMA NACIONAL ITS / VIH / SIDA
JUNIO 2007
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Antecedentes:
En El Salvador, no existia el dia oficial para realizar la prueba del VIH SIDA.

El 14 de noviembre del 2006 se oficializa presidenciaimente el 27 de junioc como “Dia Nacional
para la Prueba del VIH". Siguiendo a paises como Estados Unidos, Brasil dnicamente los que
cenmemoran este dia.

Objetivos:
. Tener durante el afic una fecha nacional donde se recuerde, hable y discuta sobre
la prevencion e incidencia del VIH-SIDA y la no discriminacién a los PVVS.
N Crear mayor conciencia en la poblacién en general para realizarse la prueba para el
VIH y saber asi su estado sexoldgico.
. Realizar mas de 40 mil pruebas durante ! mes de junio 2007.

Estrategia Comunicacional:

. 20 dias de campana en medios masivos, incentivando la toma de la prueba

. Campafia de promocgion con impulsadores en lugares de alta circulacion de
personas (centros comerciales, universidades)

. Articulos promociénales (Camisetas, calcomanias, banners)

. Anuncios en sitios Web gubernamentales y no gubernamentales.

Inversion en Medios:

Recursos Totales invertidos en medios durante el mes de Junio 2007:

Us $282,222.95 (IVA INCLUIDO)
Periodo de exhibicién: Inicio: 07 de junio 2007 Termino: 27 de junio 2007
Fuente OMD/APEX BBDO

Descripcion de la campaia:
Asignacion det presupuesto totai de la campana {Medios, produccion;:

TV 16% Cable: 2% Via Plblica: 40%
Prensa 6% Publibanos: 14% Radio: 22%
Otros:

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-B, San Salvador, El Salvador, C.A. . [] U U 7 b-
T. (503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail; info@apexbbdn.com.sv_\-A-n-.'.apexbbdo.cum.sv



Resultados Obtenidos:

. El dia oficial de la prueba miércoles 27 de junic se realizaron 54,461 pruebas,
sobrepasando la cifra mensual en un mes tipo que es de 20,000, Por 34,461
pruebas mas.

. Se obtuvieron 378 muestras reactivas que corresponden a un 0.7% de positividad.

. Se recibieron 225 llamadas efectivas en el SIDATEL el dia 27 de junio, siendo 26
llamadas promedio en un dia.

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Caile y Colonia La Mascota N. 316-B, San Salvador, El Salvador, C.A.
T. {503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sv vaav.apexbbdo.com.sv
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DiA NACIONAL PARA LA PRUEBA DE VIH

Prueba que eres humano.

Hazte la prueba de Vi
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DiA NACIONAL PARA e |
LA PRUEBA DE VIH

Prueba que eres humano.

Hazte la prueba de VI

es 3(‘& S

Hazte la
pruehade Ui

Acude al establecimiento SIDATEL 800-7012

de salud mas cercano

mupies
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DiA NACIONAL PARA LA PRUEBA BE VIH

DA NACIONAL PARA LA PRUEBA DE VIH -

Prueba que eres humano.

Hazte la prueba 9.? 3\£L s Prueba que eres humano.
Hazte la prueba de VI

es 5(‘4\ 'S

Acude al establecimiento
de salud mas cercano

Acude al establecimiento SIDATEL 800-7012 SIDATEL 800-7012

de salud mas cercano

mupies
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Prutba que &res humans.

Hazte |la prueba ffa\.l—lﬂzs
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Pruekz gue eres humans.
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Prueba que eres numano.

Hazte la prueba de Vi

es jr"@\ 'S

rotulos de bai‘jég



Prueba que eres humano,

e S

" Haztela prueba de VIH

™

DIA NACIDNAL PARA LA PHIIEBA DE YIH

Hazte la prueba de VIH
\ es 3f‘0~ |3 ‘



s Ls0ng




afinfalel
o O Lt




Licitacion Secretaria Nacional de la Familia
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= EL SALVANQLO ‘ 7 SNF

ANTECEDENTES

La Secretaria Nacional de la Familia fue creada por el
Decreto Fjecutivo desde 1989, cuya funcidn principal
es la de orientar al Presidente en lo relativo a la foma
de decisiones en materia de proteccién, integracion,
bienestar, y desarrolio social, cultural y econdmico de
la nifez, adolescencia, mujer, adulfos mayores y a
personas con discapacidad.

Entidad liderada por la esposa del Presidente de la
Republica,

Dofia Ana Ligia de Saca, quién desde hace 3 anos,
planifica y coordina esfuerzos con las demds instifuciones
pUblicas y privadas, a fin de hacer efecfivas la
profeccién a la familia y sus miembros, dedicar las
politicas necesarias, asi como crear los organismos vy
servicios apropiados pard su integraciodn, bienestar y
desarrollo.

Ln gobvema con setido humana e

gud8y

xmup
CUwWm



OBJETIVO GENERAL

Fortalecer la imagen de la Secretaria Nacional de la
Familia como una institucion ejemplar de un Gobierno
con sentido humano, cuyo frabgjo es encabezado por
la Primera Dama de la RepUblica como muestra del
profundo compromiso oficial y personal de la
Presidencia de Elias Antonio Saca.
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RACIONAL

La idea consiste en aprovechar el discurso actudl
del Gobierno del Presidenfe Saca "El Salvador
estad cambiando” como la inspiracién y Ia
justificacion a la labor que la Primera Dama de
la Republica dona Andi Ligia de Saca, hace como
Secretaria Nacional de la Familia en apoyo a la
actuadl estrategia del gobierno. Para hablar de
sus 3 anos de gestion hemos dividido los logros
en 3 grandes temas:

* Ninez
*Mujery
* Adulic Mayor. /
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CONCEPTO

“Para cambiar el futuro” frase llena de esperanza, que
comunica una serie de acciones lideradas por la
Primera Dama de la RepuUblica y que inciden
drasticamente en el futurc de los nifos salvadorenos.

“Para cambiar el presente” frase de mucho cardcter
y que de manera contundente define la inmediatez
de los resultados en las mujeres saivadorends.

“Para cambiar lo ya pasado” frase nosidlgica que
transmite un sentimiento de solidaridad, ya gue la
mayoria de los adultos mayores es gente resighada,
personas que ya han vivido su vida y sienten que ya
hicieron lo gque debian de hacer, y no ven hacia
adelante, porgue siempre hablan de lo que fue © pudo
ser, por eso cuando hacemos algo por ellos, cambiamos
esa condicion, ese pasado, y asi mejoramaos su presente,
lo Unico gue dl final importa.
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Debemos empezar por los NINOS.

L3 Primera Dama Ana Ligia de Saca, es una
convencida de que en la adecuada atencidna la
ninez salvadorena esta la base de un mejor pais
y para todos.

Por eso, durante 3 anos la Secretaria Nacional de
ta Familia ha trabajado incansablernente por la
ninez salvadorefa.

Programas Escuelas saludables y Ternura:

+Beneficiando a mds de 30 mil nifas y nifios con atencion alimentaria nutricional,

« Entregando regalos naviderios a miles de niias y nifios de escasos recursos.

« Aperturando 3 Centros Ternura para fa atencién integral de o nifez.

» Yllevando refrigerio escolar o mds de 800 mil de nifins y nifios de diferentes
centros escolares de la zona rural,

Medio: Prensa 6 colx 137
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La Pnmera Dama Ana Ligia de Saca, esuna convencida
de que enla disminucion de la brecha entre hormbres
y tmujeres esta la base de un mejor pais y para todos.

Por eso, Surante 3 anos la Secretaria Nacional de la
Familia ha trabajade incansablemente por ta mujer
salvadorena.

Programuas Crecer en Familia y Oportunidades para la mufer:

- Inaugurando el Albergue Temporal para Victimas de Violencla Intrafamiliar,
«Lanzando el Programa Oportunidades para la Mujer Jefa de Hogar.

« Creando 8 Centros de Formacidn y Produccion de lo Mujer,

« Estableciendo Circulos de Alfabetizacién para lo mujer.

« Eimplementando el Programa Crecer en Familia.

SNF

Medio: Prensa 6 colx 137
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" EL SALVADOR
rETO 00N SEnFdR hurmano

ungaby

La Primera Dama Ana Ligia de Saca. es una
convencida de que en el cutdado y el respeto por
la madurez, esté la base de un mejor pais y para
todos.

Por eso, durante 3 afios la Secretaria Nacional de
la Familia ha trabajado incansablemente por los
adultos mayores.

Programa Fortaleciendo valores y crecer en familia:

« Lanzando el Programa de Terapia Ocupacionaly Talleres Productivos.

« Creando el Programa de Affabetizacion para Adultes Mayores,

» Beneficiando a miles de elfos con viveres, sillas de ruedas,
medicinas, camas, donacién de estimulos y refrigerios.

+ Y vacundndolos contra la Influenza,

Medio: Prensa 6 colx 13”
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Cambiemos la Navidad..,
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Encontrando en la union
familiar, el principio de un
mejor pais, y para todos.

Medio: Prensa 6 colx 137
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Cambiemos el manana.,,

;Un saludo en su Dia a todos los Nifios,
que son el futuro del pais!

mia
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N Gobemo can sentd.

Medio: Prensa 6 colx 13”
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COPY

CLIENTE: SNF
MARCA: Logros
VERSION: Nifios 1
MEDIO: Radio
DURACION: 20 segs.
FECHA: Julio ¢, 2007

><I'|1"UP
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Jingle: Cambia el pais, cambia tu vida...

LOC.: Para cambiar el futuro, debemos empezar por los ninos.

LOC.: Mdas de 30 mil ninos v ninas han sido beneficiados con atencién
alimentaria nutricional y mdas de 800 mil han recibido refrigerio en la zona

rurdil.

Primera Dama: Porque creemos gque en la adecuada atencidén a la ninez
salvadorena estd la base de un mejor pais y para todos.

LOC. INST: Secretaria Nacional de la Famiiia, 3 afos trabgjando
incansablemente por la nihez salvadorena.

CIERRE: El Salvador, un gobierno con sentido humano.

Apex Publicidad, §.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-B, San Salvador, El Salvador, C.A. N .
T. (503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.se viv.apaxbbdo.com,sv Qo048



COPY

A B
CLIENTE: SNF P B
MARC}A:‘Logros ED
VERSION: Nifios 2 X 0

MEDIO: deio
DURACION: 20 segs.
FECHA: Julio 9, 2007

Jingle: Cambia el pais, cambia tu vida...

LOC.: Para cambiar el futuro, debemos empezar por 1os ninos.

LOC.: Abrimos 3 Centros Ternura para la atenciéon infegral de la nifez y
hemos llevado la Navidad a los ninas y ninos mdas vulnerables de nuesiro

pafs.

Primera Dama: Porque creemos que en la adecuada atencidén a la ninez
salvadorena estd la base de un mejor pais y para todos.

LOC. INST. Secretaria Nacional de la Familia, 3 afios frabgjando
incansablemente por la nifiez salvadorena.

CIERRE: El Salvador, un gobierno con senfido humano.

Apex Publicidad, S.A. de . Calie y Colonia La Mascota N. 316-8, San Salvador, El Salvadoer, C.A.

cv “
T. (503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sy wwav.apexbbdo.com.sy [] U U 3 9
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COPY

CLIENTE: SNF
MARCA: Logros
VERSION: Mujer 1
MEDIO:; Radio
DURACION: 20 segs.
FECHA: Julio 9, 2007

CUWRW

Jingle: Cambia el pais, cambia tu vida...
LOC.: Para cambiar el presente, debemos apoyar a la mujer.

LOC.:

Lanzamos el Programa Oportunidades para la Mujer Jefa de Hogar,
iniciamos los Circulos de Alfabefizacidon y creamos 8 Centros de Formacion y
Produccion de la Mujer.

Primera Dama: Porque creemos que en la disminucion de la brecha entre
hombres y mujeres esta la base de un mejor pais y para todos.

LOC. INST: Secretaria Nacional de la Familia, 3 anos irabajando
incansablemente por la mujer salvadorena.

CIERRE: El Salvador, un gobierno con sentido humano.

Apex Publicidad, 5.A, de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-B, Sap Saivador, El Salvador, C.A.
T. (503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdu.com.sv‘\w.w.apexbbdu.com.sv \
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COPY

A B
CLIENTE: SNF P B
MARQA: Logros ED
VERSION: Mujer 2 X0

MEDIO: Radio
DURACION: 20 segs.
FECHA: Julio 9, 2007

Jingle: Cambia el pdis, cambia tu vida...

LOC.:. Para cambiar el presente, debemos apoyar a la mujer.

LOC.

Hemos lanzado los Albergues Temporales para Victimas de Violencia

Intrafamiliar e implementamos el Programa Crecer en Familia.

Primera Dama: Porque creemos que en la disminucién de la brecha enire
hombres y mujeres estd la base de un mejor pais y para todos.

LOC. INST: Secretaria Nacional de la Familia, 3 anfios trabajando
incansablemente por la mujer salvadorena.

CIERRE: El Salvador, un gobierno con sentido humano,

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-B, San Salvador, El Salvador, C.A, , .
T. (503) 2246-5000, F, 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sy vanw.apexbbdo.com.sv U U 1 0 l
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COPY

CLIENTE: SNF
MARCA: Logros
VERSION: Mayores 1
MEDIO: Radio
DURACION: 20 segs.
FECHA: Julio 9, 2007

> m
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Jingle: Cambia el pais, cambia tu vida...
LOC.: Para cambiar lo ya pasado, debemos proteger a los mayores.

LOC.: Lanzamos el Programa de Alfabefizacion y un Programa de Terapia
Ocupacionadl y Talleres Productivos para los adultos mayores.

Primera Dama: Porque creemos que en el respeto a madurez estd la base
de un mejor pais y para todos.

LOC. INST: Secretaria Nacional de la Familia, 3 ahos trabajando
incansablemente por el adulto mayor salvadoreno.

CIERRE: El Salvador, un gobierno con sentido humano.

Apex Publicidad, $.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N, 316-B, San Salvador, Et Salvador, C.A. -
T. {503) 2246-5000, k. 2248-5020 e-mail: info@apexbbda.com.sv vavw.apexbbdo.com.sv 0 U l U\d



COPY

A B
CLIENTE: SNF P B
MARC,A: Logros ED
VERSION: Mayores 2 X0

MEDIO: R”odio
DURACION: 20 segs.
FECHA. Julio 9, 2007

Jingle: Cambia el pais, cambia tu vida...

LOC.: Para cambiar lo ya pasado, debemos proteger a los mayores.

LOC.: Beneficiamos miles de adulios mayores, con viveres, sillas de ruedas,
medicinas, camas, donacidén de estimulos, refrigerios y 1os vacunamos

contra la Influenza.

Primera Dama: Porque creemos gue en el respeto o la madurez estd la base
de un mejor pais y parda fodos.

LOC. INST: Secretaria Nacional de la Familia, 3 afos frabajando
incansablemente por el adulio mayor salvadoreno.

CIERRE: El Salvador, un gobierno con sentido humano.

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 318-B, San Salvador, El Salvador, C.A.
1. (503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.svrv.f\'.f\'.'.apexbbdo.com.sv
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COPY

CLIENTE: SNF
MARCA: Logros
VERSION: Genérico
MEDIO: TV
DURACION: 30 segs.
FECHA: Julio 9, 2007
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AUDIO VIDEO

SFX: MUsica de fondo

LOC,; Durante 3 aifos hemos Abre cdmara con toma de

trabajado incansablemente nifios recibiendo de la Primera
pot... Dama su refrigerio escolar.
Los ninos... Crédito: Para cambiar el
futuro...
Supern

«Refrigerio escolar y atencion
alimentaria  nutricional  para
miles de niflos y nifias del area
rurai,

Cortfe a toma de la Primerg
Dama en una clase de
alfabetizacion de mujeres.

Las mujeres... Crédito: Para cambiar el
presente...

Super:

Cenfros de Formacion vy
Produccién para la mujer.
*Programa para la Mujer Jefa
de Hogar,

sCirculos de Alfabetizacion
para la Mujer.

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-B, San Saivador, El Salvador, C.A. o
T. (503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sy waw.apexhide.com.sv [] U l 0 4




COPY

Y los adulios mayores.

Primera Dama: Porque creemos
que el trabajo social, es la base
de un mejor pais y para todos.

SFX; MUsica de fondo

LOC. [NST.: El Salvador, un
gobierno con sentido humano.

Corte a toma de la Primera
Dama en eniregando las llaves
de su casa a Antonia Vésquez 'y
su hijo Abelito.

Crédito: Para cambiar lo ya
pasado...

Super:

*Viveres, sillas de ruedas,
medicinas, camas, donacion
de esfimulos y refrigerios para
miles de adulfos mayores.

Corte a Primera Dama
hablando a camara.

Corte a logo de la SNF v La
Primera Dama.

Cierra logo del GOES.

XN'UBT

ocoUmw

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N. 316-B, San Saivador, El Salvador, C.A.
T. {503) 224B6-5000, F. 22456-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sv_ vavLapexehdo.com.sv
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Medio: Vaila espectacular
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Para cambiar lo ya PASADO... )
Estamos protegiendo
alos MAYORES.
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Medio: Pasarela
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A T -
AR ' [ Para catmbiar fo ya PASADO... :
: = Estamos protegiendo a los MAYORES.

Pare cambiss ko yo FASADD.
Estamos proteglendo
a {os MAYORES.

/

Montajes de Valla y pasarela
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minutos del dia veintiséis de Julio de dos mil siete. w ’
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26 de Julio de 2007

Sefores

PRESIDENCIA DE LA
REPUBLICA DE EL SALVADOR
Presentes.-

Referencia: Licitacion Pdblica, Cédigo: LP/004/2007/PR-SNF (AF),"SERVICIO DE
PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NAGIONAL DE LA FAMILIA (ATENCION FAMILIAR),
BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA”.

Tras haber examinado las condiciones y especificaciones requeridas en las bases
de licitacion, aceptamos los términos comprendidos en esta licitacion, asi como el
plazo y la forma de tramite de pago requerido.

EL SUSCRITO NOTARIO DOY FE: Que la firma que antecede, es AUTENTICA, por haber siéo puesta
a mi presencia de su pofio y letra, por el Sefior RICARDO SALVADOR CALVO MUNOZ, de

cincuenta y un atos de edad, S . ! donicilio dc SN
a quien conozco e identifico por medio de su respectivo Documento Unico de Identidad Niimero -
San Salvador, a las ocho horas y quince

02
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NOTARIO
%4 *

& <
/ \Q ‘:‘l:i l!C ;09

TS
Apex Publicidad, $.A. de C.V. Calle y Colonia La MaszBta N. 316-B, San Salvador, El Salvador, C.2& L

T. (503) 2246-5000, F. 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo,com.sv wyav.apexbbdo.com.sy
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Recomendacion de Medios

Licitacion Publica, Cédigo: LP/004/2007 PR-SNF (AF)
La Contratacién Del Suministro De “Servicie De
Publicidad Para |la Secretaria Nacional de la

Familia (Atencién Familiar)

Secretaria Nacional de la Familia

Secretaria Naion de la Familia
Tu ofra familia!

OMD

INSIGHTS - IDEAS - RESULTS



R contlnmdad
-Estacmnahdad

i Uso de medios

Mezcla de medlos
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Introduccioén

A traveés del presente documento expresamos nuestra propuesta
para la difusiobn de campafia en los diversos medios de

comunicacion masiva para el periodo de Agosto a Diciembre de
2007.

Este proyecto se ha planificado segun objetivos mencionados en
el documento de licitacion, los cuales han sido implementados a
través de nuestra experiencia, estudios, herramientas y de |Ia
estrategia clave en la  colocacion de medios, logrando
mediciones y negociaciones que nos permiten una
recomendacion eficaz y eficiente de los objetivos planteados a
nivel nacional.

Brrorsia el e s
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Licitacion Publica, Cadigo: LP/004/2007 PR-SNF (AF)
La Contratacion Del Suministro De “Servicio De
Publicidad Para la Secretariz Nacional de la

Familia (Atencion Familiar)

Entender a. Objetivos.dg comunicacion
b. Grupo objetivo

Secretaria Nacional de la Fariiia
Tu otra familial

ORMD

INSIGHTS - IDEAS - RESULTS
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Objetivos de comunicacion

Informar a todos los salvadorenos sobre las actividades
especificas que realiza la Secretaria Nacional de la Familia en
beneficio de la comunidad, logrando mantener asi una
opinién publica favorable.

Ademas de nuestra esirategia de medios, sera nuestra labor
asesorar y acompafar todo el frabajo comunicativo que a nivel
institucional desarrolla la Secretaria.

Apoyo en convocatoria a los medios, conferencias de prensa,
etc.

Por lo anterior, hemos realizado un plan de medios el cual
tendra como funcion principal la de fortalecer la imagen e
informar sobre las diferentes actividades/ campafias  gque
realiza en beneficio del pueblo salvadorefio.
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Hombres y Mujeres de 18
a 50 anos de todos los
niveles socioecondmicos y
ubicados en todas las

zonas del pais.




Q1T00

Licitacion Publica, Cédigo: LP/004/2007 PR-SNF {AF)
La Contratacion Del Suminisiro De “Servicic De
Publicidad Para la Secretaria Nacional de la

Familia (Atencidon Famifiar)

a. Alcance, frecuencia
y continuidad

D. Estacionalidad

c. Uso de medios

d. Mezcla de medios

Secretaria Nacional de la Farriiia
Tu ofra familial

@ INSIGHTS « IDEAS - RESULTS



Alcance, Frecuenci

Durante el periodo de campanfa
vamos a lograr Alcance,
Frecuencia y Continuidad en
diferentes etapas,
para llegar durante el mayor
tiempo posible al mayor
nimero de
personas dei target,
considerando que estamos anie
una campana informativa de inferes
a nivel nacional.
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Estacionalidad
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Licitacion Publica, Cadigo; LP/204/2007 PR-SNF (AF)
L.a Contratacion Del Suministro De “Servicic De
Publicidad Para la Secretaria Nacional de la

Familia {Atencion Familiar}

a. Tacticas de medios
Crear b. Flow chart

SNF

Secretaria Nacional de la Familia
Tu otra familia!

OMD

INSIGHTS - IDEAS - RESULTS
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Plataforma De Television

Goza del 69% de la inversion total propuesta:
® [nversion: $ 99,157.29 (con IVA)
@ Total de spots: 476.

— Todala pauta en TV es 100% nacional.

@ Perfil de programacién: Noticias, novelas, revistas matutinas,
programas de eniretenimiento.

® Estacionalidad:

— Heavy up: Agosto (Lanzamiento) y Diciembre (Navidad)

- Mantenimiento: Septiembre, Octubre y Novi%rrslbre.

21-
20.51
201
19.54
194
18.51
181
17.54
171
16.5<—

Logros de objetivos, frecuencia, periodo, alcance, costo x mif
v tarifas se reflejan en cada plan de medios.




L2IN

Plataforma Television

® Recomendamos confratar espacios en los principales canales de TV: 2,
4,6,12,21y 33

® Consideramos que las noticias son una propiedad clave para divulgar los
proyectos de la Secretaria Nacional de la Familia.

® Estos programas seran apoyados con telenovelas, revistas de la mahana
y programas familiares.

@ Nuestra presencia esta cubriendo toda la semana, es decir de lunes a
domingo.

@ Nuestra mayor fuerza estara en los meses que se consideran

importantes para la Campafia, Agosto (Lanzamiento) y Diciembre
(Navidad)
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Plataforma de Radio

Goza del 15% de la inversion total propuesta:
e Inversion: $ 21,253.58 (con IVA)

@ Total de cufas: 3,120.

-  EI 55% se orienta a nivel nacional.
- EI 19% a nivel central

— El 26% se dirige hacia las zonas del interior.

® Perfii de compra: emisoras adultas contemporaneas, gruperas,
tropicales, juveniles y musica variada (en el interior).

4.5+

4.

-~ Continua durante todo el periodo. 3-2‘

2.5

® Estacionalidad:

Logros de objetivos, frecuencia, periodo, alcance, costo x mil
y tarifas se reflejan en cada plan de medios.




lataforma Radio

® Adultas contemporaneas, gruperas, tropicales, juveniles a nivel nacional
y ademas apoyados en radios del interior para focalizar la compra en
cada departamento; de esta forma tenemos la seguridad que cubrimos
todo El Salvador. | |

@ Se han recomendado los horarios mas eficientes, sin recargos

~ adicionales. En este caso ya hemos gestionado las tarifas minimas. La

estrategia basica de radio es la de pautar en cada emisora el numero de
cunas idoneas al horario y dia de mayor audiencia.

® Tendremos presencia de lunes a domingo en horarios de 6 a 8am, 12M a
2PMydeb5a7PM.

@ Tendremos como valor agregado, mecanica/menciones/
entrevistas/conferencia las cuales haremos usos de estas bondades que
el medio nos ofrece.




Cobertura

Hemos contratado radios a nivel nacional para llegar a todos los salvadorenos de
nuestro grupo meta.

Alcance .
268.360 personas

Alcance .
257.760 personas

Occidente .
Nacionales 5
LOCé!eS 4 Oriente
Nacionales 5
Locales 5
Paracentral
Nacionales 5
l.ocales 3
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Plataforma De Prensa

Goza del 9% de la inversion total propuesta:
® Inversion: $ 13,208.31 (con IVA)
® Total: 6 Paginas Full Color

— Llegando a todo el Territorio Nacional.

® Perfil de compra: seccion Nacionales.

Share de Prensa
59%

LPG EDH DEM
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Plataforma Prensa

® Recomendamos contratar espacios en 3 principales periddicos : La
Prensa Grafica, El Diario de Hoy y Diario EI Mundo.

® Las medidas a utilizar son: 6x13” FC en seccidon Nacionales por ser de
mayor lecturabilidad.

® La pauta goza de tal flexibilidad que se puede pautar en la fecha que la
Secretaria estime conveniente.
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Plataforma de Via Publica

Goza del 7% de la inversién total propuesta:

® [nversion: $ 10,170.00 (con IVA)

@ Total: 4 vallas stper espectaculares y una pasarela

® Ubicadas en lugares de mayor trafico vehicular y peatonal.
@

Programadas duranie toda la campafa con la mayor fuerza en

Diciembre (Navidad) que consideramos es un mes importante para la
campana.

Sep Oct Nov Dic
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Secretaria Naio de la Familia
Tu ofra familia!

- Licitacion Publica, Cédigo: LP/004/2007 PR-SNF (AF)
l.a Coniratacidn Del Suministro De "Servicio De

Publicidad Para la Secretaria Nacional de la

Familia {Atencién Familiar)

a. Negociaciones
b. Resumen de inversion
c. Valor total de la oferta

'~ OMD
: L\_‘j R

INSIGHTS - IDEAS - RESULTS



@ Tarifas gubernamentales, previamente acordadas con los medios:
— TGS tarifa de precompra
- TV 12 32% de descuento

— Tecnovision Tarifas Negociadas

recrvd it Farras
T etrm bl




Negociaciones

RAD

@ Tarifas maximas negociadas con cada grupo radial, ademas los valores
agregados de todas las mecdnicas/entrevistas/menciones/conferencias/
comunicados a realizar “tiempo aire * muy importante para nuestras
campanas, Y lo mas importante, sin costo adicional.

PRE

® Tiene aplicado las nuevas negociaciones de GOES.
— LPG 18% de descuento
— EDH 20% de descuento
- DEM 10% de descuento
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DURACION 30" P
I TELEVISON I HORA [ RATING | GRP S | SPOT KCOSTO U _TOTAL ]
13:00-18:00-23:000 0,13 | 30120 | 33 | 263,80 |8 069540 3 3 3 3 3 3 E 3 3 3 3
0800-11:00 387 | 3977 11| 203,40 |8 2.237,40 T 1 1| 1 1 1|1 1 1 1 1
o
13:00-20:00 3.7 814 22 30044 |8 660978 2 2 2| 2 Z z 2 2 2 2 2
B 2] 0
NOVELAS 20:00-21:00 T1a | 2508 22 | 123278 271200 | 1 | 1|1 T 1[1]1]21 T 11 11 1] x 3311 1 113
I GRAN TOTAL] T %47} 88 | . |S2iwsass | |4 [ 4] 0| 0] 4] 4| ] a4t 0| 0]s] 4l d]lalr]0]0|a|B|=|d|sjololall]s]2z]6
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DURACION 20"
HORA, | raTinG [_cRrPE | 2POT [COSTC W TOTAL
00-DRO0/ 1200-1400/1700-19 0,31 | 2418 ) 385 1% 308,10
500-0800/1700-1400/1700-100] 066 | 5148 78 (IR 470,00
I 3 -
B00-DROG / 1 200-140071700-18(] a4 78 1R14 g 141402
1200-140071700-194 0,51 29,78 7R B 50 570,02
! -
GO0-ORGO /1 A0G-1400/1700-189¢__ 1 24 112,38 7R 455 355 8
SKY OROD/1200-1400/1700-18(_ Q.22 17,16 TR 2,11 242 58
W‘LL 5 N
LA PANCHANGUERA |600-0800/1200-1400/1700-19¢ __3,R7. 145 BB 7R 330 ¥ 264,42
[ LLANTRA |600-0R00/1200-1400/1700-15¢ 0.3 23 TR 404 18 338,57
= e - GRAN TOTAL] - - RN e © o &2

4,59
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DURACION 30" ) L.
S
[ TELEVISON HORA [ RATING | &hp's [ SPOT [COSTO 1] TOTAL SA DO LT [MA ] VM1 I8 [V [ sa [Do ] T Al Jvi|ga[po Lo Ma L] vl sa o
A I R G T B R LA RN L [ EE TR s | s AR B
12:00-21:00-23:00 6,36 £13 33 29586 1§  9,763,25 3 3 2 [ 3 3 3 3 3|3 | }
08;00-11:00 1,22 27 22 11910 | 4 2.620,24 1 1 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1 1
13:00-14:00 0,6 5 8 119,10 | & Q50,80 2 2 2
13:00-18:30 0,84 18 an 102,73 | $___2.260,00 NN 1 |1 [ =] 12 1 11 ]2]111
i
15:00-16:00 0,35 7 a1 159,50 | $ 3.559,50 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 2 1 2
. o P carrlaes oo Tsmasssilola el 36| =6 2la3lelaie]=]0 GJlolofa]le[s]66lco[=2
"CPR 70,78 -
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SEPTIEMBRE (S,%

BURACION 200 L
3 3
[ RADIC ] HORA [ RATING | GRFE | SPOT [COSTO U TOTAL
800/ 1200-1400/1700-190 0,65 50,70 T8 1344 (8 104832 | 6 [ 6 616 6 6] 6 6 3 [ s 5
-080D/ 1200-1400/ 1700190 0,82 ap g 78 622 | % 485 16 3 6| 6 3 51 6 3 3 3 6 | & 3 5
" 3 N
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B CRANTOTAL|- — - . | o Ses] 6aa | | 494008 | I8 |24 Tas S0 24i2a [ 2a i we | Tz 24|12 | o8 |2 T2 [ 1D] 26| @424 24 22 T2 24| 121236
CPR - 11,62
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Secrotaria Nacional de la Famiia
Tu otra familial

PRENSA | MEDIDA | COSTOS| TOTAL

. LA PRENSA GRAFICA

. DIARIO EL MUNDO_
NACIONAL IMPAR

6X13 FC 3902,84 | $ 3.902,84

$ -
6X13 FC 725,04 $_ 725,04
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SEPTEMBRE 53

S i
VIA PUBLICA | CANTIDAD | COSTOS | TOTAL
- - . -

VALLAS SUPER ESPECTACULARES

_. 2034 18 4.068,00
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BURACICHN 20"
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FREEEEINENENEEEEEEERE NI AT IR T R T
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mra Nocional de s Famila

PRENSA

[ MEDIDA [ COSTOS |

“fu otra tomilial

TOTAL

Mrudiend :.v

NACION IMPAR

NDNJARIO =

NACIONAL IMPAR

6X13 FC 3227,51

$

3.227,51

$

6X13 FC 725,04

S

725,04
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OCTUBRE %

Naconat do la Farmila
Tu otra familis!

VIA PUBLICA | CANTIDAD | COSTOS| TOTAL

AR () Im: A
_VALLAS SUPER ESPECTACULARES 2 2034 | 3 4.068,00
LB +GRU 1%.:4.068;00




yy100

OMD
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TELEVISON RA I RATING | GRPS | SPOT JCOSTO U TOTAL
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CPR 47,98
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Naconal oo In Farvile
Tu otra tamilial

VIA PUBLICA

TOTAL

- -
A [) E

VALLAS SUPER ESPECTACULARES

| CANTIDAD | COSTOS |

2034

$

4.068,00

+# GRAN.TOTAL|

-4.068,00
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6% 100

Secrmniano Naconil do ko Fomila
Tu otra familia!

~RENSA

[ MEDIDA

[COSTOS |

TOTAL

LA PRENSA GRAFICA -
. DIARIO ELMUNDO .

NACIONAL IM

PAR

6X13 FC

3902,84

$ 3.902,84

$ -

OX1s FC

725,04

$ 725,04

$627,88"
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DICIEMBRE

Secretana Naconal oe | Familia
Tu otra familizl!

VIA PUBLICA

| CANTIDAD | COSTOS |

A [ I - i
VALLAS SUPER ESPECTACULARES

TOTAL

1 2034

PASARELA

1 2034

$ 2.034,00

$ 2.034,00
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licitacidn Publica, Cédige: LP/004/2007 PR-SNF (AF)
La Contratacion Dei Suministro De “Servicio De
Publicidad Para la Secretaria Nacional de ta

Familiz (Atencidn Familiar)

Herramientas y servicios Ol

SNF

Secretaria Nacional de la Familia
Tu ofra familia!
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Cada movimiento implica una decisién que conllevara al triunfo o al

fracaso... 90N 4 Movimientos estratégicos.

Resuliados de Negocios
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Software para determinar la energia

de una marca y resolfver por medio
de estrategias su pofenciacién
por alcance o frecuencia.
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Uso estratégico de las herramientas
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Uso estrategico de las herramientas
.
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Software para la distribucion de
Grp’s que permitan la potenciacion =

S J A W Q
de la energia. ' \\ £
| jos

o

=
i o=
=

=

Tehnie




Uso estratégico de las herramientas
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Software de para medir la caducidad
de un material en TV.
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Uso estratégico de las herramientas
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SXP{ CAN HORARI | ALCAI FREA| COSTACU | TGRP'S:

1 6lJUE [1300-1 LOS POLIVOCES 16.3 38 345 38.7

i 2IVIE 17001 TELENOVELA DELAS 5 PM 22 3.8 815 837

i 4IMIE |1200-1 PANTERA RCSA 28,3 4.2 1,20500] 1182

1 218A8 |1300-1400C [CALIENTE 35.2 4.7 1.865.00(  184.1

3 2|MIE _|0800-1100 [VIVA LA MANANA 387 g4 2.810.00 248

1 2|BOM |0630-0700 LA FAMILIA PICAPIEDRA 40.2 6.8 3.240.00( 273.6

1 BlJUE [1000-1100 |REBECA 414 7.4 3,645.00] 305.1

2 B/MAR |0900-1000 |ISABELLA 43.5 84| 445500 363.3

1 BIMIE_|0B00-0900 |LA MADRASTA 45 2.7 4,860,001  391,5

1 6IMAR |1800-193C |DERBEZ 67.8) 2.6[ 11,040.00 651

i 2|MIE_10600-0630 |TCS NOTICIAS 781 9.6 11,535.00] 674.1

1 2[MIE {1130-1200 |PRIMER IMPACTO EXTRA 70.5 9.8| 11,940.00 893

11 35|VIE  11400-1500 |QUIEN TIENE LA RAZON 72 9.8 12120.00] 703.5

1 2|MAR 10730-0800 [FRENTE A LA COMUNIDAD 74.4 9.8 12615.00) 7254

1 SIMIE_11900-2000 [BIENVENIROS 76] 1011 13.800.00[ 785.3

13 35LJUE 11000-1100 |MUJER. CASOS DE LA VIDA REAL 778 10| 1388000 774.9

1 BIMAR |1930-2000 |[ESCUELITA VIP 79.4] 10.2{ 15.165.00) 812.7

1] 12]VIE [1300-1230 [NOTICIERO HECHOS B82.3] 10.2) 159824.00] 8384

SOftware ue ermite evaluar una 2 £|DOM |1220-1500 |EXITOS DEL DOMINGO | 82.4| 11.1; 18.144.00 912
q p 2 6|DOM |1700-1900 |EXITOS DEL DOMINGO Il 83.5| 11.8] 20.364.000 97286
- 2 B|SAB [1900-2100 |PANTALLA CE ORD 83.6| 12.6] 23.664.00| 1053.6

compra en TV para determinar 2 BIMIE [2100-2200 |[NOCHE DE GALA 83.7| 136 2v.264.00{ 1138.2
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Que le ofrecemos.

* Experiencia

En promedio nuestra gente goza entre 5 y 15
aflos de experiencia |

- Solidez y liderazgo
35% del mercado

» Mesas de Trabajo

Equipos de frabajo independientes, integrados
por esirategas

» Estructura:

Unidad de investigacion de medios y mercados
Planificacion

Administracion
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ue le ofrecemos.

> Software Propios
Evaluador de rating

Curve, Phaser, Conqguer, Wearout
Checkmate
- Software del Mercado
Zetina
Monitoreo y Competencia
- Conocimiento
Estudios

Sondeos.

- Modelo de Planificacion.

- Red Internacional




Nuestros servicios.

* Monitoreo y post buy
* Reporte de competencia
» Flash report
» Agendas mensuales
* OMD Media News
» Negociaciones
* Primicias y exclusivas
- Estrategias creativas
- Sondeos

» investment Tools

*» Checkmate
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RESUMEN DE INVERSION 2007
CLIENTE: SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA

Secretarla Nacional de la Farmnllia

Tu otra familial

“ " MEDIOS
- /PRODUCCION TOTALES SHARE |
MEDIO
TELEVISION| $21,254.58| $19,155,81 $18,336.51|%19,878.24|%$20,532.15( $ . 99,157.29 69%
RADIO| $4,261.14| %$4,240.08 $4,261.14| $4,240.08| %$4,261.14| $ 21,263.58 15%
PRENSA $4,627.88 $3,952.55 $4,627.88| $ 13,208.21 9%
VALLAS $2,034.00 $2,034.00| $2,034.00| %4,068.00| % 10,170.00 7%
SUB-T

MEDIO

a3,

TOTAL
PRODUCCION

11,743.22

8%

o, . TOTALES $25,515.72 $30,057.77 $28,584.20 $26,152.32 $33,489.17

VALORES INCLUYEN IVA
VALIDEZ DE LA OFERTA 20 DIAS.

T

Gran Total:

$155,542.40
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Quienes Somos:

Un gabinete de comunicacién que brinda asesoria sobre cdmo edificar, mantener, fortalecer y proteger
la imagen de las marcas, empresas, organizaciones e instituciones, a través del manejo consistente de
las relaciones plblicas y la comunicacion estratégica. Somos periodistas que aplicames nuestras
experiencias para edificar la imagen de los clientes.

BBDO RRPP es una marca perteneciente a BBDO INTERNACIONAL que actualmente opera
en Puerto Rico y recientemente en El Salvador.

Nuestros Servicios:

» Relaciones con {a prensa
= Proyeccidn social
» Comunicacion Interna
* Comunicacion de crisis
» Auditoria de Imagen
= Edicidn de pubficaciones corporativas

» Qrganizacion de eventos

V162
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Quienes Somos:

Somos un equipo especializado en planeamiento estratégico de marcas, nuesira labor es orientar
la construccion de la estrategia de comunicacion, la creacion de marcas nuevas y el conocimiento
del comportamiento de los consumidores. Establecemos las bases sélidas para la edificacion
de una marca ulilizando metodologias propias de BBDO a nivel internacional, las cuales enfocan
los insumaos del mercado para generar un camino estratégico. Nuestro equipo desarrolla el primer
paso en ¢l principio del proceso para construir una marca, analizamos el mercado, descubrimos
necesidadas desconocidad, estudiamos el equito de la marca y construimos un camino sélido de

estrategia gue engloba todas las herramientas del marketing para que después se ejecute
planes consistentes.

Nuestros Servicios:

sInvestigacion de mercados y consumidor (Metodologia no tradicionales)
« Construccion de estrategias de comunicacion
= Definicion de Equity de marca
= Medicién y soporte estratégico de campaias de publicidad
= Andlisis de variables de mercado
= Desarrolio y creacion de nuevas marcas
=Seminarios de comunicacion y marca
» Seminarios de investigacion

» Creacidn de metodologias para el enfoque de comunicacién
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I: Licitacion publica No. LP/004/2007/PR-SNF (AF),
| CONTRATACION DE SUMINISTRO DE

. "SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA
A NACIONAL DE LA FAMILIA (ATENCION FAMILIAR),
:, BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA.
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Secretaria Nacional de la Farmilia
Tu otra familial

SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA

LICITACION PUBLICA No. LP/004/2007/PR-SNF (AF)
“SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA
NACIONAL DE LA FAMILIA (ATENCION FAMILIAR),

BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA”

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA DE EL SALVADOR /
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
(ATENCION FAMILIAR)

OFERTA ECONOMICA
APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

Direccion: Calle y Colonia La Mascota N° 316-B,
San Salvador.

Teléfonos: 2246-5000/ 22465028/22465055
Fax: 22465020/ 22465025

Julio 26, 2007



LICITACION POBLICA No. £R/004/2007/PR-SNF (AF)
pr *SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
{ATENCION FAMILIAR), BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA™

’

Secrelarta Macional de la Famifia
Tu oira familial

INDICE

OFERTA ECONGMICA

Cuadro de 0fETta DASICO v imenie i rieris e rsnes s stass s s ssssssasssssass seasnsvinsansssssnsass esmanssenmssssseons 1

Plan de MEdIDS  vrrvemrmrrtrrs v rn e rirssn i e s it ren s e s s e e e bR e e s e b e nne pane s arasa s 2
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APEX BBDO SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
s VALOR TOTAL DE LA OFERTA éﬂ"
A B 2007
P Sm'amr‘mNmonzucelalFama
E D CUADRO DE OFERTA BASICO T ol i
X O
|
MEDIOS
TELEVISION $99,157.29
RADIO $21,263.58
PRENSA $13,208.31
VALLAS $10,170.00
i SUB-TOTAL MEDIOS ————> $143,799,18 ]
[ SUB-TOTAL PRODUCCION ——> $11,743.22 |

VALORES INCLUYEN IVA
VALIDEZ DE LA OFERTA 90 DIAS.

' $155,542.40
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PLAN DE MEDIOS
MES TELEVISION RADIO PRENSA VALLAS INVERSION MENSUAL
Agosto (88) DE SPOTS (624) DT CUNAS TELEVISION: US $21,254 .58
BDURACION DE LOS SPOTS 30" DURACION DE LAS CUNAS 20"
ERADIO: Us $4,261.14
CANALES & UTILIZAR RADIOS A UTILIZAR
C-2, C-12, C-21 102.1, Laser Espafiol, Scan,
Flesta, Impacto, Sky,
Pachanguera, La Llanera.
Septiembre  §{106) DE SPOTS 1624) DE CUNAS {2) DE PUBLICACIONES (1) Modulo: TELEVISION: US $19,155.81
DURACION DE LOS SPOTS 30" DURACION DE LAS CUNAS 20" MEDIDAS DE LAS PUBLICACIONES: 6X13 Valla Super espectacular RADIC: U35 $4,240.08
COLOR A UTILIZAR: Full coler Medida: 15x5
CANALES A UTILIZAR RADIOS A UTILIZAR rPERIODICOS A PAUTAR: La Prensa rPRENSA: US $4.627.88
6, C-12, 521, C-33 Globao, Corazén, La Mejor, Graflea, Diario El Mundo,
Ranchera, Doremix, Sonsomix, Vallas: US $2.034.00
Pantera. Mortefa
Octubre (88) DE SPOTS P(SAT) DE CUNAS {2) DE PUBLICACIONES {1) Modute: TELEVISION: US $18,386.51
MDURACION DE LOS SPOTS 30 DURACICON DE LAS CUNAS 20" DURACION DE LAS PUBLICACIONES: 8X13 Valla SUper espectacular
COLCOR A UTILIZAR: Full color Medida: 15x5 RADIO: US $4.261.14
CANALES A UTILIZAR RADIOS A UTILIZAR PERIODICOS A PAUTAR: El Diario De
C-2,C-6, C-21, C-33 102.4, Laser Espanol, Scan. Hoy, Diarle €| Mundo. PRENSA: US $3,852.55
Flesta, impacto, Sky,
Pachanguera, La Lianera. Vallas: US $2,034,00
Noviembre
(85) DE 5PQTS (624) DE CUNAS (1) Medulo: TELEVISION: US $19,878.24
DURACION DE LOS SPOTS 30" DURACION DE LAS CUNAS 20" Valla Stper espectacular
hMadida: 15x5 RADIO: US $4,240.08
CANALES A UTILIZAR RADIOS A UTILIZAR
C-2, C-12 Globo, Corazén, La Mejor, Vailas: US $2,034.00
Ranchera, Daremix, Sonsomix,
lPantera. Nortena
Dictembre (109) DE SPOTS P(624) DE CUNAS (2) DE PUBLICACIONES (1) Modulo: TELEVISION: US $20.,532.15
EDURACION DE LOS SPOTS 30" DURACION DE LAS CURAS 20" DURACION DE LAS PUBLICACIONES: 6X13 Valla Sdper espectacular
COLOR A UTILIZAR: Full Color Medida: 15x5 RADIQ: US $4,261.14
CANALES A UTILIZAR RADIOS A UTILIZAR PERIODICOS A PAUTAR: La Prensa {1} Madule:
C-2,C-4,C-21,C-23 102.1, Laser Espadol, Scan. Grafica, Dlario El Mungo. Pasarela §PRENSA: US $4.627.88
Flesta, Impacto, Sky, Medida: 30x2
Pachanpguera, La Llanera Via Publica: US $4.068.0g 5 >
TOTALES J(478) DE SPOTS {3120) DE CURAS [8) DE PUBLICACIONES US $143,799.18
La pauta publicitarla quedard suleta a |z orden de iniclo que indigue la SNF, pudiendo distribuirse la Inversién programada antes de esa fecha en los meses siguientes, wﬂ w
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Secretaria Nacional de fa Familia
Tu ofra familial

SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA

LICITACION PUBLICA No. LP/004/2007/PR-SNF (AF)
“SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA
NACIONAL DE LA FAMILIA (ATENCION FAMILIAR),

BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA”

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA DE EL SALVADOR /
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA
(ATENCION FAMILIAR)

DOCUMENTOS VARIOS
APEX PUBLICIDAD, S.A. DE C.V.

Direccion: Caiie y Colonia i.a iviascota N° 316-B,
San Salvador.

Teléfonos: 2246-5000/ 22465028/22465055
Fax: 22465020/ 22465025

Julio 26, 2007
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Secretaria Nadional de la Familia
Tu otra familial

DOCUMENTOS VARIOS

Propuestas Adicionales

LICITACION PUBLICA No. LP/G04/2007/PR-SNF (AF)
~SERVICIO DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARTA NACIONAL DE LA FAMILIA
{ATENCION FAMILIAR), BRINDADO POR AGENCIA ESPECIALIZADA®

INDICE
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Propuestas adicionales

Se sugieren como propuestas adicionales los siguientes medios,
considerandolos idéneos para la campaia:

Traseras de bus:

Es un medio alterno, que hace sinergia con vallas dandole mayor fuerza a
nuestra campafa en Vfa Publica con la ventaja que este es un medio muy visto
por ser vehicular.

Se suglere para las calles de San Salvador llegando a nuestro grupo objetivo
en las diferentes zonas del area metropolitana.

Banner en paginas Web:

Se sugiere colocar un banner de la SNF en las paginas web de instituciones
Gubernamentales y no Gubernamentales, ONGS e Instituciones sin fines de
lucro, por ejemplo: Ministerio de Educacion, Ministerio de Salud, Fundaciones
relacionadas a la Secretaria y en la pagina de la Secretaria Nacional de la
Familia.

Las recomendaciones arriba descritas seran cotizadas en el caso que sean
aprobadas.

Dichas propuestas no estan incluidas en el monto ofertado.

Si la adjudicacién de la oferta se realiza a finales de agosto, pudiera retomarse
la inversién contemplada de ese mes para apoyar estas propuestas,

Apex Publicidad, S.A. de C.V. Calle y Colonia La Mascota N, 316-8, San Salvador, £| Salvador, C.A.
T. {603} 2246-5000, F 2246-5020 e-mail: info@apexbbdo.com.sv vawy.apexbbdo.com.sy
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Medio: Internet (Baaner Web)
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Estamos trabajando por los NINOS.
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Medio: Trasera de bus
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